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Apstrakt

Televizijska serija Mile vs tranzicija predstavlja znacajan iskorak u domacoj
produkciji tv serija koje se jasno opredeljuju da budu smesne. Ovaj iskorak
se ogleda u izboru formata serije: sitkom, i u mnogobrojnim formalnim i
estetskim elementima koji Mile vs tranzicija ¢ine zanimljivom, duhovitom,
i svezom, uprkos tome $to je proteklo skoro dvadeset godina od prvog prika-
zivanja serije. Ono $to ovu seriju izdvaja iz skupa ostalih, slicnih serija je
cinjenica da u svom postupku Mile vs tranzicija uspeva da prevazide okvire
formata sitkoma te putem intertekstualnog povezivanja narativnih i ikono-
grafskih elemenata kao svesne strategije autora postaje svojevrsni ‘televizijski
pastis’ televizijskih reprezentacija drustvene stvarnosti cineci time upravo tu
drustvenu stvarnost lakom zabavom.

Kljucne reci
Mile vs tranzicija, sitkom, tv pastis, intertekstualnost, drustvena stvarnost

Uvod

U fokusu promisljanja ovog rada je televizijska serija Mile vs Tranzicija. Seriju
potpisuje autorski tim: Radivoje Rasa Andri¢, rezija; i Srdan Andeli¢, scena-
rio; dok je u naslovnoj ulozi Zoran Cvijanovi¢ kao Mile. Seriju je producirala
radio-televizija B92 i sacinjavaju je tri sezone tokom kojih je emitovano 42
epizode od po 15-ak minuta. Prva (15 epizoda) i druga (15 epizoda) sezona
serije su bile u produkciji samo radio-televizije B92, a u trecoj sezoni (12
epizoda) kao producent se potpisuje i Yodi Movie Craftsman.? Na§ osvrt ce

1 maja.marsenic@gmail.com

2 Podaci koje navodimo su preuzeti sa stranice ,,Mne nporus Tpansuuuje’, Wikipedia. Vecinu
epizoda serije Mile vs tranzicija moguce je pogledati na platformi YouTube. U trecoj sezoni
(emitovano posle pauze od nekoliko godina) uocljivo je da je serija 'prevazisla’ okvir koji je
bio prvobitno zamisljen (npr. promenjena je $pica, uvedeni su novi likovi i songovi, prosiren je
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biti ograni¢en na prvu i drugu sezonu serije, emitovane tokom 2003. i 2004.
godine, redom. Epizode su emitovane u vecernjem terminu, u 23:00 na pro-
gramu radio-televizije B92 koja je u to vreme imala ugled demokratski ori-
jentisanog medija koji zastupa evropske gradanske vrednosti (tj. vrednosti
Evropske Unije).

Mile vs tranzicija u mnogim svojim elementima predstavlja zanimljiv i osve-
zavajudi iskorak u odnosu na tada postojecu produkciju televizijskih serija.’
Pre bismo mogli re¢i, smeo eksperiment. Danas, skoro dvadeset godina posle
prikazivanja prve epizode, serija Mile vs tranzicija je izgubila na aktuelnosti u
(skoro) svakom smislu, narocito onom koji intertekstualizuje tadasnju stvar-
nost. Medutim, njena ironijska oStrica i dalje ima izvesnu ostrinu, parodic-
nost s vremena na vreme izaziva smeh, satiri¢nost podseca na postojanje jos
uvek bolnih aspekata drustva u beskonacnoj tranziciji*, dok je njena estetika
i dalje viSe izuzetak nego pravilo. Ideja vodilja ovog kratkog rada nije da ula-
zi u duboku analizu svega $to je serija donela (to zahteva mnogo obimniji
tekst) ve¢ da osvetli neke od elemenata ovog ne bas potpuno zaboravljenog
sitkoma tranzicije, danas — mozda - vidljivijih nego u trenutku kada se serija
prikazivala, te za koje mozemo da kazemo da su promakli autorima retkih
akademskih razmatranja ove serije.’

autorski tim, doslo je do usloznjavanja narativa itd.). Po se¢anju ovog autora, tre¢a sezona serije
nije bile popularna kao prve dve i serija je zavr§ena tre¢om sezonom.

3 Navodimo samo nekoliko naslova iz tog perioda: Porodi¢no Blago (RTS, Komuna 1998-2002),
Hotel sa 7 zvezdica (Prizor, RTV Pink, 2002-2003,), Crni Gruja (BK Telekom, BS Group, 2003,),
Naravno, treba imati u vidu da je pejzaz tada emitovanih serija ukljuc¢ivao i mnogobrojne
reprize serija koje su snimljene ranije, pa ¢ak i dosta ranije.

4 Rec tranzicija oznacava period u kome drustvo prolazi kroz korenite promene u ekonomskom
smislu. Vremenom, u svakodnevici Srbije, re¢ je pocela da oznacava sve moguce promene koje
su bile nuzna posledica napustanja jednog ekonomskog uredenja (drustveno samoupravljanje
i centralno vodena ekonomska politika) i prihvatanje kapitalistickih modela zasnovanih na
neprikosnovenosti privatne svojine, preduzimljivosti pojedinca, nemesanju drzave u trzisna
kretanja, i privatizaciji javnih preduzeca i drustvene imovine. Jedna od odlika tranzicije je
agresivnost i brzina sprovodenja ovih promena. Usled nacina sprovodenja ovih ekonomskih
reformi i kori$¢enja pojma kao razloga i izgovora za sve $to razjeda tkiva drustva, re¢ tranzicija
je poprimila konotacije nec¢ega loseg, negativnog, i, narocito, uperenog protiv obi¢nog ¢oveka.
Mada se vise ne ¢uje toliko ¢esto, njeno iskrivljeno shvatanje je i danas veoma prisutno.

5  Videti: Trifunovi¢, V. i Dikovi¢, ., 2014. ,,Mile protiv tranzicije™: drustvene promene i sukobi
vrednosnih orijentacija kroz prizmu jedne televizijske serije. Glasnik Etnografskog instituta, 62
(2), str. 141-153, kao i Zivkovic, M., 2007.’Mile vs Transition’-a Perfect Informant in the Slushy
Swamp of Serbian Politics? Social Identities, 13 (5), str. 597-610.



Mile vs tranzicija: sitcom
Iz osnovnih premisa serije:

— gledaoci Miletov otpor tranziciji prate u 15 + 15 epizoda od po 15
min;

— svaka od epizoda pocinje u dnevnoj sobi Miletovog stana gde nas
Mile iz svoje omiljene fotelje upoznaje sa novim problemom koji na-
mece tranzicija i koji se narativno ne nadovezuje na problem iz pret-
hodne epizode;

— nakon toga, pratimo Mileta u nekom eksterijeru, obi¢no to bude uli-
ca u Miletovom susedstvu gde vidimo prakti¢ne implikacije tranzi-
cije, bilo u zivotu samog Mileta ili na primeru nekoliko sugradana
koji mu, u zavisnosti od teme, ponekad pomazu da se suprotstavi
tranziciji;

— Mile je ponovo u svom stanu, u svojoj dnevnoj sobi, u svojoj fotelji
odakle komentariSe razlog(e) neuspeha primenjenog resenja;

— usledecoj epizodi se ova formula’ ponavlja na isti nacin.

Mile vs tranzicija je Zanrovski moguce odrediti kao sitkom jer se radi o krat-
koj (sa stanovista trajanja epizode) narativnoj strukturi koja se ne razvija ve¢
je u svojoj osnovi cikli¢na sto omogucava beskonacan niz ponavljanja istog u
razli¢itim tematskim pakovanjima. Ovo je jedno od osnovnih odredenja sit-
koma kao Zanra, ,,[0]snovna fundamentalna situacija komedije situacije je da
se stvari ne menjaju” (Grote u White i Mundy 2012: 107). Polaze¢i od Groto-
vog (David Grote) citata kao centralnog u svakom odredenju sitkoma i sumi-
rajuci zapazanja Mekvina (David McQueen) i Klarka (Clark, V.) Voit-Vircov
(Eckart Voigts-Virchow) daje pregledan graficki prikaz osnove narativne
strukture televizijskog sitkoma®, (Voigst-Virchow 2005: 215) na osnovu koje
je jasno da Mile vs tranzicija ne odstupa mnogo od ovih opste-prihvac¢enih
konvencija, bar ne u meri koja ugrozava njegovu zanrovsku pripadnost sitko-
mu sa stanovi$ta narativne strukture.

6  Najveci deo zapazanja ovog modela nalazimo kao definisuce karakteristike konvencionalnog
sitkoma i kod mnogobrojnih drugih autora i koje smo konsultovali u pisanju ovog rada.
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Ravnoteza - poremecaj ravnoteze - Recikliranje tema
v oA 1e ~a Aol g 8 O
povratak ravnoteZe. Porodica, radno mesto, kuca/dom, institucijc
(autoriteti), ...

‘Klasi¢na’ narativna struktura svake epizode, gde
ravnoteza predstavlja ‘normalno’ stanjo sitkoma.

Jasna trodcIna struktura: pocctak -
sredina - kraj {uvod - razrada -
zakljugak).

Ikonografska sinhronizacija

Odcéa, radnja, jezik. dosctke, - -
scenografija, ... Likovi
- Tasno definisanc

karakteristike i ponadanje
- najécdée bazirano na

Proces nastanka / sterotipu koji je

. . ‘ukorenjen’ u svojoj
(neki od ucesnika) situaciji, pa su njegove

* seenarista / reditel)

radnje i reakeije

: P;"fllurwm(i) “Osnovna fundamentalna predvidive §to dovodi do
1 . . .o . »e . . P P .

N fmkeeling  reklama situacija komedije situacije je oscéanja familijarnosti,

* jzbor glumaca | da se stvari ne menjaju.” prepoznavanjal

umirujuéeg oscéanja
sigurnosti koje proistice iz

David Grote smeha.

* dizajn produkeije
(scenografija, muzika, kostim,
svetlo, zvuk, ....)

* publika

(ciljna p}lblika: njene vrednosti i Izvori komike

verovanja, nameravana o N .

recepeija, sposobnost pravljenja Tradlcl]la klanLjne kt)mgdlje, strukture )
intertckstualnih veza) gega, vizuelni i verbalni humor, slapstik,

dramska ironija, parodi¢nost, satiri¢nost,
inkongruentnost.

Cirkularnost i modifikacije

P()jednostavlj eno i un]jrujuée Tokom trajanja sezone dominantan je proces
destabilizacije-stabilizacije u svakoj epizodi.
Narativne promene se zasnivaju na narativnoj
cirkularnosti pri ¢emu moze dodi do izvesne promene
pocetne situacije ali bez prave, suftinske promene.

Situacija je najéedée zasnovana na dvosmernom
vektoru: problem-komplikacija problema-‘reSenje’
problema, Naj¢esce, problem je pojednostavljen (ili je
predstavljen jednostrano, pa ¢ak i banalizovan) te
njegovo ‘resenje’ deluje umirujuce. Problem proistice iz
drustvene stvarnosti, ali je njegovo refavanje u
stvarnom Zivotu daleko komplikovanije i kompleksnije.

Kljuéni narativni elementi:

Banalizovanjem problema-redenja se dodatno pojacava Konflikt i sukob vrednosti, identiteta,
komi&ki potencijal. verovanja, i zivotnih stilova (drustvena

raslojenost), rodna (nejravnopravnost,
seksualnost, razni oblici transgresije.

Tabela 1 Narativna struktura sitkoma (po Voigst-Virchow 2005: 215)
Prevod i adaptacija: autor

Bret Mils (Brett Mills) u uvodnom poglavlju studije posvecenoj sitkomu isti-
¢e da vecina teoreti¢ara sitkom smatra formatom/Zanrom koji je manje-vise
samoocigledna kategorija. Ali, kako u svom preglednom radu pokazuje Mils,
stvari postaju bitno otezane kada se upustimo u precizno odredivanje onoga
§to je ,ocigledno sitkom” Kao i svi drugi Zanrovi, tako se i sitkom oslanja na
mnogobrojne druge kulturoloske ¢inioce koji ucestvuju u njegovom obliko-
vanju. ,Pracenje razli¢itih puteva razvoja sitkoma ukazuje da su zanrovi uvek



fleksibilne kategorije ¢ije karakteristike nikada nisu stabilne ili konkretno de-
finisane.” (Mills 2009: 3). Mils predlaze da je produktivnije po¢i od osnovne
namere bilo kog sitkoma - a to je da bude smesan jer ,,sitkom ima smisla — i
objasnjiv je kao zanr — ukoliko se razume njegova komi¢na namera, to je ono
$to ga pokrece i definise” (Mills 2009: 5). Mada uzitak u gledanju sitkoma
moze poticati i iz njegovih drugih osobina, i gledaoci u sitkomu mogu videti
razne druge stvari - od drustvenog komentara do otvorene kritike — upravo
je »komi¢ni potencijal” (comic impetus) situacije od koje polazi sitkom ono
$to Mils smatra generickim za svaki sitkom. Takode, primecuje Mils, ,,sitkom
postaje interesantan onda kada se bavi temama ili nac¢inima reprezentacije
koji se ne uklapaju u podrazumevani okvir” (Mills 2009: 11-12).

Mile vs tranzicija: milecom

U centru serije je njen glavni (i jedini) lik Mile, ,,mali ¢ovek, sa malom pla-
tom, malim sinom i puna¢kom zenom” (S01E01) koji se na samom pocetku
XXI veka nasao u nezavidnoj situaciji da ¢itav njegov zivot, pa i on sam,
moraju da se menjaju usled nastupajuc¢ih (nametnutih) promena u drustve-
nim, ekonomskim, politickim i kulturnim okolnostima njegove drzave koja
je do trenutka prve epizode ve¢ bila prosla kroz niz (uglavhom nasilnih)
promena po svim osama svog postojanja (raspad drzave, gradanski ratovi,
inflacija, ekonomska i politicka neizvesnost, erozija kulturnih i moralnih
vrednosti, NATO bombardovanje, ,,revolucionarni” 5. oktobar, ubistvo pre-
mijera Zorana Pindica), i vecito je na pragu stalno mu obecavanog ,,boljeg
zivota” koji mu izmice i za koji se ispostavlja da od njega zahteva (pre)velika
odricanja i prilagodavanja. Za Mileta ove najnovije promene - tranzicija
- otvoren su napad na sve ono §to Mile smatra ne samo njegovim ve¢ i ne-
¢im $to ga odreduje kao gradanina, pripadnika jednog naroda, muza, oca i
radnika: zamena nemackih maraka kao univerzalne valute 1990-tih u evre
(S01EO01), praznici poput 29. novembra, 22. decembra i 25. maja se ukidaju
jer ta drzava viSe ne postoji (SO1E07), piraterija stvarno postaje nelegalna
(S01E10), zbog zavisnosti stanovnistva ukida se moguc¢nost kupovine le-
kova za umirenje bez recepta (S01E12), ukida se obavezno sluZenje vojnog
roka kao deo opste reforme odbrambenog sistema drzave (S02E29), menja-
ju se saobracajni propisi i uvodi se obaveza vezivanja sigurnosnog pojasa
(SO1E03) itd. Iz osecanja sveops$te ugrozenosti sopstvenog identiteta kao
licnosti i gradanina Mile pruza otpor promenama tj. tranziciji: organizuje
napad na banku sa ciljem uni$tavanja evra, zahteva da mu se dodeli jedan
dan kada ¢e da obelezava sve svoje praznike, predlaze zadrzavanje piraterije
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kao simbola jedinstvenosti=originalnosti i slobode u Evropi, zalaze se za
slobodnu prodaju bensedina’ u cilju zastite mentalnog zdravlja i spreca-
vanja pojave crnog trzista, protivi se nesluzenju vojnog roka jer obavezni
vojni rok stvara prave, jake i patrijarhalne muskarce, organizuje uli¢nu pro-
daju majica/sakoa sa prisivenim sigurnosnim pojasevima da se ljudi ne bi
osecali vezano itd.

U svom ponasanju Mile je bahat, verbalno agresivan, sklon izlivima psovki
i psovanju.® U svojim stavovima i razmisljanjima Mile je tvrdoglav, povrsan,
sklon verovanju u teorije zavere, voden cirkularnom logikom, nespreman i
nevoljan da se promeni i prilagodi - ako ni iz jednog drugog razloga, onda
iz ¢istog inata. U tome, on je domisljat, prinuden da pronalazi reSenja koja
ga ¢uvaju od tranzicije, pragmatican i sklon lakoj zaradi kada se ukaze prili-
ka. Njegova ikonografija (li¢ni izgled, stan u kome Zivi, njegov automobil u
raspadu itd.) jeste ona koja idealizuje period(e) ,mracne proslosti” i podseca
ga da je ,bilo bolje kada je bilo gore” Mile daje prednost sujeverju i tradici-
onalnim narodnim artefaktima poput vezova crvenih paprika i belog luka
okacenih svuda po stanu, svinjceta u ostavi, vesa na terasi. ,,[T]elevizijski
Mile u baroknom tumacenju Zorana Cvijanovica vazda je nesto isfrustriran,
nervozan, razvikan, usamljen i neshvacen, kao kakav Poslednji Mohikanac”,
pise kolumnista Teofil Panci¢ i uporeduje ga sa drugim, konvencionalnije
i kompleksnije zami$ljenim likovima iz drugih tada aktuelnih televizijskih
serija koje se, izmedu ostalog, bave i mukama tranzicije, i zaklju¢uje da je
Mile ,,sav onako (anti)stilizovan i preteran, mnogo blizi realnom’ fotorobotu
Naseg Coveka sada i ovde. Ne li¢e¢i bas ni na koga pojedina¢no [...] on, kroz
ono o ¢emu govori i na $ta ukazuje [...] postaje neizbruseni srodnik ,,svih
nas‘, manje ili viSe” (Panci¢: 2005). Nije preterano re¢i da su u Miletu sabrani
svi duboko prisutni stereotipi tipicnog gradanina Srbije na pocetku XXI veka,
te da je on u tom zbiru zaista ,,preteran” do mere koja ga gledaocima, bar pri-
likom prvog susreta, ¢ini sme$nim. ,Ve¢ duboko utisnuti u $iru kulturu, ovi
stereotipi su korisni zbog njihove prepoznatljivosti. Tokom vremena [oni] se
stapaju u karaktere [...] i imaju posebnu vaznost u datoj kulturi [...] Postaju
kodovi [...]” (Butsch 2005: 112).

Kao kod Mile je onaj o kome istovremeno ne znamo ni$ta i znamo sve. Takvo
zapazanje je u skladu sa jo$ jednom odrednicom sitkoma kao televizijskog
formata koji je ,,nezainteresovan za istoriju svojih junaka’, i za koje postoji

7 Najpopularnije sredstvo za umirenje u Srbiji.
8 O znacaju psovki i o samom ¢inu psovanja videti u: Krsti¢, P, 2014. O psovanju. Beograd: In-
stitut za filozofiju i drustvenu teoriju.



samo sadasnje vreme (Allrath et al. 2005: 28—29). Drugim recima, (ako ta
istorija postoji) implicitno se podrazumeva da je utisnuta u kolektivno se-
¢anje Citavog naroda, odnosno gledalaca serije (ibid.). U tom smislu, autori
serije Andri¢/Andeli¢’ nestedljivo i na svaki nacin intertekstualizuju ne samo
to kolektivno pamcenje (1945- 2003), ve¢, posredno, i pojedinacna iskustva
i pamcenja samih gledalaca o kojima oni kao autori nista ne znaju. Niko od
gledalaca Mile vs tranzicija ne moze da kaze da mu nije jasno ko je Mile!
Panci¢, zakljucuje, ,,Mile je i ponosni bastinik kulture svakodnevlja ,,samou-
pravnog socijalizma’, ali samo u onim njenim aspektima koji mu prijaju, koji
imaju danasnju ,,upotrebnu vrednost” (Panci¢: 2005).

Jednako, Mile je pripadnik one (da li nepravedno?) prezrene radnicke klase
koja je tokom 1970/80-ih postala nova srednja klasa za ¢iji engleski ekviva-
lent, tj. nizu klasu, Bu¢ (Richard Butsch) tvrdi da je omiljeni izvor karaktera/
likova sitkoma i da nikada nisu prikazani u pozitivnom svetlu (Butsch 2005:
113-114). Naprotiv! Njihova naglasena ,,inferiornost” u odnosu na nas gleda-
oce (tzv. druge i bolje) je upravo ono sto njihovu situaciju (koja je prosto takva
kakva je) ¢ini komedijom situacije. Panc¢i¢evo zapazanje da je Mile ,,neizbruse-
ni srodnik svih nas” je nesto $to ¢emo kao gledaoci precutati ¢ak i sebi samima.

Mile vs tranzicija: viSe od sitkoma i milekoma

Osim Miletove stereotipnosti i drugih ve¢ pomenutih konvencionalnih
odrednica sitkoma (vec¢inu pronalazimo u Mile vs tranzicija), postoji jos ne-
$to $to seriju Mile vs tranzicija odreduje kao sitkom. To je njena naglasena/
neskrivena artificijelnost. Teoreticari sitkoma cesto isticu da se artificijelnost
najvise ogleda u ¢ulnom prisustvu smeha (bilu u vidu smejanja publike dok
se epizoda snima i uzivo prenosi - slucaj ranog sitkoma - ili, $to je savreme-
na praksa, da je ovaj smeh publike nasnimljen na pojedine delove epizode).
Artificijelnost Mile vs tranzicija nije u ovome. Radije, Mile vs tranzicija sledi
zapazanje da ,[i] na nivou izvedbe i na nivou narativne strukture, sitkom
moze da flertuje sa artificijelnos¢u sopstvenih ogranicenja,” tj. onoga cega se
‘mora’ pridrzavati ,kako bi ih upisao u realisti¢an, uverljiv, drustveno prepo-

9 Ovde je od koristi napomenuti da su pomenuti autori u vremenu rada na seriji ve¢ bili poznati
javnosti kao cool, underground autori, skloni suvom, cini¢nom i ironi¢cnom humoru, ljubitelji
nezavisnih filmskih autora poput Dzarmusa (Jim Jarmusch), odrasli na ,,dijeti” Leteceg cirkusa
Montija Pajtona (Monty Python’s Flying Circus) i sli¢nih, nemainstream ostvarenja. Takode,
potpisnici su kultnog filma Munje (2001), dok je Andri¢ rezirao zapazen film Tri palme za dve
bitange i ribicu (1998) Obojica su bili aktivno ukljuceni u rad jedine ,,slobodne” radio-stanice
tokom 1990-ih, radio B92.
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znatljiv okvir” (White i Mundy 2012: 106) Mile govori direktno u kameru,
¢lanovi snimateljske ekipe i delovi njihove opreme cesto ,,zalutaju” u kadar,
Mile ponekad govori snimatelju kako da ga snimi (,,Ajde krupno sada”), a
u trenucima Miletovog prevelikog uzbudenja ¢lanovi ekipe priska¢u Miletu
u pomo¢; Mile se gledaocima obraca ,,dragi gledaoci” i redovno ih ,,obave-
$tava” da je ono $to gledaju fikcija (na kraju prve sezone Mile, u direktnom
obracanju, savetuje gledaoce da ne pokusavaju ovo — misle¢i na borbu protiv
tranzicije — kod kuce).

Osim toga, tandem Andri¢/Andeli¢ (potpomognuti glumackim umecéem Zo-
rana Cvijanovi¢a) putem mehanizama intertekstualnog povezivanja (jednako
na nivou svesne strategije autora i nesvesnog interpretativnog angazmana gle-
daoca) i jasnog referisanja na sveopstu drustvenu stvarnost uspevaju da pre-
vazidu sam format sitkoma dovedeci ga do svojevrsnog ,televizijskog pastisa”
(Meinhof i Smith 2000: 43-60), te iste stvarnosti u kome se razliciti (ukljucuju-
¢i tuivesti) televizijski ,,formati asimiluju u laku zabavu. Ono $to se desava nije
toliko da dogadaji, licnosti ili procesi u svetu postaju predmet satire vec [...] se
parodiraju televizijski formati njihovih reprezentacija” (ibid. 57)

U tome, oni se oslanjaju na metode parodi¢nih aluzija (Mile gleda vesti -
»Dragi Mile, izvinite zbog prekida programa ..., Mile je predmet novinarskog
izvestavanja sa lica mesta, uputstvo tokom vesti da Mile uzme 2mg bensedi-
na, motiv Miletove Internet stranice je Mile kao Sveti Dorde koji ubija azda-
ju, u Miletovom slucaju koplje se zabada u dolare, ili - odli¢cno montirana
uvodna sekvenca 1. epizode druge sezone Mile se vratio), razli¢itih apropri-
jacija (delovi sudenja Slobodanu Milo$evi¢u u Hagu, Mile prima nagradu za
najboljeg evropljanina, ve¢ pomenuti uvod u 1. epizodu 2. sezone gde je Mile
tema govora Pape, Maradone itd.), aproprijacije drugih televizijskih formata
(dokumentaristicko a la cinema verite pracenje Mileta u njegovim akcijama
protiv tranzicije, vesti, izveétavanje sa lica mesta, konferencij a za Stampu, pa
¢ak i veoma popularni talk-show poznate voditeljke Olje Be¢kovi¢ Utisak ne-
delje). Takode, ne mozemo se oteti utisku da kroz seriju provejava estetika
(koju smo ve¢ naveli u fusnoti broj 10) nezavisnih filmskih autora: low-budget
izgled, snimano uz pomo¢ minimalne i jedva sastavljene opreme, zuckasti to-
novi u enterijeru odaju utisak jeftinosti i tre¢erazrednosti, sklepanost dekora i
rekvizite je viSe nego naglasena, dok su snimci pravljeni u eksterijeru obojeni
naglasenim sivilom, upadljivo odsustvo zahtevnog kadriranja i montaze; i Le-
teceg cirkusa Montija Pajtona: uvodna $pica svake epizode je poluanimirana
kreacija u kojoj na plavoj pozadini (boja EU) uz zvuke trube (koja zvuci kao
dedja igracka) i prepoznatljive tonove poslednjeg stava Betovenove IX sim-



fonije (himna Evropske Unije) Mileta napadaju Zute zvezdice koje formiraju
simbol EU; himna se ubrzo potpuno ,,raspada” u kakofoniju ne bas prijatnih
zvukova elektri¢ne gitare, trube, i bubnjeva; za to vreme, Mileta napadaju
zvezdice koje izviru iz svih uglova ekrana u razli¢itim formacijama dok Mile
pokusava da se od njih odbrani uz pomo¢ prskalice, usisivaca, pendreka, ko-
plja, naravno, uvek neuspesno jer mu se poslednja zvezdica zabija u sredinu
¢ela, on pada i epizoda pocinje.

Nepotrebno je isticati da je svaka odluka autora u stvaranju serije Mile vs tran-
zicija viSe nego namerna i dobro promisljena. Oni koji su 2003/2004. uzivali u
gledanju ove serije, kao i oni koji to jo$ uvek ponekad rade gledaju¢i je putem
neke Internet platforme ili zahvaljujuci privatnoj arhivi, su jedan deo zadovolj-
stva pronalazili kako u prepoznavanju mnogobrojnih referenci na tadasnju
drustvenu stvarnost (laksi deo) i prepoznavanju stilskih alata koje su autori
koristili i od kojih smo mi ovde pomenuli tek nekolicinu (tezi deo). Drugim re-
¢ima, zadovoljstvo gledaoca je mozda vise poticalo iz ,,intertekstualnog prepo-
znavanja zivota kako ga reprezentuje televizija’ nego iz napora da se prepozna
satiri¢ni komentar” drustvene stvarnosti (Meinhof i Smith 2000: 60).

Zakljucak
Dzensen i Sjenkijevi¢ (Jensen, PX. i Sienkiewicz, M.) pisu:

Komedija bez milosti deli pojedince na osnovu toga da li imaju prethodno
iskustvo potrebno da razumeju i uZivaju u onome sto sve druge zasmeja-
va. Ovo je narocito vazno na nivou nacije. Nacije su, bez obzira na to ko-
liko sebe dozivljavaju kao prirodne i vecne, proizvodi drustvenih konven-
cija i zahtevaju neprestano odrzavanje. |...] Komedija moze imati vaznu
ulogu u ovom procesu |[...] [tako $to ce] imati produktivan i umirujuci
efekat na gledaoce koji se suocavaju sa momentima drustvenih i politickih
previranja. (Jensen i Sienkiewicz 2018: 239, 11)

Zadirudi u slozena i teska pitanja identiteta i pripadanja serija Mile vs tran-
zicija je vise okrenuta potvrdivanju ontoloske sigurnosti’ pojedinca kome su
izmakli tlo pod nogama jer ,,[$to] je veca referentnost u odnosu na drustvenu
stvarnost, to je subverzivnost’ sitkoma manja” (Lovell u White i Mundy 2012:
106). U Miletovoj situaciji zaista nema puno toga smesnog, dok je sam Mile
u zbiru svih svojih stereotipova viSe Zalosna groteska nego bilo $ta drugo.
U tome je Mile dovoljno politicki progresivan da nam onemoguci ozbiljnu
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identifikaciju sa njim ¢ime nam, zapravo, omogucava da (mu) se smejemo.
Kako isticu Vajt i Mandi (Glyn White i John Mundy) ,,[k]ao narativi ve¢ina
sitkoma ne donosi nita subverzivno, ali zato mogu markirati polja drustvnih
tenzija time $to ¢e ukljuciti druge diskurse, doduse bez posledica za narativ
(White i Mundy 2012: 107). Taj drugi diskurs u slucaju Mile vs tranzicija je
diskurs same televizije i njenih reprezentacija drustvene stvarnosti.
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MILE VS TRANSITION: SITCOM, MILECOM AND MORE

Abstract

Television series Mile vs Transition represents a significant break with the
usual local production of TV series aiming to be funny. The break is, fore-
most, evident in the choice of the TV format: sitcom, as well as in numer-
ous formal and aesthetic qualities — all of which make Mile vs Transition
thought-provoking, amusing and fresh, despite the fact that it has been al-
most twenty years since the first broadcast of the series. What distinguishes
this TV series from other similar series is best reflected in its method which
relies on intertextual linking of narrative and iconographic elements as a
conscious strategy of the authors. In this way, Mile vs Transition manages to

transgress the frame and format of sitcom and becomes a ’television pastiche’

of televisual representations of social reality thus making this very social re-
ality a subject matter of light entertainment.

Keywords
Mile vs Transition, sitcom, TV pastiche, intertextuality, social reality

Primljeno: 12. 09. 2022.
Prihvaceno: 27. 09. 2022.

~
v

Maja Marsenic



