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Apstrakt

Medijska etika predstavlja moralni kodeks koji profesionalci u oblasti medi-
ja treba da slede kako bi osigurali objektivnost, istinitost, integritet i druge
vrednosti koje su vazne za javnost, posebno kada je re¢ o femicidu. Izve-
i zahteva posebnu paznju i odgovornost novinara u pogledu etike. Eticko
izveStavanje medija o zZrtvama femicida treba da ukljucuje pazljiv odabir
reci, uzimajuci u obzir perspektivu zZrtve, osnaZivanje clanova porodice Zrta-
va femicida, pruZanje konteksta o problemu nasilja nad Zenama, ukazivanje
na uzroke i nacine prevencije, i postovanje privatnosti i dostojanstva zZrtava.
Rad posmatra i analizira kljucne odrednice i principe etickog kodeksa medi-
ja, uz poseban osvrt na izvestavanje u slucajevima femicida. Pored toga, u
radu se prikazuje i analizira koncept etike u medijima, kodeks medijske etike
i kljucne eticke principe kojima u svom radu moraju da se vode novinari i
drugi profesionalci u medijima. Rad se bavi pregledom etickih problema u
izveStavanju u slucaju femicida, nacina na koji mediji izvestavaju o nasilju
nad zenama i mogucim efektima izvestavanja medija o nasilju nad Zenama
i femicidu, te pregledom postojecih problema u izvestavanju medija o femi-
cidu.

Kljucne reci
Etika medija, izvestavanje, medijski kodeks, femicid, medijska prezentacija
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Uvod

Medijska etika posmatra se kao skup pravila i vrednosti koje se primenjuju
u svim medijskim aktivnostima. Iako nije zakonska obaveza, medijska etika
veoma je vazna jer usvajanje etickih pravila i vrednosti omogucava medij-
skim profesionalcima da postupaju na odgovoran i posten nacin, uvazavaju-
¢i prava pojedinaca i javni interes, $to kao krajnji rezultat ima verodostojno
objektivno i drustveno odgovorno novinarstvo i druge medijske aktivnosti
(Stojanovi¢ Prelevi¢ 2013: 402). Eticka pitanja uklju¢uju verodostojnost, pri-
vatnost svih ljudi, tacnost, postenje, postovanje drugih itd. Ako novinari i
drugi profesionalci u oblasti medija ne postuju ova nacela, to moze dovesti
do neprimerenog ponasanja, izvestavanja koje je pristrasno, Stetno, narusava
privatnost ili pak nije istinito. Novinari kao pojedinci i medijske organizacije
treba da se pridrzavaju etickih standarda kako bi se osiguralo da medijski
sadrzaj bude kvalitetan, relevantan i pouzdan. To je posebno vazno u danas-
njem digitalnom dobu, kada se vesti $ire brze i lakse nego ikad pre, a neeticno
ponasanje u medijima moze imati dugotrajne i Stetne posledice. Neeticnost
poslovanja medija je ozbiljan problem u bilo kom segmentu drustvene real-
nosti, ali posebnu tezinu ima u slu¢ajevima izvestavanja o Zrtvama nasilja.

i zahteva posebnu paznju i odgovornost novinara u pogledu etike i profesi-
onalizma (Gligorijevi¢ i sar. 2021: 9). Izvestavanje medija o Zrtvama nasi-
lja, ukoliko je eti¢no, utice na osnazivanje zZrtava, podizanje svesti javnosti
o problemu nasilja i pruzanju podrske programima prevencije i resavanju
problema. U nekim slu¢ajevima, izve$tavanje medija o Zrtvama nasilja moze
stvoriti dodatne probleme i izazvati dodatnu Stetu za Zrtve i njihove porodi-
ce. Senzacionalizam i Zelja medija da $to vise privuku paznju javnosti, mogu
dovesti do toga da Zrtve nasilja budu prikazane kao pasivne Zrtve bez ikakvog
osnazivanja ili podrske za preuzimanje kontrole nad svojim Zivotima (Alek-
si¢, Dorgovi¢, n.d.). Ovo moze dovesti do stigmatizacije zrtava, a moguce i
do sekundarnog nasilja.

Dodatno, nedostatak kontekstualne analize i informacija o problemu nasilja
i nac¢inima na koji se nasilje moze spreciti i resiti, mogu doprineti neinformi-
sanosti javnosti o $iroj slici problema nasilja i propustiti priliku za podizanje
svesti o problemu, ukazivanje na uzroke i uticanje na institucije da ucine vise
u sprecavanju i kaznjavanju pocinilaca.



Ovakav vid senzacionalistickog izves$tavanja medija posebno dolazi do izra-
zaja u kontekstu nasilja nad Zenama i femicida. Femicid je oblik nasilja nad
zenama koji se javlja kada zene bivaju ubijene samo zbog svog pola. Ovo
nasilje se ne moze objasniti pojedinacnim razlozima, ve¢ je posledica dubo-
ko ukorenjenog drustvenog i kulturnog konteksta koji omogucava i tolerise
takvo nasilje. Femicid je globalni problem i predstavlja tesko krsenje ljudskih
prava Zena, a prema podacima Ujedinjenih nacija (2020), jedna od tri Zene u
svetu dozivela je neki oblik fizickog ili seksualnog nasilja u toku svog Zivota, a
ubistvo je najekstremniji oblik nasilja. Kultura koja podupire musku domina-
ciju i nasilje nad Zenama cesto opravdava ovakvo ponasanje kao prihvatljivo
ili kao izraz ,muskosti”.

Cini se da je ovo slu¢aj i na nasim prostorima, gde je polozaj Zena jo§ uvek
neravnopravan u odnosu na muskarce. Prema podacima dostupnim medi-
jima u Republici Srbiji je, u periodu od 1. januara do 30. juna 2022. godine
na osnovu medijskog izvestavanja, zabelezeno ukupno 17 ubistava zena: od
¢ega 12 slucajeva ubistava u porodi¢no-partnerskom kontekstu i 5 slucajeva
ubistava izvan porodi¢no-partnerskog konteksta (Autonomni Zenski centar
2022: 1). Polaze¢i od ¢injenice da su mediji klju¢ni izvor informacija o femi-
cidu, kao i osetljivosti same problematike, mediji bi trebalo da budu svesni
svoje odgovornosti i pazljivo da odabiraju nacin na koji izvestavaju o Zrtvama
nasilja nad Zenama, a posebno Zrtvama femicida. Eticko izvestavanje medija
o zrtvama femicida mora da ukljucuje pazljiv odabir reéi, uzimajuci u obzir
perspektivu Zrtve, osnazivanje ¢lanova porodice zrtava femicida, pruzanje
konteksta o problemu nasilja nad Zenama, ukazivanje na uzroke i nacine pre-
vencije, i postovanje privatnosti i dostojanstva zrtava (Pavlovi¢ i sar. 2022:
9-10).

Koncept etike medija - medijski kodeksi

Eticka odgovornost medija ima izuzetno veliki znacaj, mozda cak veci od
odgovornosti drugih javnih institucija, jer mediji direktno uti¢u na global-
nu svest (Nikoli¢ 2010). Medijski eticki kodeksi zasnovani su na premisi da
mediji postoje da bi gradanima pruzili informacije koje su im potrebne za
funkcionisanje u slobodnom i demokratskom drustvu. Eticka odgovornost
novinara ili medijskog izvestaca sustinski lezi u pruzanju informacija publi-
ci na nacin koji zadovoljava potrebe ljudi. Odgovorno izvestavanje medija
ukljucuje: tacnost, istinitost, lojalnost gradanima, i stavljanje javnog interesa
iznad svega. Klju¢ni aspekt medijske etike jeste transparentnost i odgovor-
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nost medija, koje pomazu u uspostavljanju odnosa poverenja izmedu medija
i publike, jer mediji imaju mo¢ da oblikuju nase stavove i poglede na svet, i
da uti¢u na nase vrednosti i ponasanja. Stoga, ako mediji ne rade u skladu s
etickim standardima, to moze imati $tetne posledice na pojedince i drustvo
u celini (Couldry 2013: 13-28). Mediji su u sredistu demokratskog procesa,
jer omogucuju razmenu informacija i ideja medu ljudima (Couldry 2013: 13-
28). Kako bi se osiguralo da ova razmena informacija bude fer i objektivna,
medijska industrija mora u svom radu da sledi eticke standarde, jer su, kao
$to istice Nikoli¢ (2005: 328), ,,pretpostavka profesionalnih medija — uteme-
ljeni profesionalni standardi i eti¢ki kodovi koji se dosledno primenjuju’.

Kris Roberts (Chris 2012: 115-129) u svom radu opisuje kodeks medijske eti-
ke kao skup pravila i smernica koje novinari i drugi medijski radnici treba da
slede kako bi osigurali da njihov rad bude profesionalan, istinit, objektivan i
odgovoran. Etika javne re¢i obuhvata $irok spektar aspekata i nije ogranicena
samo na novinarstvo i medijske uredivacke kolegije (Dragicevi¢-Sesi¢, Niko-
li¢ 2010: 15). Ovaj kompleksan domen odnosi se na sve ucesnike u masov-
nom komuniciranju, uklju¢ujuéi politicare, intelektualce, umetnike i druge,
koji redovno ili povremeno iznose svoje stavove putem medija. Vaznost po-
$tovanja etickih principa u javnom izrazavanju je klju¢na za o¢uvanje integri-
teta i odgovornosti u drustvu. Kodeksi medijske etike predstavljaju vazan alat
u borbi protiv manipulacije, laznih vesti, senzacionalizma i drugih neetickih
praksi u medijima. Ovi kodeksi imaju nekoliko klju¢nih funkcija (Herrsc-
her 2002: 277-289). Prvo, oni promovisu transparentnost i poverenje izmedu
medija i javnosti. Kada medijski profesionalci slede stroge eticke standarde,
javnost moze biti sigurna da ¢e informacije koje im se pruzaju biti istinite,
relevantne i pouzdane. Drugo, kodeksi medijske etike pomazu u zastiti ljud-
skih prava i dostojanstva, posebno kada je re¢ o osetljivim temama. Kodeksi
obi¢no sadrze smernice o tome kako se odnositi prema tim temama i kako
osigurati da se ne krse ljudska prava. Trece, kodeksi medijske etike pomazu
u odrzavanju visokog nivoa profesionalizma u medijima. Kada se novinari i
drugi medijski profesionalci pridrzavaju etickih smernica, to omogucava da
se njihov rad smatra relevantnim i vrednim, te da imaju pozitivan uticaj u
drustvu. Konac¢no, kodeksi medijske etike pomazu u zastiti medijskih orga-
nizacija od kritika i pravnih problema. Kada se medijske organizacije pridr-
zavaju strogih etickih standarda, to ih ¢ini manje ranjivima na optuzbe za ne-
eti¢nost i lazne vesti, te pomaze u odrzavanju njihove reputacije i integriteta.

Teoreticari Kristians, Fakler, Ricardson i Kresel navode da medijska etika uk-
ljucuje cetiri osnovna principa: istinitost, postovanje ljudskog dostojanstva,



odgovornost i pravi¢nost. Princip istinitosti odnosi se na obavezu medija da
prenose istinite informacije, a da istovremeno ne izostavljaju klju¢ne infor-
macije ili ih ne iskrivljuju. Ovo podrazumeva izvestavanje o istini bez obzira
na to koliko je nepopularna ili neprikladna. Princip postovanja ljudskog do-
stojanstva odnosi se na obavezu medija da postuju dostojanstvo pojedinca.
To znaci da mediji treba da se suzdrze od objavljivanja informacija koje su
uvredljive, diskriminatorne ili koje kr$e privatnost pojedinaca. Princip odgo-
vornosti odnosi se na obavezu medija da odgovaraju za svoj rad i posledice
koje on moze imati, §to ukljucuje prihvatanje kritika i odgovarajuce reakci-
je na greske koje su napravljene. Princip pravi¢nosti odnosi se na obavezu
medija da pruze ravnotezu izvestavanja i prikazu razli¢ite aspekte price, i to
izveStavanjem bez pristrasnosti i predrasuda, te uzimajuci u obzir razlicite
perspektive i misljenja (Christians, Fackler, Richardson, Kreshel 2016).

Problemi etike u medijima

Eticki problemi u medijima mogu se definisati kao situacije u kojima postoji
sukob izmedu vrednosti novinarstva i drugih vrednosti koje se zele promo-
visati kroz medijsko izvestavanje (Wilkins, Painter, & Patterson 2021). Ovi
problemi cesto ukljuc¢uju dileme koje novinari i drugi medijski profesionalci
dozivljavaju u pokusaju da pronadu ravnotezu izmedu razlic¢itih vrednosti,
poput slobode govora, objektivnosti, istinitosti, privatnosti, zastite izvora i
sli¢cno. Konkretni primeri etickih problema u medijima mogu ukljucivati ra-
zlicite situacije, poput objavljivanja neproverenih informacija, kr§enja privat-
nosti ili osetljivosti Zrtava, odabira neprikladnog ili uvredljivog jezika u izve-
Stavanju, konflikta interesa, plagiranja, nepravednog tretmana pojedinaca ili
grupa u medijima, te kr$enja novinarskog koda etike. Belsi i Cadvik isti¢u
da uvek postoji opasnost od krsenja etickih principa u medijima, te da eticki
problemi u medijima i nastaju iz pitanja koja se ticu moralne odgovornosti
novinara i drugih medijskih profesionalaca u donosenju odluka o tome $ta
¢e biti objavljeno ili emitovano u medijima, pocev od odluke o pricama o
kojima ce se izvestavati, kako ce se izvestavati, ko ce biti citiran ili intervjui-
san, kako ¢e se prezentovati informacije, kako ¢e se obraditi vesti i kako ce se
koristiti fotografije i videozapisi (Belsey, Chadwick 1992).

Teoreticari Vilkins, Penter i Paterson ukazuju da su uzroci etickih problema u
radu medija vi$estruki. Autori u prvom redu ukazuju na ekonomske pritiske
na medije usled razvijenog trzista (Wilkins, Penter i Paterson 2021). Eko-
nomski pritisci mogu dovesti do situacije u kojoj je izvestavanje usmereno
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na privlacenje $to vece publike i oglasivaca, ¢ak i ako to znaci senzaciona-
lizam, povrsnost ili pristrasnost. Mediji su, prema ovoj perspektivi, podloz-
ni vlasnicima i oglasiva¢ima koji mogu uticati na sadrzaj koji se objavljuje.
Takode, uzrok etickih problema u medijima ¢ine i politicki pritisci, koji se
odnose na situaciju kada odredene politicke grupe ili vlast u celini nastoji da
kontrolise ili utice na medijsko izvestavanje. Ne treba izostaviti ni kulturne
uzorke etickih problema u medijima, koje se odnose na situaciju u kojoj me-
diji promovisu odredene obrasce ponasanja, vrednosti ili ideologije $to moze
dovesti do neobjektivnosti ili ugrozavanja slobode govora. Tehnoloski uzroci
etickih problema medija odnose se na situacije koje nastaju usled ekspanzije
savremenih informaciono-komunikacionih tehnologija, koje omogucavaju
manipulaciju informacijama, brzo $irenje laznih vesti i razne zloupotrebe in-
formacija. Belsi i Cadvik navedenim uzrocima dodaju i etnicke, ukazujuci da
etnicki uzroci etickih problema u medijima nastaju u situacijama u kojima
mediji odrazavaju i perpetuiraju drustvene norme i vrednosti, §to moze do-
vesti do diskriminacije ili stereotipa (Belsey, Chadwick 1992).

Mediji i nasilje prema Zenama

Mediji igraju klju¢nu ulogu u oblikovanju percepcija i stavova javnosti prema
nasilju nad Zenama i mogu delovati kao klju¢ni izvor informisanja o nasilju
nad zenama, te da mogu uticati na nac¢in na koji javnost percipira i reaguje na
ovaj problem (Easteal, Holland, Judd 2015). Teoreticari takode upozoravaju
na to da mediji mogu imati udela i u perpetuiranju nasilja nad Zenama. Na
primer, mediji mogu koristiti senzacionalisticki pristup izvestavanju o sluca-
jevima nasilja nad Zenama koji moze uveliko uticati na javnost. Osim toga,
mediji mogu koristiti i stereotipe o Zenama kao pasivnim i nemo¢nim Zrtva-
ma nasilja, dok istovremeno minimiziraju ili opravdavaju ponasanje pocini-
telja (Easteal, Holland, Judd 2015).

U radu Saterlenda i saradnika pod nazivom Media Representations of Vi-
olence Against Women: An Analysis of Australian News Media Coverage of
Intimate Partner Homicide in Victoria, proucava se medijska reprezentaciju
nasilja nad Zenama u izvestavanju australijskih medija (Sutherland et. al.,
2015). Istrazivanje se bavi pitanjem na koji nacin mediji prikazuju nasi-
lje nad Zenama u intimnim odnosima te kakav uticaj takva reprezentacija
ima na dru$tvenu percepciju i razumevanje ovog problema. Njihova ana-
liza ukazuje na nekoliko klju¢nih tema i obrazaca u izveStavanju medija o
nasilju nad Zenama. Prvo, prisutna je viktimizacija zrtve, dok se nasilnici



opisuju kao dominantni i agresivni. Ovakva reprezentacija pojacava stigmu
oko nasilja i podstice osecaj krivice zrtve. Drugo, prisutna je romantizacija
nasilja, jer se Cesto intimni odnosi u kojima je doslo do nasilja opisuju kao
strastvene ljubavi, $to moze dovesti do normalizacije nasilja u odnosima.
Takode, mediji ¢esto imaju fokus na pojedinacne slucajeve nasilja nad Ze-
nama, ali se manje govori o Sirim drustvenim i strukturnim uzrocima ovog
problema, pri ¢emu se problem nasilja nad Zenama posmatra kao porodi¢ni
problem a ne kao $iri drustveni problem. Najzad, autori ukazuju da se u
izvestavanju o nasilju nad Zenama pocinilac nasilja i zrtva stavljaju u kon-
tekst ,normalnih“i ,obi¢nih” ljudi, $to moze doprineti normalizaciji nasilja
u drustvu (Sutherland et. al. 2015).

Montiel se fokusira na ulogu medija u reprodukciji i normalizaciji nasilja nad
Zenama i isti¢e potrebu za promenom u pristupu medija kako bi se smanjilo
nasilje nad zenama (Montiel 2014: 11-14). Jedan od klju¢nih stavova Mon-
tielove je da mediji ¢esto prikazuju Zene na nacin koji ih reducira na objekte
i podrzava stereotipe o njihovoj slabosti i inferiornosti. Takvi prikazi zena
mogu uticati na percepciju i stavove javnosti prema Zenama, $to moze do-
prineti povecanju nasilja nad Zenama. Mediji cesto nekriticki izvestavaju o
nasilju nad Zenama, ¢ime se potencijalno normalizuje takvo ponasanje i mi-
nimizira ozbiljnost problema, zbog ¢ega mediji moraju da preuzmu odgovor-
nost za svoju ulogu u borbi protiv nasilja nad Zenama, te da prikazu problem
na nacin koji ¢e osnaziti Zene i ukazati na ozbiljnost problema. Nije upitno
da mediji imaju mogucnost i alate da utic¢u na edukaciji javnosti o problemu
nasilja nad Zenama, ali je potrebno da se fokusiraju na stvaranje sadrzaja koji
¢e osnaziti zene i edukovati i javnost o potrebi za prevencijom nasilja nad
Zenama (Montiel 2014: 11-14).

Uticaj medija na percepciju i stavove javnosti prema Zenama Zrtvama nasilja
istrazivali su i Fernandes, Berdia i Cerda, a jedan od glavnih zaklju¢aka ovih
autora je da se mediji Cesto fokusiraju na senzacionalisticko izvestavanje o
sluc¢ajevima nasilja nad Zenama, $to moze imati Stetne posledice (Fernandez,
Bedia & Cerda 2016). Zene se Cesto prikazuju kao zrtve koje su same krive
za nasilje koje su dozivele, zbog toga $to su nosile odredenu odecu, bile na
pogresnom mestu u pogresno vreme, ili su se ,previse priblizile’ napada-
¢u, ¢ime se podsticu stereotipi i predrasude prema Zenama, uz istovremenu
stigmatizaciju Zrtava. Osim toga, mediji se ¢esto bave nasiljem nad zZenama
samo u slucajevima kad je nasilje posebno brutalno, ili se dogodi u javnosti,
dok se manje paznje posvecuje nasilju koje se dogada u porodi¢cnom okru-
zenju. Na taj nacin se stvara pogresna percepcija da se nasilje nad Zenama
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dogada samo u ekstremnim situacijama, dok je u stvarnosti mnogo cesce i
$ire rasprostranjeno. Dodatni problem predstavlja ¢injenica da mediji ne daju
uopste ili pak ne daju dovoljno prostora za diskusiju relevantnih drustve-
nih aktera o re$avanju problema nasilja nad Zenama. Umesto toga, mediji
se uglavnom fokusiraju na izvestavanje o samim slucajevima nasilja, dok se
malo govori o nac¢inima kako spre¢iti takvo nasilje ili kako pomoc¢i zrtvama
nasilja. Izvestavanje o Zenama Zrtvama nasilja treba da se fokusira na Zrtve
kao subjekte, a ne objekte, da se izbegne senzacionalizam i dramatizacija, da
se uzme u obzir uticaj na zrtve i da se obezbedi odgovarajuci kontekst za ra-
zumevanje price, uz strogo postovanje etickih principa.

Eticki problemi u izvestavanju o femicidu

Razmatranje medijske etike u izve$tavanju o Zrtvama nasilja je vazna tema u
medijskom svetu. Izvestavanje medija o zrtvama nasilja ima vazan drustve-
ni znacaj jer pomaze u podizanju svesti o problemu nasilja i pruza podrsku
zrtvama, $to se naziva i ,medijskom reprezentacijom Zrtava nasilja”. Ovo je
nacin na koji se mediji obracaju, opisuju i predstavljaju Zrtve nasilja u svojim
izvestajima. Medijske reprezentacije mogu uticati na nasu percepciju Zrtava
i njihovog iskustva, kao i na drustvenu politiku i javno mnjenje o proble-
mu nasilja. Brojne studije i istrazivanja su pokazala da medijsko izvestavanje
moze imati pozitivan uticaj na Zrtve nasilja tako $to im pruza podrsku, a isto-
vremeno moze doprineti stigmatizaciji zrtava nasilja ako se fokusira samo na
senzacionalisticke aspekte dogadaja (Sutherland et. al. 2019). Eti¢ki problemi
u izvestavanju medija dobijaju posebnu tezinu kada je re¢ o problematici Zr-
tava nasilja uopste, a posebno zrtava femicida.

Femicid je izraz koji se odnosi na ubistvo zZene ili devojke zbog njenog rod-
nog identiteta ili na osnovu rodne diskriminacije (Konstantinovi¢ 2013: 33—
55). Ovaj pojam je nastao kao deo pokreta protiv rodno zasnovanog nasilja,
sa ciljem da se naglasi da su Zene i dalje cesto meta nasilja samo zbog svoje
pripadnosti Zenskom polu. Garsija-Moreno sa saradnicima objasnjava da je
femicid ekstremni oblik nasilja prema zenama koji rezultira njihovom smréu
(Garcia-Moreno et. al. 2015, 2229-2238). Femicid se obi¢no javlja kada su
zene ubijene zbog svog pola, $to znaci da je motiv za ubistvo cesto povezan
s predrasudama i diskriminacijom prema Zenama. Dalje, oni naglasavaju da
je femicid vrlo ozbiljan drustveni problem koji se ¢esto javlja kao deo Sireg
konteksta rodno zasnovanog nasilja. To znaci da je femicid ¢esto vrhunac du-
gotrajnog i sistematskog nasilja prema Zenama koje obuhvata razli¢ite oblike



zlostavljanja, kao $to su fizicko nasilje, seksualno zlostavljanje, emocionalno
nasilje i ekonomsko iskori$¢avanje ili ucenjivanje.

Femicid je slozen i viSedimenzionalan problem koji zahteva sistemski pristup
u prevenciji i suzbijanju nasilja prema Zenama, razvoj strategija i politika koje
se fokusiraju na promociju ravnopravnosti polova, osnazivanje zena, osigu-
ravanje boljeg pristupa uslugama podrske i zastite, kao i dosledno sprovode-
nje zakona i kaznjavanje nasilnika. Teoreticari Tejlor i Jasinski identifikovali
su nekoliko klju¢nih karakteristika femicida koji su cesto posledica poku-
$aja kontrolisanja Zena (Taylor, Jasinski 2011, 341-362). Pocinioci femicida
obi¢no imaju izrazitu potrebu da kontroli$u svaku situaciju u vezi sa svojim
partnerkama ili biv§im partnerkama. Autori dalje navode da se femicidi ce-
sto dogadaju u trenucima kada pocinilac izgubi kontrolu zbog besa ili ljubo-
more. Ti trenuci mogu biti pokrenuti stvarnim ili izmisljenim prekrsajima
njihove partnerke ili bive partnerke. Osecaj vlasni$tva nad partnerkama ili
biv$im partnerkama predstavlja jedan od klju¢nih uzroka femicida. Pocinioci
femicida mogu smatrati da Zene pripadaju njima i da ne mogu biti sa bilo ko-
jim drugim muskarcem. Femicidi se povezuju i sa psihickim poremecajima
i drugim mentalnim problemima kod pocinioca. To ukljucuje probleme sa
samokontrolom, nisku frustracionu toleranciju i nisko samopostovanje.

Pored navedenog, mnogi femicidi se desavaju nakon dugog perioda zlostav-
ljanja Zene. Zlostavljanje moze biti fizicko, emocionalno, seksualno ili eko-
nomsko. Pocinioci mogu koristiti zlostavljanje kao sredstvo za kontrolu i
manipulaciju Zzenama. Prema podacima Ujedinjenih nacija, tokom 2021. go-
dine u svetu je ubijeno 81.100 zena, devojaka i devojcica, pri ¢emu je najveci
udeo ovih ubistava bio motivisan rodom (UNDOC 2022). U 2021. godini,
oko 45.000 Zena i devojaka $irom sveta ubijeno je od strane njihovih intimnih
partnera ili drugih ¢lanova porodice. To znaci da, u proseku, svakog sata vise
od pet Zena ili devojaka ubije neko iz njihove porodice. Blizu 56% svih ubi-
stava zena pocinili su intimni partneri ili drugi ¢lanovi porodice, dok je samo
11% svih ubistava muskaraca pocinjeno u privatnoj sferi (UNDOC 2022).

Efekti i problemi izvestavanja medija o femicidu

Mediji igraju vitalnu ulogu u procesu definisanja drustvenih problema, jer
baveli se odredenim pitanjima i predstavljaju¢i ih u odredenim okvirima i
okruzenjima, doprinose oblikovanju drustvenih percepcija o drustvenim pi-
tanjima (Rodat 2022: 72-94). Kroz izvestavanje o razli¢itim drustvenim te-
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mama i problemima ne samo da opisuju dogadaje, ve¢ i oblikuju drustvene
vrednosti i znacenja, i stavove javnosti o datim dogadajima. S obzirom na
ulogu medija u definisanju i konstruisanju drustvenih pitanja, na¢ini na koje
mediji odluc¢uju da uoblice nasilje u porodici u vestima, ukljucujuci femicid
kao ekstremni oblik nasilja nad Zenama, mogu imati vazne posledice, uti¢uci
na to kako drustvo percipira dinamiku ove vrste nasilja, kao i moguca resenja
i odgovornost svih drustvenih aktera (Gillespie et al. 2013). IzvesStavanje me-
dija o femicidu prakti¢no odrazava i oblikuje drustvene interpretacije nasilja
koje se dogodilo (England 2018). Otuda ne zacuduje sve veci broj istrazivanja
i studija koji se bave ispitivanjem nacina i efektima medijskog izvestavanja o
femicidu u javnosti.

Nedavna studija koja je analizirala nacine na koje su mediji $esnaest zemalja
prikazivali nasilje nad Zenama u studijama i istrazivanja, pokazala je da su
mediji pogresno predstavljali realnost Zenskog iskustva nasilja pocinjenog
nad njima (Sutherland et al. 2016: 6). Studije koje su ovi autori ukljucili u
svoju analizu objavile su zapanjujuce slicne rezultate, $to ukazuje na preovla-
dujuce obrasce u na¢inu na koji mediji izvestavaju o nasilju nad Zenama. Ta
pogresna medijska predstavljanja ¢esto su bila povezana sa na¢inom na koji
su novinari izvestavali o drustvenom kontekstu, senzacionalizmom, pogres-
nim predstavljanjima i ,mitovima o silovanju”, krivici i odgovornosti. Autori
objasnjavaju da se prvi problem u izveStavanju medija o nasilju nad zenama
odnosi na epozodi¢no izvestavanje. Mediji uglavnom ignorisu sveobuhvat-
ni drustveni kontekst u kome se nasilje nad zenama desava. Ovo otkrice je
vazno jer nacin na koji su price uokvirene moze uticati na to kako publika
pripisuje odgovornost.

Drugi klju¢ni problem u izvestavanju medija o nasilju nad Zenama koji je
proizasao iz ovog istrazivanja odnosi se na tendenciju da se vesti o nasilju
nad Zenama senzacionalizuju. Senzacionalisticko izvestavanje vesti moze se
manifestovati u tome koje su price izabrane da budu prikazane u vestima,
koje ¢injenice su ukljucene i naglasene, $ta je izostavljeno, jezik koji se koristi
i druga sredstva za pisanje priloga (Sutherland et al. 2016: 6). Autori isti¢u
da su jezicki izbori novinara najcesce takvi da nastoje da uznemire, $okiraju,
fasciniraju, kao i da se prikrije ili potkopa prava priroda zlo¢ina. Pored toga,
autori navode da veliki broj studija koje su bile uklju¢ene u pregled literature
pokazuju da ve¢ina medija prilikom konstruisanja price direktno ili indirek-
tno pripisuju krivicu i/ili odgovornost za nasilje pripisuju Zenama, pri ¢emu
to ne rade otvoreno, ve¢ posredovano kroz suptilne rodne poruke. Kao po-
slednji vazan problem u izvestavanju medija o nasilju nad Zenama, ukljucuju-



¢i femicid, autori navode to da se mediji u prikupljanju informacija o slu¢aju
o kome izvestavaju u prvom redu oslanjaju na policiju i pravosude i da retko
uzimaju u obzir zensku stranu price.

Do sli¢nih nalaza dosle su i Gil, Ros i Karastatis koje su istrazivale nac¢in na
koji mediji izve$tavaju o femicidu, kroz analizu nac¢ina na koji mediji prika-
zuju Zrtve i pocinitelje, kao i na to kako ta izvestavanja uticu na javno mislje-
nje i politike (Gill, Ross, Carastathis 2019). Prema zaklju¢cima ovih autorki,
jedan od efekata izvestavanja o femicidu koje su istrazivaci identifikovali jeste
»igra krivice zrtve” u kojoj se mediji fokusiraju na Zrtve i njihove Zivotne
okolnosti, dok pocinitelji ostaju u drugom planu, umesto da se krivica stavlja
na pocinitelje i na drustvenu klimu koja omogucava i podrzava takvo nasi-
lje. Drugi efekat je ,normalizacija” femicida, odnosno prikazivanje ovakvih
zlo¢ina kao neizbeznih ili ¢ak opravdanih. Mediji mogu da stvaraju utisak
da je ubistvo zena nesto §to se deSava svakodnevno i da je to ,obi¢an” deo
drustvene stvarnosti. Autorke primecuju da mediji ¢esto koriste senzaciona-
listicke i §okantne naslove kako bi privukli paznju publike, ali time i dodatno
produbljuju patnju Zrtava i njihovih porodica. Dodatni problem po njima
odnosi se na nacin na koji se Zene prikazuju u medijima, $to moze uticati na
javno misljenje i stavove prema Zenama i nasilju nad Zenama. Mediji cesto
prikazuju zrtve femicida kao pasivne, bespomocne Zrtve, dok se nasilnici ce-
sto prikazuju kao ,,monstrumi”. Autorke zakljucuju da medijsko izvestavanje
o femicidu moze imati ozbiljne posledice na Zene koje Zive u drustvu u kojem
se ovo nasilje normalizuje i na Zene koje su zrtve nasilja. Oni pozivaju medije
da preispitaju svoju etiku u izvestavanju i da preuzmu odgovornost za svoju
ulogu u borbi protiv rodno zasnovanog nasilja (Gill, Ross, Carastathis 2019).

Teoreti¢arke Miler i Rubin su autorke studije koja se bavila analizom efekata
izvestavanja medija o femicidu. Studija je pokazala da medijsko izvestavanje
o femicidu moze imati razli¢ite efekte, u zavisnosti od toga kako se prezen-
tuju informacije (Miller, Rubin 2019: 3-25). Izvestavanje medija koje nagla-
$ava zrtvinu krivicu, njeno neprimereno ponasanje ili neadekvatnu zastitu
pridonosi odrzavanju patrijarhalnih normi i stigmatizaciji zena kao slabijeg
i inferiornijeg pola. S druge strane, kako isticu autorke, kada se izvestavanje
fokusira na sistemsku nepravdu i drustvene probleme koji dovode do femi-
cida moze se podstaci kriticko misljenje i drustvena akcija u cilju promene
postojeceg stanja (Miller, Rubin 2019: 3-25). Rezultati ovog istrazivanja su
pokazali da izve$tavanje medija moze uticati na politiku i pravne mere koje
se preduzimaju u odgovoru na femicid. Osim toga, izveStavanje medija moze
uticati i na to kako se pravosude bavi ovim problemom, na primer, kroz pre-
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zentovanje informacija koje se mogu koristiti u odbrani pocinilaca. Ve¢ina
studija koje su navedene u ovom radu ukazuju na zakljucak da opsti pristup
medijskog izvestavanja o femicidu pociva na pravilu da se femicid predstavlja
kao izolovan incident nasilja i kao obi¢no ubistvo, ali ne u kontekstu nasi-
lja nad Zenama i $ireg drustvenog problema. Mediji kroz kontekstualizaciju
femicida na povrsan nacin pruzaju pojednostavljeno opravdanje za njegovo
izvrdenje, po kome se u vecini slucajeva pocinilac razlikuje od ostatka drustva
i lako se identifikuje medu ,,obi¢nim ljudima” (Sutherland et. al. 2016: 5-17).

Izvestavanje medija o femicidu u Republici Srbiji

Rasprostranjenost femicida u Srbiji je zabrinjavajuca i konstantna. U Srbiji
se u proseku svake godine izvrsi izmedu 20 i 40 slucajeva ubistva zena u par-
tnerskom odnosu, kao posledica prolongiranih ili nerazresenih slucajeva na-
silja nad Zenama (Spasi¢ i sar. 2017). Za razliku od drugih zemalja koje imaju
precizne statisticke podatke, u Srbiji jo§ uvek ne postoji jedinstven registar
svih femicida. Informacije koje se nalaze u statistickim bazama lokalnih po-
licijskih uprava Ministarstva unutrasnjih poslova nisu standardizovane i ne
prate istu metodologiju. Ovi podaci se uglavnom oslanjaju na broj policij-
skih intervencija u slucajevima prijavljenog nasilja u porodici. U mnogim
slucajevima femicid u porodici se evidentira kao kvalifikovano krivi¢no delo
ubistva, umesto kao ubistvo u partnerskom odnosu. U periodu od 2010. do
2017. godine od strane partnera ili ¢lana porodice ubijena je najmanje 251
zena. Svaka treca Zena je ubijena vatrenim oruzjem, najcesce pistoljem, a u
gotovo svakom tre¢em slucaju nasilje je bilo prijavljeno nekoj od nadleznih
institucija pre nego $to je zena ubijena (Vili¢, Beker: 2018). Istrazivanje koje
su sproveli Jovanovi¢ i Simeunovi¢-Prati¢ (2013) pokazuje da je najveci broj
zrtava femicida na podruc¢uju Beograda pripada starosnoj grupi do 25 i od
46 do 55 godina, sa pretezno srednjoskolskim obrazovanjem, dok su ucinioci
muskarci razlicite dobi, stari od 24 do 70 godina, najcesce sa srednjom struc-
nom spremom.

U prilog tome da je pitanje femicida vazno pitanje za celokupno drustvo go-
vori i ¢injenica da je odlukom Vlade Republike Srbije 2017. godine, proglasen
Nacionalni dan secanja na zene Zrtve nasilja proglasen 18. maj. Te iste godine
na snagu je stupio Zakon o sprecavanju nasilja u porodici i od tada se sma-
njuje broj ubijenih Zena, sve do 2022. godine koja je zavrsena sa povec¢anim
brojem femicida u odnosu na prethodne. Prema podacima iz Autonomnog
zenskog centra, do 17. maja tekuce godine u nasoj zemlji ubijeno je 15 Zena



i dve devojcice u porodi¢no-partnerskim odnosima. Ministarstvo pravde je
u saradnji sa Svedskom ambasadom pokrenulo i sajt ,,Isklju¢i nasilje” koji
obuhvata tri klju¢na odeljka - deo koji se odnosi na prijavljivanje nasilja, deo
koji je namenjen predstavnicima drzavnih organa i deo koji je vezan za izve-
$tavanje medija. Imajuci u vidu da je izvestavanje medija jedna od klju¢nih
karika u prevenciji i zaustavljanju nasilja u porodici, pohvalno je sto je resor-
no ministarstvo iskazalo interesovanje i spremnost da se pozabavi i temom
medijskog izvestavanja.

Mediji su najvazniji saveznici u borbi protiv nasilja nad Zenama. Slozi¢emo
se da bi se profesionalnim i objektivnim izvestavanjem o ovim slozenim pro-
blemima zasigurno promenio celokupan odnos drustva prema nasilju i ohra-
brio Zrtve da prijave nasilnike. Profesionalnim i odgovornim izvestavanjem
mediji bi zasigurno mogli da uti¢u u procesu izlaska iz nasilnog odnosa, in-
formisanju Zena o institucijama i organizacijama kojima zrtve mogu da se
obrate, rusenju predrasuda o nasilju u porodici ili partnerskom odnosu kao
i jacanju svesti javnosti o neprihvatljivosti nasilja. Ipak domaci mediji i dalje
izvestavaju senzacionalisticki i stereotipno, iako studije govore da u odnosu
na 2015. godinu, kada je radena jedna od prvih analiza medijskih objava, to
¢ine u manjem obimu (MrSevi¢ 2019: 19).

Uz pomo¢ UNDP-a, grupa ,,Novinarke protiv nasilja prema Zenama” 2019. go-
dine izdala je publikaciju u kojoj se analiziraju medijske objave o problemu na-
silja prema Zenama. Analizom su tada obuhvacene sve objave u elektronskim i
$tampanim medijima, a ta analiza pokazala je da se ¢ak 78% analiziranih objava
svodi na pracenje konkretnih slucajeva, kada se nasilje desilo, 22% objava ba-
vilo se fenomenom nasilja prema Zenama, a da je samo 17% medijskih objava
ispunjavalo edukativnu funkciju pruzajudi opis fenomena, prevencije, na¢ina
zatite i podrske (Gligorijevici sar. 2021: 13). Kako bi se podigao kvalitet izve-
$tavanja o femicidu i kako bi se izbegao nivo traumatizacije Zena sa iskustvom
nasilja, UNDP je u saradnji sa grupom Novinarke protiv nasilja a u sklopu pro-
grama usmerenih na prevenciju i zastitu zena od nasilja, izdao publikaciju pod
nazivom ,,Smernice za medijsko izvestavanje o nasilju prema Zenama”. Iako je
pomenuta publikacija dostupna, analiziraju¢i medijske ¢lanke koji izvestavaju
o femicidu, ¢ini se da mnogi novinari ne postupaju po preporukama. Blizu
devedeset odsto naslova koji govore o ubistvu Zene pocinju senzacionalistickim
terminima poput ,,brutalno’, ,,$okantno’, ,,monstruozno” i sl.

U mnogim sluc¢ajevima u medijskim izvestavanjima, dok je postupak u toku,
domaci mediji se trude da svojim ¢itaocima otkriju $to viSe detalja o identi-
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tetu zrtve ali i njenim ¢lanovima porodice §to ne bi trebalo otkrivati. U ve-
¢ini slucaja u medijskom izvestavanju odgovornost za pocinjeno nasilje biva
prebaceno sa nasilnika na Zrtvu $to dalje u virtuelnom svetu dodatno stavlja
pritisak na Zene koje ¢itaju¢i medijske tekstove bivaju demoralisane da nasilje
prijave. Najveci deo tekstova u doma¢im medijima koji obraduju temu rod-
no motivisanog ubistva, novinari impliciraju da je Zrtva prethodno prijavila
nasilje a zatim povukla prijavu i na taj nacin prebacuju na nju odgovornost
za ishod koji je usledio. Zrtve neretko povlace prijave iz straha da ¢e nasilje
eskalirati, zbog nedostatka podrske i nepoverenja, a na institucijama jeste od-
govornost da urade procenu rizika, individualni bezbednosni plan i da Zrtvi
na vreme pruze adekvatnu zastitu. Zadatak medija jeste da eticki izvestava i
ne demoralise druge Zene i devojke koje mogu odustati od prijave iz straha da
¢e mediji senzacionalisticki izvestavati o njihovom slucaju, da Ce biti izlozene
riziku od ponavljanja nasilja i osude $ire zajednice ukoliko na neki nacin ot-
kriju njihov identitet. Mediji o ovakvim temama moraju da izvestavaju eticki
i da ne posezu za senzacionalizmom. Ono §to smo u praksi videli jeste da
se pojedini mediji, koji su i najcitaniji, utrkuju u senzacionalistickom izve-
$tavanju i na taj nacin doprinose sekundarnoj viktimizaciji prezivelih i krse
Kodeks novinara Srbije.

U domacim medijima se nasilje nad Zenama, ¢esto smesta u kontekst eko-
nomske krize ili balkanskog mentaliteta, ¢ime se skida deo odgovornosti sa
ucinioca i smesta se u domen ,objektivnih” ili ¢ak ,neizbeznih” okolnosti.
Muskarci koji pocine ubistvo, silovanje ili seksualno nasilje ili zlostavljanje u
porodici u tabloidnim medijima se ¢esto predstavljaju kao zveri, psihopate,
¢udovista, perverznjaci, bolesnici, monstrumi, manijaci i sl., $to sugerise da
su oni vidno razlic¢iti od drugih, ,normalnih” ljudi. To treba izbegavati, jer
se time zamagljuje drustvena kontekstualnost rodno zasnovanog nasilja koje
se premesta u domen psihopatologije, bolesti i psihijatrije. Iz godine u godi-
nu se desava, da javne licnosti, kao $to je voditelj televizije sa nacionalnom
frekvencijom, izvrse nasilje nad partnerkom, a potom dobiju javni medijski
prostor na toj istoj televiziji da opravdaju, zatraze i dobiju podrsku za svoje
nasilno ponasanje. Time se pokazuje visok stepen tolerancije na musko nasi-
lje nad Zenama i spremnost te televizije da se prekrse eticke i zakonske norme
medijskog izvestavanja.



Zakljucak

Savremeni teoreticari medija jedinstveni su u stavu da masovni mediji igraju
klju¢nu ulogu u oblikovanju stavova celokupne javnosti prema nasilju nad
zenama. Sa jedne strane mediji mogu biti klju¢an izvor informacija o nasilju
nad Zenama, te mogu i uticati na nacin na koji javnost reaguje na ovaj pro-
blem, a sa druge strane mediji pak mogu koristiti stereotipe o Zenama kao
pasivnim i nemo¢nim Zrtvama nasilja te na taj nacin opravdati ponasanje
pocinitelja. Upravo iz tog razloga, novinari i medijski radnici bi trebalo da se
pridrzavaju etickih kodeksa kako bi osigurali da njihov rad bude profesiona-
lan, istinit, objektivan i odgovoran.

Savremena medijska slika pokazuje da se medijski eticki kodeksi skoro pa i
ne postuju i da se u slu¢ajevima izvestavanja o nasilju nad Zenama, novinari
Cesto okrecu tabloidizaciji. U vecini slucajeva umesto postovanja zrtve ce-
sto dobijaju osudu, etikete, ponizavanja. Femicid, kao specifican oblik rod-
no motivisanog nasilja, ¢esto se prikazuje bez dubljeg konteksta, $to moze
rezultirati iskrivljenim percepcijama javnosti o ovom ozbiljnom problemu.
Nedostatak upotrebe odgovarajucih termina kao sto su femicid, rodno za-
snovano nasilje ili ubistvo zbog roda u medijskom diskursu otezava razu-
mevanje i svest o strukturalnoj prirodi ovog nasilja. Clanci se manje bave
istorijom nasilja, a vi$e intimom Zrtve, u potrazi za kompromitujuc¢im infor-
macijama. Ovakvi medijski sadrzaji cesto podsti¢u odrzavanje predrasude o
tome da su Zrtve krive za nasilje koje su prezivele i da je nasilje prema zenama
opravdano. Tekstovi o rodno zasnovanom nasilju lako skrenu u romantizo-
vanje slucajeva, osumnji¢cenog dehumanizuju i pretvaraju u ,,monstruma’, te
u stereotipizaciju kako osumnjic¢enog tako i zrtve, koju mediji obi¢no pred-
stavljaju kao ,,tihu i povucenu Zenu sa masnicama”. Svi radovi na koje smo se
osvrnuli ukazuju na vaznost promovisanja rodno senzibilnog izvestavanja i
promovisanje medijskih standarda koji se bore protiv stereotipa i diskrimi-
nacije prema Zenama.

Kona¢no, izvestavanje medija o femicidu zahteva snaznu eticku i profesio-
nalnu odgovornost, kako bi se izbegla reviktimizacija Zrtava i senzacionali-
zacija zlocina, a istovremeno podigla svest o ozbiljnosti problema i uticalo na
promene drustvenog i zakonodavnog okvira koji bi mogao spreciti femicid.
Neetickim izvestavanjem, novinari, urednici i mediji nesvesno pomazu nasil-
nicima i dalje produbljuju traumu Zrtve. Medijski izvestaji bi trebalo da jasno
ukazuju da je nasilje nad Zenama drustveni problem koji po¢iva na nejedna-
kim odnosima mo¢i izmedu muskaraca i Zena i da svaka forma nasilja ima
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svoje specifi¢nosti. U tom kontekstu, eticka odgovornost medija lezi u pro-
misljenom i senzitivnom izvestavanju koje se fokusira na sistemsku neprav-
du i drustvene probleme koji doprinose femicidu. Podizanje svesti o potrebi
za drustvenim promenama, promocija ravnopravnosti polova i osnazivanje
zena kroz medije mogu biti klju¢ni u borbi protiv ovog ozbiljnog problema.
Mediji bi trebali da teze ka izvestavanju koje ne samo da informise o pojedi-
na¢nim slucajevima, ve¢ i podstice kriticko razmisljanje i drustvenu akciju
usmerenu na suzbijanje femicida. Samo tako medijsko izvestavanje moze do-
prineti stvaranju drustva koje ne tolerie nasilje nad Zenama i koje aktivno
radi na njegovom iskorenjivanju.
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FEMICIDE AND MEDIA — BETWEEN SENSATIONALISM
AND EXCUSING THE OFFENDERS

Abstract

Media ethics is a moral code that media professionals should follow to ensure
objectivity, truthfulness, integrity and other values important to the public,
especially when femicide is concerned. Reporting on victims of violence is
one of the most sensitive topics in journalism and requires journalists’ spe-
cial attention and responsibility in terms of ethics. Ethical media coverage of
femicide victims should include careful choice of words, taking into account
the victim’s perspective, empowering family members of femicide victims,
providing context on the problem of violence against women, pointing out
causes and ways of prevention, and respecting victims’ privacy and dignity.
This paper discusses and analyzes the key determinants and principles of the
ethical code of the media, with special reference to reporting in cases of femi-
cide. In addition, the paper presents and analyses the concept of ethics in the
media, the code of media ethics and the key ethical principles that journalists
and other professionals in media must be guided by in their work. The paper
reviews ethical problems in reporting femicide, the way media report on vio-
lence against women and the possible effects of media reporting on violence
against women and femicide, and offers a review of existing problems in
media reporting on femicide.
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