
Табела 5.8 Књига предмета МАС Дигитална трансформација медија и културе 

Студијски програм : Дигитална трансформација медија и културе 

Назив предмета: Дигитална слика  

Наставник: Иван Шијак 

Статус предмета: Изборни 

Број ЕСПБ: 3 

Услов: уписан студијски програм 

Циљ предмета: Наставни предмет Дигитална слика има за циљ да обједини естетске, поетске и практичне приступе 

конципирању и стварању покретних и статичних слика у дигиталној продукцији и постпродукцији.  Изучавају се 

методе и креативни поступци, проблеми и креативни аспекти стварања дигиталних слика у области проширене 
кинематографије, видеа, фотографије, графичког као и покретног дизајна, продукције генеративних и разнородних 

дигиталних садржаја намењених  уметности дигиталних медија. 

Исход предмета: Након одслушаних предавања и урађених практичних радова студенти овладавају процесом 

концептуализације, истраживања, израде и презентације свог уметничког рада. Изводе се врло комплексни и 
специфични визуелни садржаји у домену Дигиталне слике. Од студента се очекује да самостално може осмислити и 

извести врло комплексне уметничке форме у области Дигиталног стваралаштва. 

Садржај предмета Теоријска настава 1-2 Слика и дигитални медиј (стварање слике путем светлости и оптике, 
дигитално доба). 3-4 Светлост (дескриптивна и трансформативна улога светлости, природа светлости и репрезенти 

светлости у дигиталном окружењу). 5 Простор (композиција и јединствени естетски учинак, обликовање простора 

путем светлости, типови и  карактер осветљавања за филм, видео, и проширену кинематографију, дигитална средства и 
савремене технологије). 6 Боја (бојени контраст, хармонија, одсуство боје, бојени акценат, боја као еленент нарације, 

стратегије и дигитална манипулација бојом, репрезентација боје у дигиталном окружењу). 7 Савремене технике 

манипулације бојом (дигитални колор-грејдинг, креативни поступци, колорни профили). 8 Покрет (технике снимања, 
савремени уредјаји за снимање покретних слика, оптика, продукциони, пост-продукциони и опште-технолошки циклус 

Дигиталне слике). 9 Дигитална слика и медији (доминантни елементи и подређеност, визуре, садржај, окружење, 

употреба слика, конвенције, стандарди). 10 Дигитално уклапање више различитих слика из различитих извора 
(лејеринг, дигитални композитинг, слике комплексних конструкција, промишљање, конципирање и продукција 

композитних слика). 11 Мапирање и просторне пројекције. 12  Конвенције и стандарди. 15  Консултације, радионице, 

учешће на пројектима. 13 Консултације, радионице, учешће на пројектима. 14 Презенарција завшних радова – 
предипситних обавеза. 15 Испит. Програм се реализује кроз класична предавања, пројекције, демонстрације и 

практичан рад. 

Литература 1. Морис Мерло-Понти (Maurice Merleau-Ponty), Феноменологија перцепције, Веселин Маслеша, 
Сарајево, 1978. 2. Волфганг Келер, Гешталт психологија, Нолит, Београд, 1985. 3. Гастон Башлар, Поетика простора, 

Култура, Београд, 1969. 4. Пол Вирилио, Машине визије, Светови-Октоих, Нови Сад-Подгорица, 1993. 5. Мишко 

Шуваковић – Појмовник модерне и постмодерне ликовне уметности и теорије после 1950, САНУ, Прометеј, Београд-
Нови Сад, 1999. 6. The Complete Guide to Digital Imaging. By Joël Lacey, Watson-Guptill (December 15, 2001) 7. Digital 

Video & Audio Editing Courses, Peachpit Press; 1 edition (December 27, 2013). 8. Digital Domain: The Leading Edge of 

Visual Effects by Piers Bizony. 9. Christiane Paul, Digital art, Thimes&Hudson, London,  2008. 10. Pripremljeni rideri u PDF 
formatu 

Број часова  активне наставе 2 Теоријска настава: 2 Практична настава: 

Методе извођења наставе; Предавање са примерима из праксе уз демонстрацију рада и процедура. Дискусије и 

компаративне анализе. Индивидуалне коректуре и консултације. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
поена 

 
Завршни испит  поена 

активност у току предавања 10 писмени испит  

практична настава 30 усмени испт  

колоквијум-и 20 Одбрана завршног рада 40 

семинар-и    

Начин провере знања могу бити различити наведено  у табели су само неке опције: (писмени испити, усмени испт, 

презентација пројекта, семинари итд...... 

*максимална дужна 1 страница А4 формата 

 
  



 

Студијски програм : Дигитална трансформација медија и културе 

Назив предмета: Дигиталне технологије и друштвено умрежавање 

Наставник: Далибор М. Петровић 

Статус предмета: Изборни 

Број ЕСПБ: 2 

Услов: уписан студијски програм Дигитална трансформација медија и културе 

Циљ предмета: Основни циљ предмета је да укаже на настанак нових офлајн и онлајн мрежних образаца друштвеног 
организовања, повезивања и структурирања у контексту настанка, развоја и масовне употребе нових ИКТ. Због тога ће 

предавања ће бити усмерена у два основна правца. Први правац ће се односити на развој мрежног обрасца 

друштвености и његове различите манифестације. Други правац ће се односити на друштвене околности актуелног 
развоја нових комуникационих технологије са посебним акцентом на дигиталним платформама за друштвено 

умрежавање. Након овога, процеси трансформације друштвености, а пре свега развој мрежних образаца друштвености, 

биће доведени у везу са интензивним ширењем употребе нових комуникационих технологија. 

Исход предмета: Након похађања овог курса студенти ће бити у стању да разумеју улогу дигиталних платформи у 
процесу друштвеног умрежавања као кровног процеса као и низ под-процеса који из њега произилазе. Стечена знања 

ће им бити од велике користи у домену пословне или креативне употребе дигиталних платформи за комуникацију, 

односно  у домену разумевања друштвених потреба корисника ових платформи. 

Садржај предмета: Предвиђене наставне јединице које ће обухватати једну или више наставних недеља су: 

Друштвена конструкција Интернета; Дигиталне платформе за комуникацију; Трансформација времена и простора; 

Трансформација друштвености-од заједница ка мрежама; Савремени приступи у анализи друштвених мрежа; 
Трансмисиона функција интернета-интернет као комуникациони канал; Прокреативна функција интернета-интернет 

као друштвени простор; Успостављање нових друштвених односа на интернету; Интернет, политички екстремизам и 

нови друштвени покрети; Дигиталне платформе и друштвени надзор. 

Литература: 

1. Д. Петровић (2013) Друштвеност у доба интернета, Академска књига, Нови Сад 

2. М. Кастелс (2014) Моћ комуникација, Clio, Београд 
3. N. K. Baym (2010) Personal Connections in the Digital Age, Polity Press 

4. A. L. Barabasi (2006) U mreži, Naklada Jasenski i Turk, Zagreb 

Број часова  активне наставе 2 Теоријска настава: 2 Практична настава: 0 

Методе извођења наставе 

Предавања ex-катедра, вежбе, дебате, истраживачки радови 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
поена 

 
Завршни испит  поена 

активност у току предавања 20 писмени испит  

практична настава  усмени испт 40 

колоквијум-и 20 ..........  

семинар-и 20   

Начин провере знања могу бити различити наведено  у табели су само неке опције: (писмени испити, усмени испт, 

презентација пројекта, семинари итд...... 

*максимална дужна 1 страница А4 формата 

 

  



Студијски програм: Дигитална трансформација медија и културе 

Назив предмета: ЕСТЕТИКА МЕДИЈА 

Наставник: др Дивна Вуксановић, редовни професор; др Небојша Грубор, редовни професор; др Ирена Ристић, 

ванредни професор; др Влатко Илић, доцент 

Статус предмета: изборни 

Број ЕСПБ: 2 

Услов: Уписан студијски програм Дигитална трансформација медија и културе  

Циљ предмета 

Основни циљ курса је обучавање полазника за ететски доживљај и естетичко-критичко промишљање света медија. 

Циљ се остварује посредством сензибилизације полазника за нове проблемско-теоријске корпусе знања који не 

припадају ниједном од до сада класификованих типова знања, као и интердисциплинарно оријентисане едукације која, 
осим проблематике из области савремене естетике медија, обухвата и суседне, тзв. „кластер-теорије“, преко којих се 

индукује примењена научна дисциплина – естетика медија. 

Исход предмета  

Специфичну разлику у погледу захтева према полазницима, а у односу на друге предмете, треба тражити у 
интердисциплинарној профилисаности курса који захтева, као свој исход, наглашену способност синтетичког, 

критичког и креативног мишљења код полазника, што уједно омогућава и потентност за примену стечених вештина и 

знања у домену естетичке теорије медија, као и актуелне праксе. 

Садржај предмета 

Теоријска настава 

Садржај курса чини проблематика која се везује за област примењених истраживања која посредују теоријске 
дисциплине као што су савремена естетика, општа теорија медија и њени специјалистички деривати (области тзв. 

„нових медија“), естетика визуелних и тржишних комуникација, као и друге сродне специјалистичке области. У складу 

с преовлађујућим теоријским трендовима курс је конципиран интердисциплинарно, те се његов садржај не може 
идентификовати са предметом било које посебне теоријске дисциплине. 

Практична настава  

Практични део наставе реализоваће се у оквиру менторски вођених истраживачких пројеката студената (у форми 
ауторских видео радова или есеја на тему „Естетика медија“), чије презентације представљају део испитних обавеза 

полазника курса. 

Литература  

Жан Кон, Естетика комуникација, Clio, Београд, 2000. 

Пол Вирилио, Информатичка бомба, Светови, Нови Сад, 2000. 

Дивна Вуксановић, Филозофија  медија (у три тома), ФДУ, Чигоја, 2007, 2011, 2017. 
Небојша Грубор, Лепо, надахнуће и уметност подражавања, Плато, Београд, 2012. 

Небојша Грубор, Кант и заснивање модерне естетике, Драслар, Београд, 2016. 

Ирена Ристић, Почетак и крај креативног процеса, Хоп.Ла!, Београд, 2010. 
Влатко Илић, О креативности у времену медија, Креативност и медији, Центар за филозофију медија и медиолошка 

истраживања, Загреб, 2016, 179-187. 

Norman, K. L. Cyberpsychology: An introduction to human-computer interaction. Cambridge university press, 2017. 
Књига или текстови по властитом избору. 

Број часова активне наставе 2 Теоријска настава: 2 Практична настава: 

Методе извођења наставе 

Преовлађујући начин рада / стицања знања чини дијалошка метода, која подразумева активно учешће студената у 
разговорима који су предмет преиспитивања. Додатна метода ивођења наставе тиче се истраживачко-креативног 

приступа предмету и презентовања студентских радова. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
поена 

 
Завршни испит  поена 

активност у току предавања 30 презентација пројекта 30 

Присуство 10 усмени испит 30 

колоквијум-и  ..........  

семинар-и    

Начин провере знања могу бити различити наведено у табели су само неке опције: (писмени испити, усмени испт, 

презентација пројекта, семинари итд...... 

*максимална дужна 1 страница А4 формата 

 

Студијски програм : Дигитална трансформација медија и културе 

Назив предмета: Менаџмент медија- од аналогних до дигиталних 

Наставник: Маричић, др Никола, ред. проф. 

Статус предмета: Изборни 

Број ЕСПБ: 4 

Услов: уписан студијски програм Дигитална трансформација медија и културе 



Циљ предмета: С обзиром да је претпоставка успешног функционисања медија функционални менаџмент, предмет 

има за циљ да студенте упозна са механизмима који интерно и екстерно утичу на менаџмент медија као и да на прави 
начин овладају теоријским, менаџерским и уметничко-стручним знањима која су неопходна за организовањем, 

управљањем и руковођењем радом медија. Сублимирано циљ предмета је и да едукује и стручно оспособи медијске 

теоретичаре и практичаре за обављање менаџерских послова и лидерске позиције у медијским кућама.  

Исход предмета: По завршеном курсу, студенти би требало да буду оспособљени за квалитетно и функционално 

обављање уредничко-менаџерских послова на различитим нивоима, различитих медијских предузећа и кућа. На 

темељима знања којима је овладао у предходном образовном циклусу, студент ће усвајањем и контекстуализацијом 
нових знања моћи активно да се укључи у рад медија и медијског система, на позицијама од директора, менаџера, 

главног и одговорног уредника до директора маркеринга, пласмана или продаје.  

Садржај предмета Теоријска настава: Дефинисање основних појмова - менаџмент, медији, менаџмент медија и 

његове специфичности. Медијска индустрија. Продукционе карактеристике медија - штампа, радио, телевизија, нови 
медији. Теорије менаџмента. Специфичности менаџмента медија. Функције менаџмента медија, Фактори утицаја на 

менаџмент медија - нормативно-правни аспекти менаџмента медија (историјска и савремена домаћа и страна искуства). 

Врсте - типови и модели медија - класификација. Карактеристике и специфичности организације и менаџмента 
различитих модела медија. Менаџмент програма/садржаја медија. Кадровски менаџмент. Менаџмент и менаџери у 

медијима. Фактори утицаја на менаџмент медија. Финансијски менаџмент медија. Менаџмент продаје програма. 

Евалуација и мониторинг програма и менаџмента медија. Утицај нових технологија на менаџмент и маркетинг 
електронских медија, Будућност и перспективе менаџмента медија. Закључци. 

Литература: дигитални ридер - зборник релевантних текстова из области менаџмента и маркетинга медија, Богавац, 

Светлана:Менаџмент медија, ФИМ, 2000;  Albarran, A, Handbook of Media Management, 2005; Henry, Jane: Creative 
management, The Open University business school, Sage Publications, London, Thousand Oaks, Milton Keynes, 2001; 

Sherman BL: Telecommunications management, The Broadcast & Cable industries, McGraw-Hill. New York. 1987.  

Број часова  активне наставе 4 Теоријска настава: 2 Практична настава: 2 

Методе извођења наставе; Предавање са примерима из праксе уз демонстрацију рада и процедура. Дискусије и 
компаративне анализе. Индивидуалне коректуре и консултације. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
поена 

 
Завршни испит  поена 

активност у току предавања 10   

практична настава  усмени испт 50 

колоквијум-и    

семинар-и 40   

Начин провере знања могу бити различити наведено  у табели су само неке опције: (писмени испити, усмени испт, 

презентација пројекта, семинари итд...... 

*максимална дужна 1 страница А4 формата 

 

  



 

Студијски програм: Дигитална трансформација медија и културе 

Назив предмета: Режија за дигитално окружење 

Наставник: Павловић П. Милош, редовни професор, Андријана Стојковић, доцент, Снежана Тришић, доцент 

Статус предмета: Изборни 

Број ЕСПБ: 3 

Услов: уписан први семестар студијског програма Дигитална трансформација медија и културе 

Циљ предмета: Студенти се кроз предавања, демонстрације, примере и практичне вежбе упознају са основама у 
грађењу простора и времена у аудио визуелним формама  као и креирању и изражавању одређене идеје и замисли.  

Исход предмета: Студенти овладавају основама позоришне и филмске режије и знају како да формулишу и креирају 

смисао и идеју у аудио-визуелним формама и извођачком изразу. 

Садржај предмета Теоријска настава: 

1. Настанак, развој и перспектива позоришне режије кроз историју позоришта.  
2. О појму и специфичности филмске режије. Редитељ у екипи, функција и однос са осталим члановима екипе.  
3. Упознавање са основним речником, појмовима, структуром позоришних институција и фазама процеса у 

стварању представе. Сценски простор.  

4. Разлика између физичког и филмског простора. Филмски кадар – дефиниције. Шта је филмски план? Појам 

ракурс. О појму рампе. Шта је то кадрирање? Системи кадрирања.  

5. Филмско време – разлике од физичког времена. Појам ритма и темпа на филму. Појам филмске 

интерпункције.  

6. Основе филмске технологије. Филмски објективи. Филмска фотографија. Покрет на филму. Појам мизансцена 
и особеност филмског мизансцена. 

7. Зашто се пише сценарио. Основни елементи приповедања филмских прича. Могуће структуре прича. 
8.    Анализа, тумачење, смисао и замисао, проблем и идеја, презентација и поставка дела. Позоришна режија у 

савременом позоришту и контексту.   

9.    Изражајна средства и основни елементи позоришне режије. Композиција свих елемената, координација 

учесника и креирање аутентичног уметничког дела. 
10. Врсте и форме, жанр и стил. Кратке форме. Алтернативне реалности.  
11. Иновативне форме приповедања прича кроз експериментисање са технологијом: интерактивне, имерсивне и 

мешовите реалности 

12. Амбијентално позориште. Дигиталне технологије и дигиталне уметности као основа за креирање поетике  
најважнијих савремених светских позоришних редитеља. 

13. Перформанс и дигитални перформанс. Уметнички, комерцијални и друштвено-ангажовани аспект савремене 

позоришне режије и извођачких уметности у дигиталном контексту. 

14. Утицаја дигиталних технологија на редитељски поступак у савременом филму. 
15. Видео арт и експериментални филм. Визуелно ”причање”. ВР и филмски језик. 

Литература  

- МАРТЕН, М.: Филмски језик, Институт за филм, Београд, 1966. 

- Кристофер Инес/ Марија Шевцова, Кембриџов увод у позоришну режију, Универтитет уметности, Београд, 2017. 

- Питер Брук, Празан простор, Лапис, Београд 1996. 

- Александра Јовићевић/Ана Вујановић, Увод у студије перформанса, Фабрика књига, Београд, 2007. 

- YORKE, J.: Into the Woods – How Stories Work And Why We Tell Them, Penguin, 2013. 
- LOWENSTEIN, A.: Dreaming of Cinema - Spectatorship, Surrealism, and the Age of Digital Media, Columbia University 

Press, 2014. 

- ALEXANDER, B.: The New Digital Storytelling: Creating Narratives with New Media, Praeger Publishers Westport, 2011. 
- Bruce Block - The Visual Story - Creating The Visual Structure Of Film, TV and Digital Media, Focal press 2008. 

Број часова ак. наставе: 2 Теоријска настава: 2 Практична настава: 0 

Методе извођења наставе: У току наставе и демонстрација са примерима студенти сами анализирају редитељске 

поступке у савлађивању простора и времена. Анализирају примере, пишу сценарио за вежбу или експликацију за 
уметнички рад и пројекат, а по могућности и снимају, изводе или презентују кратки аудио-видео рад или перформанс. 

После једног семестра студенти излазе на испит из градива са предавања и дате литературе.  

Оцена знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе поена Завршни испит  поена 

активност у току предавања 20 усмени испит 50 

практична настава 30   

 

  



Студијски програм:  

Назив предмета: Теорија и етика дигиталних комуникација и медија 

Наставник: Николић, др Мирјана М.  

Статус предмета: изборни 

Број ЕСПБ: 2 

Услов: Уписане мастер академске студије 

Циљ предмета је да студента упозна са основним појмовима и теоријским полазиштима теорије комуникације и етике медија у новом 
техничко-технолошком кључу везаном за убрзани процес дигитализације и афирмације нових, дигиталних медија. У новим условима 

традиционалне комуниколошке и етичке теорије се ремоделују због чега је основни циљ предмета истраживање сложених 

комуникацијских процеса, дефинисање значаја медијског језика за конструкцију и деконструкцију медијских порука у ефективној 
комуникацији између и у оквиру различитих култура. Посебно ће бити изучавана етичност/неетичност дигиталних медија у 

друштвеном, политичком, културном и уметничком амбијенту од локалног до глобалног нивоа.  

Исход предмета: По завршеном курсу и на основу стечених знања, студент би требало да буде у могућности да критички и теоријски 
утемељено анализира комуникацијске обрасце и стратегије и етичке изазове са којима се сусреће савремена продукција дигиталних 

медија. По завршетку наставе и положеном испиту, студент може да успешно критички сагледа програмске и организационе аспекте 

савремене дигиталне медијске продукције, успешно анализира и компарира предности и недостатке дигиталних медија у односу на 
традиционалне у погледу комуникацијских капацитета и поштовања етичких норми.  

Садржај предмета: 1. Дефинисање основних појмова – теорија комуникације, дигитални и електронски медији, етика, морал, етичке 

вредности, етичке норме, морално расуђивање (теоријски оквир); 2. Типови и форме комуникације: од интраперсоналног преко масовног 

до капиларне, масовне самокомуникације (Кастелс) 3. Информисање у новом кључу: од директивности до партиципативности и 
интерактивне комуникације; 4. Семантика: знакови и симболи у конструкцији локалних и глобалних идентитета; политика памћења и 

заборава – дијагностички критицизам; 5. Ефекти медијских порука и нових комуникацијских пракси у мултикултуралном контексту; 6. 

Публика: врсте, типови, начин читања медијских порука, медијска писменост; 7. Комуниколошки аспекти уметности – од 
конвенционалних простора до презентације и транспоновања у новим медијима и кроз нове технологије. 8. Етика медија у новој 

технолошкој ери и друштвеним условима – глобализација, транснационализација, креативне индустрије,  9. Етика нових медија у доба 

доступности (Age of access, Rifkin) и доба ремикса (Lorens Lesig); 10. Политичка комуникација и етика online медија - политичка 
манипулација у медијима. Медији у специфичним друштвено-политичким условима (ратови, сукоби/грађански рат, ванредно стање, 

избори); 11. Нормативна регулатива дигиталних медија; Етички кодекси медија и медијских радника: светска, европска, регионална и 

домаћа искуства; 12. Етички аспекти сајбер е-демократије – поштовање и кршење етичких норми у виртуелном простору; 13. Етика 
друштвених медија и мрежа, Пословна етика у новомедијском условима; 14. Анализа одабраних медијских текстова и садржаја (дебата); 

15. Испит. 

Литература 

 Бригс, Адам и Кобли, Пол: Увод у студије медија, Клио, Београд 2005. 

 Carrie James: Young People, Ethics, and the New Digital Media, MacArthur 

 Кастелс, Мануел, Моћ комуникације, Београд: Клио, 2014.  

 Christians, Clifford, G., Rotzoll, Kim B. i Fackler, Mark: Media Ethics, Longmann, London, 1991.  

 Ess, Charles. Digital Media Ethics. Cambridge: Polity Press, 2009. 

 Friend, Cecilia and Jane Singer. Online Journalism Ethics: Traditions and Transitions. Armonk, N.Y.: M. E. Sharpe, 2007. 

 Деј, Луис Алвин: Етика у медијима, Медија центар, Београд, 2004.  

 Драгићевић Шешић М. и Николић М. уред. темат Етика медија, Култура, бр. 127, јун 2010, Завод за проучавање културног 
развитка, Београд. 

 Dragićević Šešić Milena: Digitalna kultura – zabava, umetnost, komunikacija, Zbornik radova FDU, ISSN: 1450-5681.- Br. 5 (2001), 
str. 285-294 

 Жакет, Дејл: Новинарска етика, морална одговорност у медијимa, Службени гласник, 2007. 

 Келнер, Даглас Медијска култура, Клио, Београд, 2006. 

 Lesig, Lorens: Slobodna kultura, Službeni glasnik, Beograd , 2006. 

 Lessig, Lawrence, ‘Free(ing) Culture for Remix’, Utah L. Rev. 961 (2004) 

http://heinonline.org/HOL/LandingPage?handle=hein.journals/utahlr2004&div=43&id=&page=  

 Limburg, Val E: Electronic media ethics, Focal Press, London, Boston, 1994; 

 Nikolić, Mirjana „Etički izazovi i virtuelna moć društvenih mreža“, časopis Medijski dijalozi br. 20, Podgorica, 2014. 

 Nikolić Mirjana „Polifonijska unisonost interneta kao medija masovne samokomunikacije“, Medijski dijalozi broj 27/28, Podgorica, 

2017, str. 201-212. 

 Nojbauer, HJ: Fama, istorija glasina, CLIO, Beograd 2010. 

 Radok E.: Mladi i mediji, CLIO, Beograd, 2015. 

 Riffkin, J . The age of access, The New Culture of Hypercapitalism, where All of Life is a Paid-for Experience. J.P. Tarcher:Putnam, 2000 

 Ward, Stephen J. A. “Ethics for the New Mainstream.” In The New Journalist: Roles, Skills, and Critical Thinking, eds. Paul Benedetti, 
Tim Currie and Kim Kierans, pp. 313-326. Toronto: Emond Montgomery Publications, 2010. 

 Ward, Stephen J. A. “Ethics for the New Investigative Newsroom.”, The Center for Journalism Ethics University of Wisconsin-Madison, 
2010.  

Број часова  активне наставе: 2 Теоријска настава: 2 Практична настава: / 

Методе извођења наставе: предавања, дискусије и дебате, анализе одабраних примера, семинарски радови. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 50 поена Завршни испит  50 поена 

активност у току предавања 10 писмени испит  

практична настава  усмени испт 50 

колоквијум-и  ..........  

семинар-и 40   

 

  

https://mitpress.mit.edu/authors/carrie-james
http://heinonline.org/HOL/LandingPage?handle=hein.journals/utahlr2004&div=43&id=&page


 

 

Назив предмета: Методе и технике уметничких и научних истраживања  

Наставник или наставници : Рогач Мијатовић Б. Др Љиљана;  

Статус предмета: обавезни 

Број ЕСПБ:  8 

Услов: уписане мастер студије Дигитална трансформација медија и културе 

Циљ предмета. Да упозна студенте са научним и уметничким приступима у истраживању различитих феномена 
медијске дигиталне културе те са конкретним интердисципл. методама научноистраживачког и 

уметничкоистраживачког рада.  

Исход предмета. Студенти су оспособљени да развију план и програм сопственог научноистраживачког и/или 
уметничкоистраживачког пројекта;  полазећи од уоченог проблема, могу да одреде предмет и циљеве, поставе сет 

хипотеза и истраживачко питање, те изаберу одговарајуће методе теоријског, емпиријског и/или уметничког 

истраживања.  За изабране методе знају да одреде адекватни узорак и направе одговарајуће инструменте истраживања.  
Овладали су и вештинама академског (слање апстракта за конференције, текста за научни часопис) те аутопоетичког 

писања. 

Садржај предмета Методологија научно-истраживачког рада  

1. Методолошки приступи: дисциплинарно, мултиперспективистичко и интердисциплинарно истраживање; уметничко-
научно истраживање; Одређивање проблема и истраживачког питања; Фазе истраживања  

2. Теоријско-појмовно истраживање и његови методи –категоријални апарат  

3. Постављање хипотеза и израда идејне скице истраживања (научног или научно-уметничког истраживачког пројекта) 
4-5. Методи емпиријског истраживања: анкетно истраживање, интервју, фокус групе, усмена историја, акционо 

истраживање; текстуална и иконолошка анализа; посматрање 

фреквенцијски речник, експеримент, студија случаја, биографски метод 
6. Методи уметничко-истраживачког рада: уметник као истраживач. 

7. Методи анализе и интерпретације података (наративна анализа, класификација, периодизација,  компаративни метод, 
историјски компаративни метод итд.) 

8. исказ резултата истраживања кроз уметнички процес – дигитална уметност 

9. интеграција резултата истраживања у радиофонско уметничко дело. 
10. Инфографика и друге методе визуализације резултата истраживања 

11. Израда завршне истраживачке студије  

12. Аутопоетичко писање - есеј 
13. Академско писање – од апстракта до резимеа  

14-15. Презентација резултата уметничко-истраживачких и научно-истраживачких пројеката – веб конференција или 

изложбено јавно излагање 

Препоручена литература  

Куба, Ли и Џон Кокинг - МЕТОДОЛОГИЈА ИЗРАДЕ НАУЧНОГ ТЕКСТА, ЦИД, Подгорица  2003 

Томпсон, Пол – Глас прошлости, усмена историја, КЛИО, Београд, 2012  

Спасић Ивана, уред. Интерпретативна социологија, Завод за уџбенике, Београд, 1998. 
Милс, Чарлс Рајт – Социолошка имагинација, Плато, Београд 1998. 

Број часова  активне наставе 2 предавања: 2 Студијски истраживачки рад: 

Методе извођења наставе. Интерактивна предавања; анализа истраживачких пројеката; евалуација дискусије и дебате о 

сепецифичностима одређених метода и техника истраживања и израде научног рада 

Предиспитне обавезе 
 

Завршни испит  
 

активност у току предавања 20 писмени испит  

практична настава  усмени испт 30 

колоквијум-и  ..........  

семинар-и 50   

 

 

  



 

Студијски програм: Дигитална трансформација медија и културе 

Назив предмета: Програмирање аудиовизуелних садржаја 

Наставник: мр Вања Шибалић, доцент 

Статус предмета: изборни предмет 

Број ЕСПБ: 3 

Услов: уписан студијски програм Дигитална трансформација медија и културе 

Циљ предмета Свеобухватан приступ савременој проблематици програмирања и дистрибуције  аудиовизуелног 
садржаја – од традиционалних формата програма до нових облика аудиовизуелног садржаја, прилагођених 

савременим, онлајн  платформама медијске конзумације. Акценат предмета је на концептуализацији и пласману 

аудиовизуелних садржаја у вишеканалном дигиталном и мултиплатформском окружењу.  

Исход предмета Темељно сагледавање сложеног процеса стратешког усмеравања аудиовизуелне продукције у 
конвергентној и интерактивној средини. Увиђање нових облика и формата продукције аудиовизуелних садржаја, 

разумевање нових потреба и навика савремене публике, као и нових задатака продуцената и менаџера медијских 

садржаја.  

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1.) Развој процеса програмирања у оквиру линеарних медијских сервиса – класичне стратегије програмирања 
медијског садржаја; истраживање публике и програма; развој, мењање и отказивање програма; промена сезона (3 

термина) 2.) Развој понуде нелинеарних медијских услуга; интернет телевизија на захтев – СВОД и ОТТ платформе; 

пласирање онлајн мобилних видео садржаја (2 термина); 3.) Аудио-визуелне медијске услуге на захтев - стриминг 
сервиси као продуценти садржаја; стратегије селекције понуде; организација каталога; профилисање програмске 

понуде (3 термина) 4.) Конзумент као програмер личне „програмске шеме“ – персонализација гледалачког искуства; 

5.) Рад уредника у вишеканалној дигиталној средини; 6.) Промоција аудиовизуелних садржаја у дигиталном 
окружењу; 7.) Конвергенција и брендирање аудиовизуелног садржаја, 8) Савремени аудиовизуелни формати – игране 

серије, квизови, риалити програми, подкаст и интерактивна радио драма (3 термина) 

Практична настава  

Тематске радионице, студије случаја у оквиру тематских области. 

Литература  

1.) Palmer, S., TELEVISION DISRUPTED: THE TRANSITION FROM NETWORK TO NETWORKED TELEVISION, 
Focal Press, 2006 2.) Perebinossoff, P., Gross, B., Gross, L.S., PROGRAMMING FOR TV, RADIO & INTERNET, Focal 

Press 2005. 3.) Bernardo, Nuno, THE PRODUCER’S GUIDE TO TRANSMEDIA, BeActive Books, 2011, 2.) Lotz, Amanda, 

THE TELEVISION WILL BE REVOLUTIONIZED, New York University Press, 2007, 3.) Jenkins, Henry, CONVERGENCE 
CULTURE, New York University Press, 2008, 5.) Gawlinski, Mark, INTERACTIVE TELEVISION PRODUCTION, Focal 

Press, 2003 

Број часова активне наставе 2 Теоријска настава: 2 Практична настава: 

Методе извођења наставе Предавања, вежбе и анализе студија случаја. Пројектна настава по принципима тематских 

радионица. Дискусије у оквиру предавања и радионица.  

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе поена Завршни испит  поена 

активност у току предавања 20 писмени испит  

практична настава 20 усмени испит 40 

колоквијум-и  ..........  

семинар-и 20   

 

 

  



 

Студијски програм : Дигитална трансформација медија и културе 

Назив предмета: Визуализација података 

Наставник: Владан Јолер 

Статус предмета: Изборни 

Број ЕСПБ: 3 

Услов: уписан студијски програм Дигитална трансформација медија и културе 

Циљ предмета : Упознавање са основама визуализације података, начином рада и методама. Кроз комбинацију 
теоретске и практичне наставе, студенти се уводе у технике и методе прикупљања, анализе, интерпретације и 

визуализације података. Осим упознавања са методима истраживања и визуализације, акценат се ставља на критичко 

промишљање процеса кватификације природе, етичке аспекте прикупљања и анализе података у контексту 
надгледања, питањима приватности и контроле појединца у квантификованој реалности.   

Исход предмета  

Студент је  савладао основна знања и методе прикупљања, анализе, интерпретације и визуализације података. Студент 

је оспособљен да разуме и критички сагледа различите етичке аспекте прикупљања и анализе података.  

Садржај предмета 

Теоријска настава 

- Историјат визуализације података 

- Увод у критичку картографију 

- Истраживање техничких инфраструктура – методологија и савремена пракса 

- Разумевање, прикупљање и истраживање мета података 
- Мрежни графови и њихова употреба у мапирању комплексних структура 

- Мапирање и визуализација алгоритамских процеса 

- Етички аспекти визуализације података 
- Подаци и анализа података у друштву контроле 

- Генеративна уметност и естетика визуализације података 

- Манипулација и пристрасност у контексту визуализације података  
- Отворени и затворени подаци 

- Визуализација података и наратив 

Практична настава  

- Методе прикупљања података (упознавање са основним и напредним алатима) 

- Алати и методи за анализу података (упознавање са основним и напредним алатима) 

- Анализа и визуализација великих база података (методе и пракса) 
- Мрежни графови и њихова употреба  (методе и пракса) 

- Алати и методе визуализације података (методе и пракса) 

- Истраживачка пракса базирана на визуализацији података ( практична вежба ) 
- Подаци и визуализација као део наратива ( практична вежба )  

Литература  

SHARE Lab – (SHARE fondacija, 2015-2018) 
Forensic Architecture - Eyal Weizman (MIT Press, 2015) 

Open Cultures and the Nature of Networks – Felix Stalder, (Kuda.org, 2006) 

Coding Freedom : The Ethics and Aesthetics of Hacking – E. Gabriella Coleman (Princeton University Press, 2012) 
Visualize This: The FlowingData Guide to Design, Visualization, and Statistics - Nathan Yau (Wiley, 2011) 

Big Data – Viktor Mayer – Schonberger, Kenneth Curkier (Eamon Dolan/Mariner Books, 2014) 

Data Flow : Visualizing Information in Graphic Design – Robert Klanten, Sven Ehmann, Nicolas Bourquin, Thibaud Tissot 
(Gestalten,2010) 

Information Graphics - Sandra Rendgen (Taschen, 2012) 

Form+Code in Design, Art, and Architecture - Casey Reas (Princeton Architectural Press, 2010) 
Generative Design: Visualize, Program, and Create with Processing - Hartmut Bohnacker, Benedikt Gross, Julia Laub and 

Claudius Lazzeroni (Princeton Architectural Press, 2012) 

Data Drift: Archiving Media and Data Art in the 21st Century - Raitis Smits, and Lev Manovich. (Riga: RIXC, LiepU 
MPLab, 2015).  

Software Takes Command – Lev Manovich, (New York: Bloomsbury Academic, 2013)  

 

Број часова  активне наставе: 2 Теоријска настава: 2 Практична настава: 

Методе извођења наставе 

Предавања кроз групно– интерактивну настава у мањим групама са индивидуалним приступом. Постављање задатака 

уз помоћ допунских наставних средстава и видео материjала 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
поена 

 
Завршни испит  поена 

активност у току предавања 10 писмени испит  

практична настава  усмени испт 70 

колоквијум-и  ..........  

семинар-и 20   



Начин провере знања могу бити различити наведено  у табели су само неке опције: (писмени испити, усмени испт, 

презентација пројекта, семинари итд...... 

*максимална дужна 1 страница А4 формата 

 

  



 

Студијски програм : Дигитална трансформација медија и културе 

Назив предмета: Виртуелна стварност 

Наставник: Бранко Сујић, доцент 

Статус предмета: Изборни 

Број ЕСПБ: 3 

Услов: уписан студијски програм Дигитална трансформација медија и културе 

Циљ предмета: Предмет Виртуелна реалност има за циљ да упозна студенте са савременим креативним и 
технолошким развојем у пољу виртуелне реалности, као и да их упути у процесе стварања виртуелног садржаја. 

Исход предмета  

По успешно савладаном програму од студента се очекује да у сарадњи са осталим члановима креативног тима буде 

способан за разумевање и осмишљавање виртуелног садржаја као и да познаје процесе његовог креирања.  

Садржај предмета 

Теоријска настава 

Настанак и развој виртуалне реалности, природа светлости и геомертријска оптика, основе фотографије и видео 
снимања, стереоскопска фотографија и видео, 360 фотографија и видео, 360 стереоскопска фотографија и видео, 

фотограметрија, лајтфилд, покрет и мучнина приликом кретања у виртуелној реалности, стајна тачка у 2Д, 3Д слици и 

у виртуелној реалности, језик виртуелне реалности, упознавање са програмима за креирање садржаја виртуелне 

реалности. 

Практична настава  

Стварање слике, објектив, жижна даљина, експозиција, фотографисање стереоскопских фотографија, фотографисање 
360 фотографија, фотографисање 360 стереоскопских фотографија, фотограметрија - фотографисање објеката и 

простора, фотограметрија - припрема фотографија за креирање виртуалних објеката, обрада виртуалних објеката, 

имплементација виртуалних објеката у програме за креирање виртуалних апликација, крупан план у виртуелној 
реалности. 

Литература  

ГРАУ, Оливер. (2008) Виртуелна уметност - Београд: Clio 

АРТО, Антонен. (2010) Позориште и његов двојник - Београд: Utopia 

Број часова  активне наставе 2 Теоријска настава: 2 Практична настава: 0 

Методе извођења наставе 

Теоријска предавања са одговарајућим примерима. 

Заједничке вежбе са демонстрацијама. 

Анализа уметничких решења са дискусијом. 

Упознавање и праћење актуелних догађаја у пољу виртуелне реалности. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
поена 

 
Завршни испит  поена 

активност у току предавања 10 писмени испит  

практична настава 20 усмени испт  

колоквијум-и  
презентација испитних радова и 
усмени испит 

50 

семинар-и 20   

Начин провере знања могу бити различити наведено  у табели су само неке опције: (писмени испити, усмени испт, 

презентација пројекта, семинари итд...... 

*максимална дужна 1 страница А4 формата 

 

  



 

Студијски програм : Дигитална трансформација медија и културе 

Назив предмета: Дигитална трансформација медија и културних добара 

Наставник:, др ум. Мирко, ред. проф; 2, Мартиноли др Ана, ван.проф;  Бошковић, Вук, асистент 

Статус предмета: обавезни 

Број ЕСПБ: 9 

Услов: Уписан мастер програм Дигитална трансформација медија и културе  

Циљ предмета 

Циљ предмета је упознавање студената са савременим променама најширег медијског окружења, културне и 

уметничке продукције и појавом нових форми обликовања и дистрибуције медијских садржаја, а под утицајем 

дигитализације. Додатно, циљ предмета је мапирање промена које се одвијају на релацији продуцент-публика, као и на 
трансформацији масовне публике, појави нових облика трошења медијских садржаја, као и нових навика и очекивања 

аудиторијума. Коначно, циљ је смештање медијске, културне и уметничке продукције у најшири, национални 

друштвени контекст који пролази кроз транзицију и радикалну трансформацију узроковану дигиталним 
технологијама.  

Исход предмета  

По завршетку курса од студента се очекује да влада основним појмовима савремене медијске теорије, да може да 

сагледа свеукупну динамику и комплексност медијског, културног и уметничког тржишта преобликованог дигиталним 
технологијама, да разуме узрочно-последичне везе на релацији индустрија-технологије-аудиторијум, као и да буде 

упознат са новим медијским и уметничким формама и врстама садржаја. 

Садржај предмета 

(1-3.) Карактеристике и последице процеса дигитализације у медијској и културној продукцији, појам дигиталних 

медија, ”четврта индустријска револуција” (4-6.) Нове медијске теорије – Негропонте, Манович, Кастелс, Џенкинс, 

Сафо, Фидлер, Болтер и Грузин, Морозов... (7-10.) Нови облици медијске продукције у дигиталном окружењу (11-13.) 
Публика у дигиталном медијском окружењу, нове навике и нови облици трошења садржаја, појава просумера, 

партиципативност (14-15.) Анализа примера и одабраних студија случаја (16.) Консултације 

Литература  

1. Lister, M, Dovey, J, Giddings, S, Grant, I & Kelly, K, 2003, New Media: a critical introduction, Routledge  
2. Jenkins, H & Ito, M, 2015, Participatory Culture in a Networked Era: A Conversation on Youth, Learning, Commerce, 

and Politics, Polity 

3. Jenkins, H & Ford, S, 2018, Spreadable Media: Creating Value and Meaning in a Networked Culture (Postmillennial 
Pop), NYU Press 

4. Gauntlett, D, 2014, Making Media Studies: The Creativity Turn in Media and Communications Studies, Peter Lang 
Inc., International Academic Publishers 

5. Shoemaker, P & Reese, S, 2014, Mediating the Message in the 21st Century - A Media Sociology Perspective, 

Routledge  
6. Манович, Л, 2015, Језик нових медија, Клио 

7. Гир, Ч, 2011, Дигитална култура, Клио 

8. Кастелс, М, 2014, Моћ комуникације, Клио 
9. Critique, Social Media and the Information Society (ur. Christian Fuchs, Marisol Sandoval), 2013, Routledge 

10. Digital Media Worlds - The New Economy of Media (ur. Giuditta De Prato, Esteve Sanz & Jean Paul Simon), 2014, 

Palgrave Macmillan  
11. Мартиноли, А, 2018, 2018, Black Mirror – дигитални медији и утицај нових технологија на савремено друштво, 

Зборник ФДУ, Београд 

12. Мартиноли, А, 2014, Интерактивност и трансмедијално приповедање као оквири за развој савремене радио 
драме, Зборник радова са научног скупа Менаџмент драмских уметности и медија – изазови 21. века, ФДУ, 

Београд, стр. 381-401 

13. Мартиноли, А, 2013, Публика и медијски мултитаскинг – подељена пажња у ери мултиплатформности, ЦМ – 
Часопис за управљање комуницирањем, 28, ISSN 1452-7405 

Број часова  активне наставе 4  
Теоријска настава: 

2 
Практична настава: 

2 

Методе извођења наставе 

Теоријска предавања, дискусије са студентима, анализа одабраних студија случаја. Писање и усмена одбрана 

семинарског рада. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
поена 

 
Завршни испит  поена 

активност у току предавања 10 писмени испит 50 

практична настава  усмени испт 20 

колоквијум-и 20 ..........  

 

Студијски програм : Дигитална трансформација медија и културе 

Назив предмета: Компјутерска анимација и компјутерски генерисана слика 

Наставник: Мина Цветиновић Павков, ванредни професор 

Статус предмета: изборни 

Број ЕСПБ: 3 

Услов: уписан студијски програм Дигитална трансформација медија и културе 

Циљ предмета 

Усвајање напредних техника стварања компјутерске анимације и компјутерски генерисане слике путем метода 



концептуализације, истраживања и практичног рада. Стицање напредних знања на пољу компјутерске графике. 

Исход предмета  

Студенти овладавају процесима промишљања и стварања у дводимензионалном и тродимензионалном виртуелном 
компјутерском простору, способни су да конципирају и реализују комплексне компјутерски генерисане визуелне 

форме и да самостално планирају и изведу анимацију у 2Д и 3Д окружењу. Студенти стичу увид у развој 

најсавременијих поступака и достигнућа у областима у којима се примењује компјутерска графика. 

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1. Напредне технике стварања волумена у тродимензионалном простору (дигитално вајање, фотограметрија, 
полигонално, параметријско и процедурално моделовање). 

2. Материјализација у виртуелном окружењу (третирање површина,  сликање у простору по тродимензионалним 

објектима). 
3. Компјутерска 3д анимација: концептуализација, израда и припрема сцене за анимацију. 

4. Компјутерска 3д анимација: примена студије покрета при стварању анимацијe. 

5. Компјутерска 3д анимација: напредне технике манипулације анимацијом и сценом. 
6. Компјутерска 2д анимација: концептуализација, израда и припрема карактера за анимацију. 

7. Компјутерска 2д анимација: анимација карактера. 

8. Компјутерска 2д анимација: стварање окружења и обједињавање сцене. 
9. Генерисање и контролисање светла у виртуелном окружењу (осветљавање фотографијом великог динамичког 

опсега, relighting) 

10. Анализа и преузимање покрета и параметара реалне камере или објекта/бића како би се генерисало виртуелно 

кретање. Синхронизација покрета у живој слици са компјутерски генерисаним елемената. 

11. Напредне технике стварања дубине и тродимензионалности. 

12. Предефинисање простора уз помоћ пројектовања слике на комплексне форме. 
13. 360 видео и стерео слика као изражајно средство. 

14. Употребе Game engine-a за стварање наративне структуре.  

15. Преглед процедура и поступака за стварање професионалне презентације уметничког рада. 

Практична настава  

Програм практичне наставе се реализује кроз пројекције, демонстрације и практичан рад. 

Литература  

1. Williams Richard, The Animator’s Survival Kit, London, Faber and Faber Limited, 2001. 

2. Hooks Ed, Acting  for animators: a complete guide to performance animation, Portsmouth, Heinemann, 2003. 

3. Glintenkamp Pamela: Industrial Light & Magic: The Art of Innovation,New York, Harry N. Abrams, 2008. 
4. Weta: The Art of Film Magic: 20 Years of Weta, Wellington, Harper Design 2014. 

5. Palamar Todd: Mastering Autodesk Maya 2016: Autodesk Official Press, Indianapolis, Sybex, 2016. 

Број часова  активне наставе 2 Теоријска настава: 2 Практична настава: 

Методе извођења наставе 

- Предавање са примерима из праксе уз демонстрацију рада и процедура. 

- Дискусије и компаративне анализе 

- Индивидуалне коректуре и консултације 

- Посета студијима који се баве компјутерском анимацијом и компјутерски генерисаном сликом 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
поена 

 
Завршни испит  поена 

активност у току предавања 20 писмени испит  

практична настава 40 усмени испит 40 

колоквијум-и  ..........  

семинар-и    

 

Студијски програм: Дигитална трансформација медија и културе 

Назив предмета:  Креативно предузетништво и развој иновативних производа  

Наставник: др Нина Михаљинац, др Христина, Кристина Николић  

Статус предмета: изборни  

Број ЕСПБ: 3 

Услов: уписан студијски програм Дигитална трансформација медија и културе 

Циљ предмета 

Предмет омогућава студентима стицање знања у пољу креативног предузетништва и усвајање вештина за развој 

иновативних производа у креативном сектору.  

Исход предмета  

Студенти ће стећи знања и вештине за креирање и реализацију предузетничких иницијатива у креативном сектору и 

компетенције за самостални и тимски рад на развоју иновативних дигиталних производа у креативном сектору.  

Садржај предмета 

Теоријска настава 
- Принципи, карактеристике и фактори развоја креативног предузетништва, паметних технологија и иновација; 

основни појмови и трендови (1-2); Институционални оквири и развој креативног предузетништва на европском и 

глобалном нивоу (3); Концептуализација и методе развоја предузетничких идеја и дигиталиних производа (lean startup, 



design thinking, IDEO и сл.)  (4-5); Интелектуална својина и креативно предузетнишво (6); Развој предузетничких 

иницијатива у областима: културно наслеђе; извођачке уметности и фестивали; штампа и издаваштво; визуелне 

уметности; аудио-визуелне делатности и информационо-комуникационе технологије; дизајн и креативне услуге; 

културни туризам, образовање, наука; (7-13); Приступ финансијама и финансирање предузетничких иницијатива (14); 

Студентске презентације предлога иновативних производа (15).   
Практична настава  

Студенти у групама развијају предлог иновативног дигиталног производа у форми семинарског рада уз менторски рад; 

презентују предлог концепта.  

Литература  

Микић, Х. (2017) Креативно предузетништво: теорија и пракса, Београд: Фондација Група за креативну економију  

Ris, E. (2014) Lean Startup: kako današnji preduzetnici koriste neprestanu inovativost za stvaranje u potpunosti uspešnih 

poslova. Beograd: Mate.  

Tausi, R. (2012) Ekonomika kulture. Beograd: Klio.  

Hartli, Dž. (2007) Kreativne industrije. Beograd: Klio 

Број часова  активне наставе 4 Теоријска настава: 2 Практична настава: 2 

Методе извођења наставе 

1. Предавања 

2. Интерактивне дискусије  

3. Студије случаја креативног предузетништва (примери добре праксе у Србији и у свету) 
4. Менторски рад у процесу припреме предлога иновативних дигиталних производа у креативном сектору и 

презентација резултата.  

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
поена 

 
Завршни испит  поена 

активност у току предавања 10 писмени испит  

семинарски рад 60 усмени испт 30 

 
 

  



 

Студијски програм : Дигитална трансформација културе и медија 

Назив предмета: Мaркетинг у дигиталној економији 

Наставник: Станковић, Иван, Милица Спасојевић, Љубица Пашић 

Статус предмета: Изборни 

Број ЕСПБ: 3 

Услов: уписан студијски програм Дигитална трансформација културе и медија 

Циљ предмета  

Предмет пружа интензиван увод у савремене маркетинг концепте и широки спектар дигиталног маркетинга,  

пружајући студентима разумевање начина на које дигиталне технологије обликују развој савременог маркетинга. 

Стицањем детаљног увида у знања о кључним темама, областима и техникама маркетинга у дигиталној ери студенти 
се образују за специјализоване позиције у дигиталном маркетингу и менаџерске, дигитал маркетинг, позиције у 

домаћим и међународним компанијама. Предмет је креиран како би студентима обезбедио: свеобухватно знање у 

планирању и имплементацији успешних стратегија и кампања дигиталног маркетинга; разумевање промена понашања 
потрошача изазваних дигиталном револуцијом; разумевање основних елемената дигиталног маркетинга од трендова на 

онлајн тржишту, анализе конкуренције, онлајн животног циклуса потрошача, маркетинга садржаја, веб аналитике и 

великих података; упознавање са алатима за онлајн аквизицију потрошача од плаћене претраге, онлајн оглашавања 
(Google AdWord, Facebook, Instagram Ads), оптимизације претраживача (search engine optimization - SEO) и других 

алата; разумевање платформи за укључивање потрошача од друштвених медија, блогова, видеа, паметних телефона, 

апликација до нових канала комуникације. Овладавањем практичним знањима полазници стичу неопходне вештине за 

креирање вредносних предлога, сегментацију тржишта и осмишљавање дигиталних кампања. 

Исход предмета  

Знања 
Стицање знања и способности за систематично разумевање актуелних истраживања и релевантне стручне праксе и то: 

утицаја дигиталних технологија на промене маркетинга у дигиталној ери; анализу и критичку евалуацију концепата и 

приступа у дигиталном маркетингу; истраживање потреба и навика савремених, дигиталних потрошача; критичку 
процена широког спректа нових приступа доношењу одлука у дигиталном маркетинг миксу. 

Вештине  

Спровођење истраживања на теме представљене у оквиру предмета, анализа и процена добијених резултата; припрема 
и реализација ефективне вербалне презентације – представљање комуникационих и презентационих вештина; рад у 

тимовима на теме повезане са доношењем маркетинг одлука у дигиталној економији; примена различитих алата 

дигиталног маркетинга.  

Садржај предмета 

Теоријска настава 

Традиционални vs. Дигитални маркетинг, Еволуција дигиталном маркетинг окружења, Маркетинг вођен подацима, 
Утицај веб технологија и апликација - web 2.0, Конкуретно диференцирање, таргетирање и сегментација, Понашање 

дигиталних потрошача – Генерација Y и генерација Z, Маркетинг стратегије у дигиталном окружењу, Иновације 

маркетинг микса у дигиталној економији, Управљање искуством и дигиталним брендовима, Онлајн оглашавање, 
Стратегије укључивања потрошача, Оптимизација претраживача, Маркетинг на друштвеним медијима, Мобилни 

маркетинг, Веб аналитика и велики подаци, Креирање садржаја, Изазови маркетинга у дигиталној ери – етика и 

корпоративна друштвена одговорност. 

Практична настава  

Вежбе, Други облици наставе, Студијски истраживачки рад. Вежбе се реализују кроз представљање студија случаја 

домаћих и међународних компанија, анализирају се примери добре праксе и дају се препоруке компанијама које 
послује у дигиталном окружењу. 

Литература  

Miller, Donald, Building a StoryBrand: Clarify Your Message So Customers Will Listen 

Dodson, Ian, The Art of Digital Marketing: The Definitive Guide to Creating Strategic, Targeted, and Measurable Online 
Campaigns 

Kotler, Philipe, Marketing 4.0: Moving from Traditional to Digital 

Kingsnorth, Simon, Digital Marketing Strategy: An Integrated Approach to Online Marketing 
The Story of Content: Rise of the New Marketing (film) 

Kaufman, Ira & Horton, Chris, Digital Marketing: Integrating Strategy and Tactics with Values, A Guidebook for Executives, 

Managers, and Students 
Билтон, Крис, Менаџмент и креативност 

Колбер, Франсоа, Маркетинг у култури и уметности 

Број часова  активне наставе: 4 Теоријска настава: 2 Практична настава: 2 

Методе извођења наставе 

Предавања, студије случаја, видео и аудио материјали и дискусије ће се користити за истраживање различитих 

приступа маркетинга у дигиталној економији. Формативна повратна информација се обезбеђује у форми савета на часу 
и смерница за даљи рад на задацима током предмета. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе поена Завршни испит  поена 

Индивидуални семинарски рад 20 писмени испит 30 

Групни семинарски рад 50   

Начин провере знања могу бити различити наведено  у табели су само неке опције: (писмени испити, усмени испт, 

презентација пројекта, семинари итд...... 

 
 

 

 



Студијски програм : Дигитална трансформација медија и културе 

Назив предмета: Монтажа и jeзик нових медија 

Наставник: Драган Димчић 

Статус предмета: изборни 

Број ЕСПБ: 3 

Услов: уписан студијски програм Дигитална трансформација медија и културе 

Циљ предмета: Анализа модерних уметничких пракси у области нових медија сагледаних кроз призму историјског 

развоја авангардних и алтернативних праваца и покрета. Проучавање третмана простора и времена у филмском, видео 
и дигиталном стваралаштву. Разумевање различитих креативних поступака у оркестрацији доживљаја у 

новомедијском делу.  

Исход предмета: Оспособљавање студената да самостално и у оквиру тимова препознају и анализирају потребе 

специфичних уметничких пројеката и креативних и продукционих проблема у настајању новомедијских дела, као и 
начина њиховог приказивања. 

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1. Авангардно и експериментално у уметности,  

2. Појам монтаже у уметности 20. века, 

3. Авангардни и експериментални филм, 
4. Проширени филм и видео арт,  

5. Тотална уметност - Од Вагнера до нових медија, 

6. Језик стереоскопског (3Д) филма, 
7. Временска полифонија мултиекранских и вишемедијских инсталација, 

8. Интерфејс и филм базе података, 

9. Интерактивност и имерзивност, 
10. Трансмедијско приповедање,  

11. Аудиовизуелна оркестрација доживљаја,  

12. Авангарда и нови медији: Павле Леви - Stanford University, 
13. Индустрија видео и компјутерских игара: NORDEUS, 

14. Креативни процес у анимацији и ликовним уметностима: Биљана Ђурђевић, 

15. Креативни процес (експериментални звук и електроакустична музика): Мања Ристић; 

Литература  

1. Carolyn Handler Miller - Digital Storytelling: A Creator`s Guide to Interactive Entertainment, Focal Press 2012. 

2. Randal Packer, Ken Jordan ed. - Multimedia: From Wagner to Virtual Reality, W.W. Norton 2002. 

3. Jeffrey Shaw, Peter Weibel ed. - Future Cinema - The Cinematic Imaginary after Film, ZKM and MIT Press 2003. 

4. Martin Rieser, Andrea Zapp ed. - New Screen Media: Cinema/Art/Narrative, BFI 2002. 

5. Лев Манович - Језик нових медија, CLIO 2015. 

Број часова  активне наставе 2 Теоријска настава: 2 Практична настава: 0 

Методе извођења наставе 

Предавања и примери. Анализа примера. Писање семинарских радова. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
поена 

 
Завршни испит  поена 

активност у току предавања 20 писмени испит  

практична настава  усмени испит 50 

колоквијум-и  ..........  

семинар-и 30   

 
 

  



 

Студијски програм/студијски програми : Дигитална трансформација медија и културе  

Врста и ниво студија: Мастер академске студије 

Назив предмета:  Организација пословних система и пословни  модели у дигиталној економији 

Наставник: др Милена Драгићевић Шешић, др Ана Мартиноли, др Нина Михаљинац, др Вук Вуковић 

Сарадници: - 

Статус предмета: обавезни 

Број ЕСПБ: 8 

Услов: уписан студијски програм Дигитална трансформација медија и културе 

Циљ предмета 

Захваљујући такозваној четвртој индустријској револуцији постојеће пословање и пословни  модели доживљавају 

трансформацију, нарочито у оквиру дигиталне економије. Као основне вредности појављују се нематеријална добра 
попут интелектуалне својине, података, криптовалута и репутације и поверења док технолошки напредак утиче на 

организацију рада. У оваквом окружењу постојеће организације морају трансформисати своје пословање, ускладити 

пословне моделе, процесе и организацију. 
Циљ предмета је да се студенти упознају са пословним и регулаторним оквиром у дигиталној економији, да стекну 

знања неопходна за анализу нових бизнис модела, уређење односа између актера и  препознају правне аспекте 

пословања.  
 

Исход предмета  

Припрема студената за пословање у оквиру дигиталне економије и усаглашавање са пословним и регулаторним оквиром 

у сајбер простору. Препознавање вредности различитих нематеријалних добара и њихове употребе на дигиталном 

тржишту. Додатно, студенти ће стећи способности и вештине за решавање практичних организационих проблема и 

тестирају потенцијалне пословне моделе. 

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1. Дигитална економија  – друштвено-економске и технолошке основе четврте индустријске револуције 

2. Теорије организације. Стратешки елементи организације. Модели и структуре организације. 
3. Типологија,  извори и вођење организационих промена, Утицај технолошке револуције на традиционалну 

економију 

4. Економија нематеријалних добара, Economy of scale & Economy of scope 
5. Друштвене, економске и правне основе интелектуалне својине 

6. Економија података, пословна аналитика и значај алгоритама у дигиталном окружењу 

7. Криптовалуте и blockchain технологија 
8. Друштвене, економске и правне основе репутације и поверења 

9. Интернет као глобално тржиште без бројних баријера за међународну трговину 

10. Пословно окружење и пословни модели у дигиталној економији: шаблони, креатори, посредници и продавци 
11. Значај платформи за дигиталну економију 

12. Уређење запошљавања и других облика ангажовања у дигиталној економији 

13. Организација пословних система у дигиталној економији, Приступи пројектовању организационих промена 
Практична настава: 

Вежбе, Студије случаја, Студијски истраживачки рад 

Литература  

 Јашко, О., Чуданов, М., Јевтић, М. & Кривокапић, Ј. (2013). Основи организације и менаџмента. Београд, 

Србија: Факултет организационих наука 

 Јашко, О., Чуданов, М., Јевтић, М. & Кривокапић, Ј. (2013). Пројектовање организације. Београд, Србија: 

Факултет организационих наука 

 Osterwalder, A., & Pigneur, Y. (2010). Business model generation: a handbook for visionaries, game changers, and 
challengers. London, UK: Wiley.  

 Чуданов, М (2011) Организациона и стратешка примена ИКТа, Београд, Србија: Задужбина Андрејевић.  

 Чуданов , М (2007) Пројектовање организације и ИКТ, , Задужбина Андрејевић, Београд, 2007 

 Кривокапић Ђ., Сукоб закона и надлежноствби који произлази из повреде репутације путем Интернета, 
докторска дисертација, Универзитет у Београду Правни Факултет, 2016, pp. 1 - 550, udc: 316.774:34, 2016. 

 Кривокапић Д., Кривокапић Ђ., Комазец С., Тодоровић И., Петровски А., Ерцеговић K., Водич за органе 

власти - заштита података о личности, SHARE Фондација, Нови Сад, Србија., 1, pp. 1 - 80, issn: ISBN 978-

86-89487-07-7., 2016. 

 Кривокапић Ђ., Комазец С, Тодоровић И, Кривокапић Д, Mapping Personal Data Flow and Regulatory 

Compliance in Serbian Public Institutions, Management - Journal of Sustainable Business and Management 

Solutions in Emerging Economies, Универзитет у Београду, Факултет организационих наука, -1, vol. 2016, no. 
80, pp. 1 - 10, udc: 005.336.5:004; 005.922.1:351.076(497.11), doi: 10.7595/management.fon.2016.0018, 2016. 

 Кривокапић Ђ., Адамовић Ј, Impact of General Data Protection Regulation on Children’s Rights in Digital 

Environment, Анали Правног факултета Универзитета у Београду, Универзитет у Београду, Правни 

факултет, -1, vol. 2016, no. 3, pp. 205 - 220, udc: 342.738-053.6(4-672EU); 341.231.14-053.6(4-672EU), 2016. 

 Јолер В. и други , Facebook Algorithmic Factory, Share Data Investigation Lab, доступно на 
https://labs.rs/en/category/facebook-research/  

 

Број часова  активне наставе Остали часови 
0 Предавања: 

 2 

Вежбе: 

2 

Други облици наставе: 

0 

Студијски истраживачки рад: 

4 

Методе извођења наставе 

 
 

 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

https://labs.rs/en/category/facebook-research/


Предиспитне обавезе поена Завршни испит  поена 

активност у току предавања  писмени испит 30 

практична настава 30 усмени испит 20 

колоквијум  ..........  

семинар-и 20   

 

 

 
  



 

Студијски програм/студијски програми : Дигитална трансформација медија и културе 

Врста и ниво студија: Мастер академске студије 

Назив предмета:  Организациони дизајн и организационе културе у колаборативној економији 

Наставник: Проф. др Милена Драгићевић Шешић, др Љиљана Рогач, др Нина Михаљинац, др Вук Вуковић 

Сарадници: - 

Статус предмета: изборни 

Број ЕСПБ: 4 

Услов: уписан студијски програм Дигитална трансформација медија и културе  

Циљ предмета 

Циљ предмета је да се студенти обуче и оспособе за пројектовање организације  у доба технолошких промена кроз 

стицање знања о основним елементима и моделима организације и поступку пројектовања организационе структуре, као 
и да развију одговарајуће вештине у примени практичних метода пројектовања организације у дигиталном окружењу. 

Такође, циљ предмета је пренети знања везана за предузетништво у колаборативној економији у контексту обликовања 

креативних организација и заједница.  

Исход предмета  

Припрема студената за организацију пословања и пројектовање организације користећи предности и избегавајући 

ризике колаборативне економије. Стицање знања неопходних за анализу организационе структуре; идентификацију 

поткултурних и алтернативних група у организацији;  процену њихове усклађености са вредностима заједнице; 
предлагање организационих промена; изградњу предлога нове организационе културе; планирање начина њеног 

усвајања и развијања од стране креативних тимова.   

Садржај предмета 

Теоријска настава 

14. Колаборативна економија  – друштвено-економске и технолошке основе; економија дељења (sharing) и 

економија шљаке (gig) 
15. Специфичности организација у креативној индустрији (утицај културне традиције, глобалних културних 

токова, организационог сећања, лидерског стила рада...).  

16. Трансформација институционалних облика организовања: грађанин, потрошач, радник, аутор, трговац, медиј, 
предузетник, привредна друштва, удружења, заједнице 

17. Основе дизајнирања организационих система 

18. Специфичности функционисања и дизајнирања организација у колаборативној економији, принципи 
функционисања, критеријуми дизајнирања 

19. Анализа ефикасности и трошкова система, смањивање комплексности мрежа 

20. Организациона култура, вредности и норме понашања, снага културе, поткултуре у различитим типовима 
организационих култура (посвећеност, лојалност) 

21. Специфичности ширења вредности у колаборативној економији, Алтернативне културе и поткултуре у 

комплексним културним и уметничким организацијама. Могући идеолошко-естетски конфликти. Етичке 
дилеме. 

22. Дигитална трансформација радног окружења и колаборативне технологије 

23. Људски фактор у организацији; сопствени развој или аутсорсинг (нормативна, афективна и конформистичка 
посвећеност) 

24. Платформе као окружење: вишестраност тржишта, ефекат мреже, алгоритамска подршка и значај података, 

Репутациона економија 

25. Управљање односима: Уговори, ТоС, Саморегулација  

26. Приватност и заштита података о личности у раном окружењу 

 
Практична настава: 

Вежбе, Студије случаја, Студијски истраживачки рад, Обука за претраживање база правних прописа, Обука за 

спровођење организационих промена, Обука за коришћење колаборативних платформи са стране понуде и са стране 
тражње, Обука за разумевање репутационих система у оквиру платформи, Обука за реорганизацију интерног 

нормативног оквира. 

 

Литература  

 Драгићевић Шешић М., Николић, М., Рогач Мијатовић, Љ., Култура и одрживи развој у доба кризе, 
Институт ФДУ, Београд 2014.  

 Драгићевић Шешић М и Драгојевић С. Менаџмент уметности у турбулентним околностима, КЛИО, Београд 

2005.  

 Milena Dragićević Šešić i Ana Martinoli (2016) Upravljanje Medijima civilnog društva, u: Mediji civilnog društva; 

uputstvo za upotrebu, ur. N. Sejdinović,  . Serenčeš, Nezavisno društvo novinara  ojvodine, Novi Sad, pp. 47 – 89. 
ISBN 978-86-88303-18-7 

 Dragićević Šešić M. i Stefanović M. LEADERSHIP STYLES AND VALUES: THE CASE OF INDEPENDENT 
CULTURAL ORGANIZATIONS, Cultural Management - Science and Education: Volume 1 Number 1/2017 (M 

23) 

 Dragićević Šešić M. i Stefanović M. (2017) Activism as a leadership style: an independent cultural organization in a 
troubled context, in: Forum Scientiae Oeconomia, special issue „Culture management: social and marketing 

aspects“. (M23) 

 Dragićević Šešić M. i Stefanović M. Organizational trauma - types of organizational forgetting in the case of 

Belgrade theaters, Etnoantropološki problemi, ISSN: 0353-1589, broj 2-2017, pp: 621–640 (M 23) 

 Јанићијевић Н. Организациона култура, ULIX и Економски факултет Нови Сад, 1997. 

 Бернс, Џ. Вилијам, Менаџмент и уметност, КЛИО, Београд, 2009 

 Јашко, О., Чуданов, М., Јевтић, М. & Кривокапић, Ј. (2013). Основи организације и менаџмента. Београд, 

Србија: Факултет организационих наука 

 Јашко, О., Чуданов, М., Јевтић, М. & Кривокапић, Ј. (2013).Организациони дизајн – приступи, методе и 
модели, Београд, Србија: Факултет организационих наука 



 Кривокапић Ђ., Сукоб закона и надлежности који произлази из повреде репутације путем Интернета, 

докторска дисертација, Универзитет у Београду Правни Факултет, 2016, pp. 1 - 550, udc: 316.774:34, 2016. 

 

Број часова  активне наставе Остали часови 

0 Предавања: 

 2 

Вежбе: 

2 

Други облици наставе: 

0 

Студијски истраживачки рад: 

1 

Методе извођења наставе 

 

 
 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе поена Завршни испит  поена 

активност у току предавања  писмени испит 30 

практична настава 30 усмени испит  

колоквијум 20 ..........  

семинар-и 20   

 

 

  



 

Студијски програм : Дигитална трансформација медија и културе 

Назив предмета: Основе дизајна звука за онлајн медије 

Наставник: Др ум. Добривоје Милијановић, доцент; Дино Долничар, доцент; маст. ум. Павле Динуловић, асистент 

Статус предмета: изборни 

Број ЕСПБ: 3 

Услов: уписан студијски програм Дигитална трансформација медија и културе 

Циљ предмета 

Циљ предмета је да се студенти упознају са могућностима и специфичностима дизајна звука за oнлајн медије. 

Исход предмета  

Након похађања предмета студенти су у стању да креативно промишљају о звуку за различите онлајн медије и 

интензивно сарађују са дизајнером звука на реализацији уметничких замисли. 

Садржај предмета 

Теоријска настава 

1. Дизајн звука као метамедијска пракса, теоријски и поетски оквири 
2. Аудио уређаји и системи, технологија, дигитални звук 

3. Дизајн звука за традиционалне медије (филм, телевизија, позориште и радио) 
4. Дизајн звука за web апликације и звучно брендирање 

5. Звучна интерактивност, процедурални звук 

6. Sound Art – уметност звука 

7. Дизајн звука за интерактивне сценске догађаје 
8. Дизајн звука за видео-игре, виртуелну и проширену стварност 

Практична настава  

1. Подкаст - снимање говора, избор и монтажа музике и звучних ефеката 
2. Звучно брендирање -  
3. Звучна интерактивност – основе објектног програмирања (Puredata, Max), употреба сензора 

4. Дизајн звука за видео-игре – аналитичко играње видео-игара 
5. Дизајн звука за виртуелну и проширену стварност 

Литература  

1. Миомир Мијић: ”Аудио системи”, Академска мисао, Београд, 2011. 
2. Andy Farnell: "Designing Sound", MIT Press, 2010. 

3. Karen Collins: “Game Sound”, MIT Press, 2008. 
4. Мерц, Р. (2013): „А,Б,Ц… звука у аудио-визуелним медијима“, Радио-телевизија Србије, Београд. 
5. Holman, T. (2010) „Sound for Film and Television“, Focal Press. 
6. Mladen Ovadija: "Dramaturgy of Sound in the Avant-garde and Postdramatic Theatre", McGill Queens, 2013. 

Број часова  активне наставе: 2 Теоријска настава: 2 Практична настава:  

Методе извођења наставе 

Предавања са показним вежбама по задатим темама; Дискусије у оквиру предавања и вежби; Обука за коришћење 

једноставних аудио уређаја и система. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
поена 

 
Завршни испит  поена 

активност у току предавања 10 писмени испит  

практична настава 30 усмени испт 60 

*максимална дужна 1 страница А4 формата 

 
  



 

Студијски програм : Дигитална трансформација медија и културе 

Назив предмета: Поп култура - од дигиталног до трансмедијалног 

Наставник: Даковић, М. др Невена, ред. проф; Јанковић, С. др Александар, ван.проф;  Миловановић, В. др 

Александра, доцент 

Статус предмета: изборни 

Број ЕСПБ: 2 

Услов: Уписан мастер програм Дигитална трансформација медија и културе  

Циљ предмета 

Циљ предмета је истраживање реконцептуализације медија и медијских текстова кроз интердисциплинарну област поп 

културе, a на одабраним студијама случаја. У компаративној перспективи (од светског оквира до југословенске 
прошлости, балканске садашњости и европске будућности) пратиће се развој популарне културе, ерозије и проширења 

њених граница у динамичкој дигиталној и трансмедијалној структури. Такође, циљ предмета је да омогући студенту 

откривање релације популарне културе и идеологија, али и њене везе са праксама тзв. високих уметности.   

Исход предмета  

По завршетку курса од студента се очекује да влада основним појмовима поп културе и њеним  

концептима/форматима у дигиталном окружењу; теоријско-уметничким оквиром савремених уметности и медија у 

релацији са популатном културом; компаративно критички сагледава деловања поп културе на медије у 
синхронијском и дијахрнијском систему; тумачи и анализира медијске текстове и њихове везе у структури 

трансмедијалног приповедања. 

Садржај предмета 

(1) Уводна разматрања и дефинисање основних појмова, (2-5) Медији, формати и жанрови поп културе у свету и код 

нас; (6-9) Дигитални медији и поп култура; (10-12) Екрански медији и поп култура; (13-15) Читање домаћих задатака и 

дискусије о испитном раду. 

Литература  

1. Даковић, Невена, 2014, Студије филма, огледи о филмским текстовима сећања, ФДУ. 

2. Јанковић, Александар, 2011  Дуг и кривудав пут (докторска дисертација "Битлси као културни артефакт"), друго 

издање (прво изашло 2009); Београд: Ред Бокс 
3. Jenkins, Henry, 2008, Convergence culture, NY University Press.  

4. Миловановић, Александра, 2017, Виртуална култура и дигитална дистрибуција медијских текстова, Зборник 

радова: Виртуелна култура, Београд: Филолошки факултет.  стр. 199–214. 
5. Anderson, Cris, 2012, The Long Tail: Why the Future of Business Is Selling Less of More, Hachette Books. 

6. Gray, Jonathan, 2010, Show Sold Separately: Promos, Spoilers, and Other Media Paratexts, NYU Press. 

Број часова  активне наставе 2 
Теоријска настава: 

2 
Практична настава: 

 

Методе извођења наставе 

Теоријска предавања, дискусије са студентима, анализа одабраних студија случаја. Писање и усмена одбрана 
семинарског рада. 

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
поена 

 
Завршни испит  поена 

активност у току предавања 10 писмени испит 50 

практична настава  усмени испт 20 

колоквијум-и 20 ..........  

семинар-и    

 

  



Студијски програм : Дигитална трансформација медија и културе 

Назив предмета: Стручна пракса  

Наставник: сви наставници у статусу редовног, ванредног професора и доцента, ангажовани на студијском програму 

могу бити ментори стручне праксе 

Статус предмета: Обавезни 

Број ЕСПБ: 3 

Услов: уписан студијски програм 

Циљ предмета: Као посебна надоградња теоријским предавањима, овим студијским програмом је предвиђена и 

обавезна стручна пракса која ће бити реализована кроз стратешка партнерства са успешним пројектима, 

иницијативама, компанијама јавног и приватног сектора у пољу медија, културе и уметности, а са циљем да студенти 
кроз практичан рад провере и прошире своја знања.  

Такође, циљ стручне праксе је подстицање студената да кроз конкретан рад у реалном професионалном окружењу 

обликују потенцијална истраживачка питања и хипотезе које би истражили у завршном раду.  

Исход предмета: Под надзором ментора кандидат спроводи стручну праксу и у оквиру ње самостално, теоријско или 
практично истраживање које за резултат има целовит, аналитично-синтетички рад, са одговарајућим менаџерским и 

практичним препорукама којима се може унапредити медијска и уметничка пракса у одговарајућим областима.   

Садржај предмета : Стручна пракса траје не краће од 40 радних сати и не дуже од 120 радних сати, што у пракси 

одговара периоду од једне до три радне недеље. Стручна пракса започиње одабиром наставника-ментора са којим 
студент дефинише своја интересовања и скицира истраживање, теоријско или практично, које ће реализовати у оквиру 

стручне праксе. Уз консултације са наставником-ментором одвија се и комуникација са партнерским организацијама, 

удружењима и пројектима, јавним или приватним, из области културе, уметности и медија и изналази се најпогоднији 
партнер који ће студенту омогућити услове за реализацију стручне праксе, а у складу са дефинисаном темом 

истраживања. Као резултат стручне праксе студент подноси писани извештај наставнику-ментору о трајању праксе, 

дефинисаним задацима и циљевима и резултатима до којих се током стручне праксе дошло, као и запажањима везаним 
за рад у професионалном окружењу, а у односу на већ стечена теоријска знања. Коначно, сам завршни извештај са 

стручне праксе може послужити као основа за израду експликације мастер тезе. 

Литература 1. Титл, Пег, 2018, А шта ако..., 2. Екснер, Андреас, 2016, Увод у објављивање научних публикација, 3. 

Ласло, Пјер, 2015, Научна комуникација, 4. Carr, Deborah, 2017, The Art and Science of Social Research, 5. Magana, 
Sonny, 2013, Enhancing the Art & Science of Teaching With Technology (Classroom Strategies), 6. Leavy, Patricia, 2017, 

Research Design: Quantitative, Qualitative, Mixed Methods, Arts-Based, and Community-Based Participatory Research 

Approaches, 7. 10. Pripremljeni rideri u PDF formatu 

Број часова  активне наставе 2 Теоријска настава:  Практична настава:  

Методе извођења наставе; Рад на изради скице истраживања, консултације, праћење практичног рада студента, анализа 

завршног извештаја стручне праксе.  

Оцена  знања (максимални број поена 100) 

Предиспитне обавезе 
поена 

40 
Завршни испит  

поена 

60 

активност у току предавања 10 писмени испит 30 

практична настава 30 усмени испт  

колоквијум-и  Одбрана завршног рада 30 

семинар-и    

Начин провере знања могу бити различити наведено  у табели су само неке опције: (писмени испити, усмени испт, 

презентација пројекта, семинари итд...... 

*максимална дужна 1 страница А4 формата 

 


