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Mediji Latinske Amerike u mnogome uspevaju da zadrZe regionalnu razlicitost
uprkos sve prisutnijoj konkurenciji globalnih medijskih kompanija. Vecina
medija se nalazi u privatnom vlasnistvu bogatih porodica - poslovnih grupa
koje po sebi ¢ine konglomerate u oblasti izdavastva, radija, televizije i Interneta.
Uprkos Cinjenici da su neke od ovih grupa kupile postojece ili zasnovale nove
medije u drugim zemljama Latinske Amerike, viasnistvo nad medijima je
uglavnom ograniceno drZavnim teritorijama. Dominantne medijske grupe
su najcesée u veoma bliskoj vezi sa vladajuéim rezimom. Medutim, u nekim
zemljama je ovakva cvrsta povezanost u opadanju zahvaljujuci podjednako
politickoj i medijskoj konkurenciji.

Kljucne redi:
Latinska Amerika, mediji, komercijalizacija, drzavna kontrola

Pocetkom XXI veka, ukupno stanovni$tvo ovog kontinenta broji 340 miliona,
od kojih skoro jedna polovina (165 miliona) zivi u Brazilu. Veéi deo populacije
nastanjen je duz obala Atlantika i Pacifika, kao i u juznom delu kontinenta
(Argentina, Brazil, Paragvaj, Urugvaj i Cile). Stanovniitvo je uglavnom
skoncentrisano u velikim gradovima - 18 miliona u Sao Paolu, 11 miliona u
Buenos Airesu, 10 miliona u Rio de Zaneiru, 8 miliona u Limi, kao i na desetine
miliona u manjim gradovima. Sredinom XX veka, 70% populacije ¢inilo je seosko
stanovni$tvo, da bi se $estdeset godina kasnije, demografska situacija u potpunosti
izmenila u korist gradskih sredina koje danas nastanjuje 75% stanovnika.

Konstantan porast gradskog Zivlja veoma je znacajan u kontekstu dostupnosti
medija, s obzirom da statisticki podaci pokazuju da skoro sva juznoamericka
domacinstvaposedujuradio prijemnike, a procenatdomacinstavaopremljenih TV
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prijemnikom se krece imedu 85% i 90%, ¢ak i u siroma$nim gradskim cetvrtima.
Stampani mediji su veoma prisutni kod jednog dela gradske populacije, ali je
njihova dostupnost, kada je re¢ o radnickoj klasi i siromasnim oblastima, daleko
manja. Novinska izdanja u Argentini, Brazilu, Cileu i Urugvaju imaju izvesnu
tradiciju kod radnicke klase u velikim gradovima, ali je u ve¢ini mesta dostupnost
$tampanih medija ograni¢ena funkcionalnom nepismenosc¢u i siromastvom.

Znacajna manjina stanovni$tva se u seoskim oblastima bavi poljoprivredom,
boreci se za opstanak. Ovo se posebno odnosi na planinske predele Anda i regiju
Amazona gde je za radiodifuziju neophodno premostiti ogromne udaljenosti i
prirodne topografske prepreke. Retka naseljenost i siromastvo doprinose da
ovi ruralni predeli ne predstavljaju atraktivno ogladavalacko trzite za razvoj
komercijalnih medija. Uprkos tome, u ve¢ini regija Juzne Amerike prevazidene su
geografske barijere za razvoj radiodifuzije. Veliki broj malih komercijalnih radio
stanica obuhvata vec¢inu naseljenih oblasti, a emitovanje televizijskog signala je
unapredeno mikrotalasnim telekomunikacijama i satelitskim sistemima koji su
doprineli da najveci deo teritorije bude njime pokriven. Ipak, u najzabacenijim
krajevima, radio predstavlja primarni medijum informisanja i zabave. Kako
bi doprle do izolovanog dela populacije, neke vlade su osnovale zasebne radio
kompanije koje podjednako emituju signal na srednjim i kratkim talasima.
Iako je ve¢em broju ljudi dostupniji radio, televizija svojoj publici oduzima vise
slobodnog vremena, a daleko je prisutnija u budzetima oglasivaca.

Sveprisutno je uverenje da, u odnosu na ostale medije, televizijske mreze imaju
najveci kulturni, ekonomski i politicki uticaj. Na primer, Brazil je od strane
sopstvenih medija okarakterisan kao ,zemlja televizije”, zahvaljuju¢i veoma
brojnom televizijskom auditorijumu i drustvenoj moc¢i koja se ovom medijumu
pripisuje. U anketi koja je 1997. godine sprovedena u Sao Paolu, televizija je
ocenjena kao najmoc¢nija i najprestiznija institucija. Radio je zauzeo drugo
mesto medu najprestiznijim, a sedmo mesto medu najmo¢nijim institucijama
(iza multinacionalnih kompanija, banaka, predsednika, ministara, Stampanih
medija i oruzanih snaga). Vecina stanovnistva sebi moze priustiti kupovinu
TV prijemnika ili ima mogu¢nost kolektivnog pracenja televizijskih sadrzaja.
S obzirom da im ekonomski polozaj onemogucava skuplje oblike koris¢enja
slobodnog vremena, Juznoamerikanci su prirodno upuceni na ,,najjeftiniji oblik
zabave” - televiziju. Statisticki podaci agencije za istrazivanje trzi§ta Marplan,
ukazuju da 77% stanovnika najvecih brazilskih gradova redovno prati televizijski
program, 62% slusa radio, a 51% ¢ita dnevne listove i ¢asopise. Prose¢na brazilska
porodica provede ispred televizora vise od pet sati dnevno. Na osnovu podataka
agencije Nilsen, procenjuje se da je prose¢no vreme tokom koga su deca izlozena



dejstvu televizije najmanje dva sata dnevno, a zabeleZeno je da u Argentini deca
dnevno provode uz televizor 191 minut.'

Najveci deo korisnika satelitske i kablovske televizije, kao i Interneta pripada
srednjoj i viSoj klasi u urbanim podrucjima. Telekomunikaciona infrastruktura
neophodna za ostvarivanje Internet veze je veoma slaba u ruralnim oblastima,
iako ve¢ina vlada i privatnih telefonskih kompanija ulaze u razvoj ove oblasti.
Kablovska i satelitska televizija svoj razvoj u ovom delu sveta belezi poc¢etkom
devedesetih godina XX veka. Kori§¢enje novih video tehnologija i putem njih
dostupnih pretplatnickih kanala je veoma ograniceno visokim cenama usluga.
Upotreba jeftinije satelitske opreme je u porastu u ruralnim sredinama Cdiji
stanovnici koriste satelitske antene za prijem televizijskog signala nacionalnih
mreza.

Dostupnost Stampanih medija je limitirana geografskim faktorom, cenom
i pismenos$¢u. Na primer, zvani¢na istrazivanja pokazuju da je blizu 80% svih
odraslih Brazilaca pismeno. Medutim, istrazivanja funkcionalne pismenosti
pokazuju da je ovaj procenat znatno nizi — oko 60%. Problemom broja nepismenih
koji nije zanemariv naglasen je znacaj elektronskih medija kao primarnih kanala
masovne komunikacije. Pored nepismenosti, siromastvo je faktor koji mnogim
stanovnicima Latinske Amerike uskracuje pristup Stampanim medijima ¢ija je
cena znatno visa u poredenju sa primanjima u odnosu na razvijene zemlje. Na
primer, u Brazilu se cena jednog primerka tiraznog nedeljnika krece izmedu
tri i pet dolara, dok primerak dnevnog lista cesto iznosi jedan dolar. U nekim
zemljama faktori jezika i kulture mogu uticati na dostupnost medija. U oblasti
Anda, znacajan deo manjinskog stanovni$tva se sluzi isklju¢ivo domorodackim
jezicima kao $to su Kecua, Ajmara i Mapuce. U Paragvaju i nekim delovima
Brazila deo stanovni$tva govori samo Gurani ili druge jezike indijanskih
starosedelaca kontinenta, iako je broj stanovnika koji pored maternjeg koriste
$panski ili portugalski u porastu. Lokalne radio stanice su svojim programskim
sadrzajem usmerene na stanovni$tvo navedenih jezickih grupa, za razliku od
televizije i $tampanih medija.

Televizija
U Latinskoj Americi televizija sve viSe preuzima ulogu dominantnog medijuma u

domenuinformacijaizabave. Iako unekim ruralnim sredinamaradio jos uvek ima
primat, velikom delu seoske populacije i stanovni$tvu manjih gradova televizija

1 Vanja Sibali¢, Nove mogucnosti medijuma, stare navike auditorijuma, Zbornik FDU 8-9, Beograd, 2005., str.
367
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postaje sve pristupacnija zahvaljujudi satelitskom prenosu i prijemu signala, te
programu lokalnih televizijskih centara. U odnosu na radio, televizija je vise
centralizovana i orijentisana ka zabavnim programima. Televizijskim sistemom
Latinske Amerike dominira nekoliko velikih mreza poput: TV Globo u Brazilu,
Teletrese u Cileu, Televisa u Meksiku ili Venevision u Venecueli. Vlasni$tvo nad
ovim mrezama pripada porodi¢nim grupama koje pored televizije poseduju i
druge medije. Programska ponuda je sastavljena od domacih verzija globalno
popularnih Zanrova - sapunskih opera, varijetea, sporta, vesti, muzike, ,reality
show” programa, sitkoma i ,talk show” emisija. Veoma je popularan strani
program u okviru koga su najzastupljeniji igrani filmovi, komedije, muzicki
video spotovi i avanturisticke emisije, ali su udarni termini visoke gledanosti
(prime time) rezervisani za lokalne i regionalne programe, najcesce telenovele
- dramske serijale nastale na tradiciji radijskih sapunskih opera (radionovela).
Poput ostalog dela sveta, i ovde je u porastu tendencija licenciranog kori$¢enja
proverenih uvezenih formata, posebno popularnih ,reality show” programa kao
§to je Veliki brat.

Televizija Latinske Amerike poznata je po nekoliko karakteristi¢nih programskih
zanrova: telenovelama, varijetetskim emisijama uzivo, regionalnim muzickim
programom uzivo i komedijama. Fenomen telenovela razvijao se u nekoliko
zemalja tokom pedesetih godina proslog veka, ali je najvazniju ulogu u njegovom
rapidnom S$irenju kontinentom imala kubanska komercijalna televizija. Nakon
preuzimanja televizijskih stanica od strane Kastrove vlasti 1959. godine, ve¢ina
kubanskih producenata, pisaca i reditelja telenovela potrazila je utociste u
ostalim latinoameri¢kim zemljama, ostvarivsi na taj na¢in veoma snazan uticaj
na njihovu produkciju. U nekoliko zemalja su se razvile specifi¢cne forme ovog
popularnog Zanra. Meksicke telenovele imaju reputaciju melodramati¢nih i
romanti¢nih, brazilske imaju realisti¢niji pristup i orijentisane su ka odredenim
drustvenim pitanjima, a u kolumbijskim se veoma cesto eksploatisu tradicionalni
i istorijski motivi. Sve navedene varijacije su se pokazale kao veoma uspesan
izvozni medijski proizvod.

Varijetetski programi se najces¢e direktno emituju iz studija u kome je
nezaobilazno prisustvo publike. Emisije se oslanjaju na interakciju izmedu
voditelja — zabavljac¢a (na $panskom ,animador”) i publike, a klju¢ni sastojci
ovog uspesnog recepta su igre, muzika, humor, amaterski nastupi, takmicenja
i razgovor. Maratonska verzija ove programske vrste se emituje u popodnevnim
satima danima vikenda i moze trajati od dva do osam casova, a dobri primeri
su Siempre en domingo (Uvek nedeljom) ili Sabado Gigante (Velika subota) u
Meksiku.



Kada je re¢ o programiranju, latinoamericka televizija se razvijala u nekoliko
faza — pedesetih godina koje su bile obelezene tzv. ,zivom televizijom” bila je
ogranicena na lokalnu produkciju, dok je $esdesete karakterisao nagli porast
uvoza programa iz SAD i ostatka sveta. Ipak, u ovom periodu domaca produkcija
pocinje sa razvojem u Argentini, Boliviji, Cileu, Dominikanskoj Republici, Peruu,
Portoriku i hispanskim drzavama SAD. Tokom istog razdoblja, neke od zemalja
se izdvajaju kao veliki regionalni izvoznici — program koji uvoze ¢ileanske i
dominikanske TV stanice najc¢esce potice iz Meksika ili Venecuele, pre nego iz
SAD. Izuzetak od ovog pravila predstavlja produkcija koja dolazi iz hispanskih
drzava SAD, §to pokazuje primer Majamija koji je postao znacajan medijski
centar za Latinsku Ameriku. Ve¢ sedamdesetih godina XX veka se uspostavlja
snazno regionalno trziste latinoamerickog televizijskog programa. U pocetku su
najveci izvoznici bili Meksiko i Brazil, a na trziste nesto kasnije izlaze i proizvodi
iz Venecuele, Portorika, Argentine, Kolumbije i drugih.

Vecina latinoamerickih zemalja ima razvijene dve ili tri komercijalne televizijske
mreZe, a veoma Cest je slucaj da pored ovih velikih sistema postoji i po jedan
drzavni obrazovni kanal koji je nedovoljno finansiran i proizvodi relativno
mali procenat programa. Televizijske mreze dominiraju medijskim sistemom
jer se nalaze u povoljnijem ekonomskom polozaju u uslovima visokih troskova
produkcije, a njihova prednost se ogleda u centralizovanoj programskoj
proizvodnji i veoma dobro organizovanoj distribuciji. Osamdesetih i devedesetih
godina, dolazi do porasta broja televizijskih mreza, nezavisnih stanica i lokalnih
produkcionih centara. Ovo je bila posledica postepenog smanjivanja troskova
produkcione tehnologije i istovremenog porasta broja obucenih kadrova, kao
i razvoja i lokalne adaptacije programskih zanrova. Komercijalna televizija
je veoma razvijena zahvaljujuci znatnim prihodima od oglasivaca. Na primer,
vrednost televizijskog oglasavanja u Brazilu je 4.95 milijarde americkih dolara $to
predstavlja 59% ukupnih sredstava koja se u ovoj zemlji potrose na ogladavanje.
Iako pocetkom devedesetih godina televizijsko oglasavanje belezi blagi pad zbog
ekonomske recesije koja je zahvatila ceo kontinent, u veéini zemalja se oko tri
petine ukupnog novca oglasivaca potrosi na televiziji.

U nekim zemljama dolazi do odredenih specificnosti koje se manifestuju kroz
razvoj lokalnih grupa i udruzenja (radnicki sindikati, ekoloski i feministicki
aktivisti, grupe koje se bore za prava starosedelaca kontinenta, itd.) koja proizvode i
distribuiraju program koji se sadrzajno razlikuje od ponude velikih komercijalnih
mreza. To su najé¢es¢e sadrzaji koji nude drugaciji ugao posmatranja drustveno
aktuelnih tema - alternativna varijanta emisija aktuelnosti i TV dokumentaraca.
Neke od ovih grupa na ovaj nacin beleze svoju istoriju i susrete sa drugima, poput
amazonskih Indijanaca koji koriste video opremu kako bi sacuvali svoje kulturno
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naslede, ali i dokumentovali obec¢anja vladinih zvani¢nika. U nekim zemljama,
mnoga sli¢na udruzenja pokusavaju da dobiju dozvolu za emitovanje, ali su vlasti
kategori¢ne u odbijanju ovih zahteva. Ipak, distribucija ovih programa na videu
je omogucila da odredeni broj drustveno angazovanih dokumentarnih filmova i
drugih radova dopre do $ireg kruga gledalaca.

Pred kraj devedesetih godina, latinoamericki televizijski sistem ulazi u novu fazu,
sa pojavom satelitskih i kablovskih kanala. Iako istrazivanja TV auditorijuma
pokazuju da vec¢ina vlasnika satelitskih antena i kablovskih konekcija i dalje
primarno gleda nacionalne kanale, znacajno je prisustvo inostranih kanala,
kao i novih stanica ¢iji je program usmeren na ovaj deo sveta. Karakteristika
novih kanala je njihova tematska segmentiranost i usmerenost na televizijske
potrebe pojedinih fokus grupa gledalaca. U okviru nekih je uspostavljena lokalna
produkcija, dok jedan deo predstavlja adaptacije severnoamerickih kablovskih
kanala kao $to su HBO Ol¢é, MTV Latino, MTV Brazil, ESPN Brazil i Discovery
Latin America. Iako se ove stanice u mnogome oslanjaju na programski sadrzaj
koji je uvezen iz SAD-a, sve viSe se koristi lokalna produkcija kako bi se privukli
gledaoci koji su pokazali slabo interesovanje za kanale ¢ija se programska ponuda
u potpunosti oslanja na uvezene emisije.

Televizijski medijum ostvaruje ubedljivo najveci uticaj od svih medija Latinske
Amerike. U Brazilu su tri velike antropoloske studije dokazivale postojanje
uzroc¢no posledi¢nog odnosa izmedu viSesatnog gledanja televizije i formiranja
misljenja o vrednostima, kao $to su odredivanje muske i Zenske uloge u
drustvu, ambicija za uspinjanjem na socijalnoj lestvici, drustveno prihvatljivo
ponasanje, kao i pitanje nacionalnog i klasnog identiteta. Doslo se do zakljucka
da su najprisutnije potreba za potrosnjom i drustvenim usponom, §to nije tesko
razumeti kada imamo u vidu da je napredovanje u Zivotu jedna od osnovnih tema
u telenovelama, a posedovanje moderno opremljenog domacinstva konstantno
izgovaran cilj likova koji u ovim serijalima pripadaju nizoj drustvenoj klasi.

Radio

Zacetak latinoamerickog radija predstavlja pojava amaterskih eksperimentalnih
klubova ranih dvadesetih godina XX veka, da bi krajem ove decenije komercijalne
stanice intenzivno promovisale kupovinu radio prijemnika kako se uvecavao
prihod od oglagavanja. Veci deo programa je i$ao uzivo, a poseban znacaj je
bio pridavan vestima, varijetetskim emisijama, muzici i humoru. Radio je
postavio obrazac usmerenja latinoamericke radiodifuzije koji se zasniva na
preovladuju¢im zabavnim programima u odnosu na obrazovne i kulturne,



dominaciji komercijalnih stanica, tendenciji uvoza sadrzaja i programskih ideja,
kao i istovremenoj eksploataciji nacionalnog i lokalnog nasleda. U mnogim
sredinama radio je stekao popularnost i poverenje kao prenoslilac informacija,
da bi se postepeno uévrstio kao medijum zabave, iako je njegova informativna
funkcija jo$ uvek prisutna. Stanice koje se nalaze u vlasnistvu crkve ili drzave u
svojoj programskoj orijentaciji imaju izrazeniji drustveni, edukativni, a ponekad
i politicki fokus.

Radio je imao veoma vaznu ulogu u pridobijanju nacionalne podrske za politiku
brazilskog predsednika Getulija Vargasa, kao i njegovog argentinskog kolege
Huana Dominga Perona. Vargas je podsticao osnivanje komercijanih radio
stanica koje su intenzivno koriS¢ene za promociju njegove vlade u periodu od
1937. do 1945. godine, a posebno je podrzavao razvoj radija Radio Nacional u
Rio de Zaneiru koji je tokom dve decenije bio najuticajnija stanica u Brazilu.
U periodu nakon Vargasove vlasti, nastavlja se tendencija komercijalizacije u
radiodifuziji, §to je u potpunosti bilo u skladu sa razvojnim planovima brazilske
vlade koji su naglasavali vaznost napretka potrosacke ekonomije. Komercijalni
radio je postigao veliki uspeh zato $to se savr§eno uklapao razvoj latinoamerickih
trzisnih ekonomija. Osnivanje i funkcionisanje radio stanica bilo je relativno
jeftino, a s obzirom na brzi porast oglasavalackog trzista njihova delatnost se u
kratkom roku pokazala kao veoma profitabilna.

Sredinom XX veka, znacajan je uticaj radijskih mreza iz SAD-a na komercijalno
opredeljenje latinoamerickih elektronskih medija. Tome je doprinelo i
konstantno prisustvo severnoamerickih oglasavalackih agencija koje su na ovom
prostoru ustanovljavale komercijalni medijski model kako bi svojim klijentima
omogucili siguran kanal za oglagavanje na trzistu ¢ije razmere nisu zanemarive.
Sirom kontinenta je razvijen obrazac povezivanja komercijalnih radio stanica
sa novinskim kuc¢ama koje su u vlasnistvu nekoliko porodica. Komercijalna
prednost radio mreza ogleda se i u razmeni programa i informacija izmedu
stanica iz razli¢itih gradova, a njihov razvoj je imao i veoma snaznu politicku
motivaciju. Vlasnici medija koji su u mogucnosti da politickim li¢nostima
obezbede geografski veliku multimedijsku pokrivenost mogu ocekivati razlicite
vrste usluga i siguran patronat vlasti. Hronoloski posmatrano, nacionalne radijske
mrezZe odigrale su veoma vaznu ulogu u skoro svim latinoameri¢kim zemljama.
U nekima one jo$ uvek predstavljaju znacajan ¢inilac medijskog sistema, dok je
u drugima radio postao prevashodno lokalni medijum. Najvece brazilske radio
mreZe su Emissoras Associadas (Grupa Assis Chateaubriand-Didrios Associados),
Radio Bandeirantes (Grupa Karvaljo) i Radio Globo (deo medijske imperije
Roberta Marinja koji je istovremeno i vlasnik istoimene televizijske mreze i lista
O’Globo). U Brazilu i ve¢ini ostalih zemalja istrazivanja trzita pokazuju da su u
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velikim gradovima najpopularnije stanice koje su pridruznice odredenoj mrezi,
poput Radio Globo i Radio Bandeirantes.

Druga polovina XX veka okarakterisana je konstantnim porastom broja lokalnih
radio stanica koje su postajale sve viSe segmentirane u pogledu programiranja i
slusalacke publike. U vecini zemalja je najveci broj radio stanica nastajao u onim
regionima koji imaju mnogo malih mesta ili gradova srednje veli¢ine do kojih
ne moze dopreti signal iz velikih centara. Veliki deo ovih stanica su nezavisne.
Statisticki podaci govore da je pocetkom devedesetih godina u Brazilu postojalo
blizu tri hiljade malih komercijalnih stanica, koje su najcesce vlasnistvo lokalnih
poslovnih ljudi ili lokalnih politi¢ara, dok katoli¢cka crkva poseduje 110 stanica.

U vremenu koje je okarakterisano vladavinom televizije, radio jos uvek ima svoje
snazno prisustvo u Latinskoj Americi.” Iako je procenat radijskog oglasavanja
u opadanju (sa 24% u 1962. na 4% u 1998. u Brazilu) jo$ uvek su komercijalni
prihodi dovoljni za izdrzavanje nekoliko hiljada stanica $irom kontinenta.
Programski sadrzaj je jasno diversifikovan, $to je direktan rezultat segmentacije
trzi$ta i pojacane konkurencije, posebno u velikim gradovima. Znatan prostor je
odvojen za sportske programe bilo da je re¢ o direktnim prenosima ili tematskim
emisijama, sa posebnim naglaskom na fudbalu kao sportu prema kome je uvek
fokusirana najveca paznja auditorijuma. U zavisnosti od drustvene klime, veliki
deo politickih diskusija je zastupljen i u emisijama kolaznog tipa. U mnogim
sluc¢ajevima lokalni ,talk show” programi su format koji na najbolji nacin
oslikava lokalnu kulturu i aktuelna pitanja. U domenu informativnog, radio je
i dalje veoma vazan medijum. Za odredeni manji deo stanovnistva, radio je jos
uvek jedini izvor informacija, dok za ve¢inu auditorijuma predstavlja dopunu
ostalim medijima. Istrazivanja slusanosti pokazuju da je radio rangiran kao
najpopularniji izvor muzicke zabave, a da je inferioran u odnosu na televiziju i
$tampane medije kada je re¢ o vestima i informativnom programu uopste.

Stampani mediji

Jo§ od pocetka XIX veka, $tampani mediji imaju bitno ucesc¢e u politickom i
kulturnom zivotu Latinske Amerike. Njihov status veoma varira u odnosu na
veli¢inu, ideolosko usmerenje, ekonomsku odrzivost i politicki uticaj. Postoje
znacajne razlike kada je re¢ o ulozi stampanih medija i polozaju koje novinarstvo
zauzima u drustvu. Podjednako je prisustvo modela istrazivackog novinarstva,
kao i novinara koji su na platnom spisku vlasti ili velikih korporacija. Takode,
postoji jaka tradicija novinarstva koja, po ugledu na evropsku, neguje angazovani

2 Ibid, str. 367



pristup drus$tvenim pitanjima. S druge strane, prisutna je struja u novinarstvu
koja je, po ugledu na severnoamericku tradiciju, usmerena ka objektivnosti i
nezavisnosti. Odredeni dnevni listovi zauzimaju otvoreno pristrasan stav, a neki
od njih se nalaze u vlasni$tvu politickih partija. Nasuprot njima su $tampani
mediji koji funkcioni$u isklju¢ivo na komercijalnom principu i izbegavaju bilo
kakvu vrstu politickog svrstavanja. Model jednostranog novinarskog pristupa je
bio veoma snazan tokom XIX veka kada se u mnogim dnevnim listovima nije
moglo proditati nijedno ime politi¢ara koji je pripadao suprotnoj politi¢koj opciji.
Mnogi listovi koji su negovali ovakav pristup novinarstvu su ugadeni ili su nestali
sa javne scene zajedno sa politickim partijama i liderima koje su podrzavali.
Odredeni broj dnevnih listova je stekao reputaciju kvaliteta i objektivnosti: La
Nacion i La Prensa u Argentini, O Estado de Sdo Paulo u Brazilu, El Mercurio u
Cileu, kao i El Comercio i La Prensa u Peruu.

Na dnevne listove odlazi znatan deo ukupnog ulaganja oglasivaca u medije. U
Brazilu se ovaj procenat krece izmedu 20% i 30%, dok se ucesce razli¢itih vrsta
¢asopisa u ukupnim komercijalnim prihodima krec¢e oko 10%. Latinoamericki
¢asopisi su klju¢ni medijum kada je u pitanju ekonomska, politicka i kulturna
elita. U vecini zemalja postoji jedan ili dva politicka magazina koji su znacajni
na nacionalnom nivou. Ovi ¢asopisi imaju posebnu vaznost za javni politicki
dijalog u zemljama u kojima dnevni listovi imaju regionalni, a ne nacionalni
karakter, kao $to je to slucaj sa Meksikom i Brazilom. U periodu koji je prethodio
intenzivnom razvoju televizijske informacije, politicki magazini su imali izuzetan
znacaj jer su veoma cCesto predstavljali jedini medijum koji je dopirao do svih
delova pojedinih zemalja. Najznacajniji su Noticias u Argentini, Veja i Isto é u
Brazilu, Hoy u Cileu i Epoca i Proceso u Meksiku. Dok su politi¢ki magazini
zadrzali profitabilnost, visoke tiraze i znacajnu ulogu u informisanju srednje
klase i elitne citalacke publike, za casopise koji se koncepcijski oslanjaju na
novinsku fotografiju se postepeno gubi interesovanje. Poput ¢asopisa Life u SAD,
fotoreporterski magazini kao $to je brazilski Manchete bili su veoma profitabilni
sve do osamdesetih godina. Njihov pad pocinje usponom televizijskih vesti.

Pravna regulativa i drzavna kontrola

Dugi niz godina su latinoamericki Stampani i elektronski mediji ¢vrsto povezani
sa vlastima, predstavljajuci tipican primer autoritarnog medijskog modela.
Vlasni$tvo nad ve¢inom medija je privatno, ali je uticaj vlasti veoma prisutan.
Ako izuzmemo ¢vrstu kontrolu koje su argentinske i peruanske vlasti imale nad
medijima tokom sedamdesetih i osamdesetih godina, juznoamericke vlade nisu
direktno preuzimale i upravljale medijima, kao §to je to veoma cesto slucaj u

2

N
w

Vanja Sibali¢



N
=

MEDIJSKI PUTOPIS - LATINSKA AMERIKA

4

africkim i azijskim zemljama. Stav vlasti se uglavnom manifestuje kroz ¢vrsto
usmeravanje putem zabranjivanja i cenzurisanja odredenih tema, a ne toliko
aktivnim uce$¢em u kreiranju programske koncepcije koja ¢e biti u skladu sa
vladaju¢om ideologijom. Postoje izuzeci koji ilustruju direktno mesanje vlade u
programski sadrzaj. U nekim zemljama se od radio stanica zahtevalo da emituju
programe vesti koje su producirale vladine agencije. Primer je informativna
emisija Hora do Brazil (Sat Brazila), ¢ija slu§anost je toliko niska da postoje vicevi
o trenutnom isklju¢ivanju radio prijemnika kada pocne njena najavna $pica.
Sprovodenjem kontrole nad medijima cilj latinoamerickih vlasti se ogleda u
negovanju ideologije koja ¢vrsto podrzava kapitalisticki razvoj.

Formalna pravna regulativa medija je minimalno prisutna u Latinskoj Americi.
Vecinavlada (barem na papiru) slediisti pristup medijskojlegislativikojije prisutan
u SAD, a koji se manifestuje kroz minimalnu regulativu u domenu kori$¢enja
frekvencija i jacine predajnika kako bi se sprecilo mesanje signala razlicitih
emitera. Nekoliko prvih normativnih akata iz ove oblasti deklari$u nameru
vlasti da vrsi kontrolu i ucestvuje u upravljanju radiodifuznim organizacijama,
ali praksa je pokazala da privatne medijske kompanije funkcioni$u na osnovu
vladinih koncesija ili dozvola za rad na duzi vremenski period. Civilni rezimi
koji su kontinentom preovladivali sredinom XX veka nisu posvecivali mnogo
paznje radiodifuznoj delatnosti. Medijski poslenici su pokusali sa donosenjem
sopstvenih kodeksa kako bi izbegli dalje uvodenje pravne regulative od strane
drzave. U teoretskom smislu zagarantovane, dozvole za rad mogu biti oduzete
po kratkom postupku. U mnogim zemljama je proces izdavanja i produzivanja
dozvola za emitovanje veoma vazan instrument politicke kontrole i patronata
nad medijima. Pritisak koji se ostvaruje pretnjom oduzimanja dozvole moze
do¢i od strane predsednika, vlade ili vojnih struktura. Zajedno sa konstantnim
sprovodenjem cenzure ovakav sistem prinude predstavlja efikasan nacin
kontrolisanja rada medijskih kompanija.

U mnogim sredinama se kao veoma uspe$an pokazao mehanizam finansijskog
pritiska na medije. Vlasti imaju mogucnost subvencionisanja medija putem
oglasavanja, infrastrukturne podrske i kreditne politike. Zbog izostanka
saradnje sa drzavnim autoritetima, mediji mogu biti kaZnjeni ukidanjem
vladinog oglasavanja, nametanjem poreskih kazni, ali i zabranom uvoza
neophodne opreme i tehnickih uredaja. Na primer, brazilska vlada je bila veoma
aktivna u promovisanju i finansiranju razvoja televizijske delatnosti. Nakon
revolucije 1964. godine, brazilske vlasti su inicirale subvencionisani program
kreditiranja za kupovinu televizijskih prijemnika i odvojile znatna sredstva za
izgradnju mreze predajnika i veza kako bi velikim mrezama obezbedile §to vecu
pokrivenost signalom. Takode su u velikoj meri doprinele finansiranju stanica



obezbeduju¢i im prihode od oglasavanja drzavnih korporacija i banaka. Visoko
na listi drzavnih prioriteta, razvoj telekomunikacionog sistema i radiodifuzije
je u direktnoj vezi sa procenom vojnih vlasti o njihovom znacaju za ekonomsku
infrastrukturu, jacanje osecaja nacionalnog identiteta, prenoSenje poruke o
vladinom programu razvoja i stvaranje odobravajuce politicke klime.

Neke latinoamericke vlasti su intenzivno ohrabrivale domacu produkciju
televizijskog programa. Ranih sedamdesetih, nekoliko brazilskih ministara
pokusava da uti¢e na komercijalne mreze da $to vise ulazu u domaci program
i da se $to manje oslanjaju na uvezene sadrzaje, posebno one koji sadrze nasilje.
Ovom apelu se medu prvima odazvala TV Globo koja je znatno povecala
procenat sopstvene produkcije, uvidevsi da televizijski gledaoci, a konsekventno
i oglasivaci, preferiraju domace medijske proizvode - mjuzikle, komedije i
telenovele. Sli¢ni stimulisani porasti domace produkcije dogodili su se u Cileu,
Kolumbiji i Venecueli. U pocetku su vlasti intervenisale obustavljanjem programa
koje su smatrale nemoralnim, a u nekim sluc¢ajevima cenzurisanjem odredene
teme u okviru telenovele. Danas pak, medu medijskim poslanicima, preovladuje
suptilni mehanizam autocenzure na osnovu koga odreduju $ta je u programu
prihvatljivo, a $ta nije.
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Summary

Overall, television is the mass medium of the era in South America. While
more people have access to radio, television consumes more of the audience's
time, much more of the advertisers' budgets, and television networks are widely
thought to have the most cultural, economic and political power of all media.
Brazil has been characterized in its own media as the ,,country of television®
because the television audience is so large and because the medium is perceived
to have a great impact. While a large majority of South Americans either can
afford a television set or have communal access to one, many, if not most of the
people, are too poor to have many other leisure options, which is why they watch
television so much.

Language and culture limit access to television and print media in some
countries. In the Andean region, significant population minorities still speak
only indigenous languages. While local radio stations often serve such language
groups, major print media and television networks do not. Although radio still
dominates some rural areas as the main medium, most small town and rural
audiences are rapidly gaining access to television, by satellite dish if not by local
broadcast. Television is more centralized and entertainment oriented than
radio. Latin American television tends to be dominated by a few large networks,
such as TV Globo in Brazil, Teletrece in Chile, Televisa in Mexico or Venevision
in Venezuela. These networks are usually owned by family groups which also
own other media. Television content is dominated by locally or regionally
produced versions of popular global genres: soap operas, variety shows, sports,
news, music, reality shows, sitcoms and talk sows.

Most Latin American countries have developed two or three commercial
television networks and often a government or educational channel, although
the latter stations are usually underfunded and tend to produce relatively
little. Television networks have tended to dominate the landscape because of
the high cost of production, which require the economies of scale of central
program production and network distribution. Commercial television has also
developed because it has been funded strongly by advertisers who wish to reach
the mass audience that television provides. Television in Latin America has
become known for several characteristic program genres: telenovelas (prime
time serials), live variety shows, live regional music, and solo and ensemble
comedies.



For a long period of time, most of the South American press and broadcasting
systems have had very close connection to government. They tended to be fairly
good examples of what has been termed the authoritarian media model. Both
print and broadcast media have been largely privately owned but government
involvement has often been heavy. In actual practice, many South American
governments maintain substantial control over broadcast media. Licences, while
in theory guaranteed, can be quickly canceled. Under many regimes in a number
of countries the process for granting and maintaining broadcasting licenses has
become a source of political control and political patronage. In many places,
some regulations have focused on governing the behavior of private concessions,
particularly in moral terms but also in political terms. Financial pressures are
also considerable.

The media in Latin America retain a regional distinctiveness in many ways
despite the pressures of competition from global conglomerates. Most media
are owned by private family groups, which themselves are conglomerates of
newspaper, radio, television and Internet. While some of those groups have
bought or started media in other Latin American countries, ownership remains
mainly national. Although the dominant media groups tend to have a very close
relationship with government, this cozy relationship is diminishing in some
countries due to political and media competition.

2

N
~N

Vanja Sibali¢



