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Apstrakt:

U radu smo se bavili odnosom izmedu medija estetike i destrukcije. Analizirali
smo uticaj medija na stvaranje opsta klime spektakularizacije stvarnosti, kao
i upotrebu takvih okolnosti u promovisanju dominantnih diskursa i funkci-
onisanja sistema moci. U drustvu spektakla, to jest u, drustvu u kome slika
postaje primarno sredstvo komunikacije i promocije ideoloskih, robnih i trzi-
$nih vrednosti, estetika zauzima vazno mesto. Spektakl i estetitka su takvim
okolnostima u neraskidivoj vezi. Takve, promenjene okolnosti ucinile su da
predmet estetike u industrijskom i informatickom dobu bude daleko Siri od
umetnosti, i da je estetika Cesto zloupotrebljena u aksioloskom i normativnom
smislu. Uocili smo da je estetika i njeno masovno sprovodenje kroz estetizaciju
spektakla cesto koriséena u svrhu promovisanja sumnjivih i Cesto destruktiv-
nih vrednosti, bilo trzisnih, bilo moralnih ili ideoloskih.

Kljuéne reci:
mediji, estetika, iracionalnost, destrukcija, spektakl, identitet, konvergencija,
trziste.

Uvod

U ovom radu razmotri¢emo onaj aspekt estetike koji je najzastupljeniji i, u ne-
ku ruku, predstavlja osnovnu paradigmu celokupne spektakularizacije stvar-
nosti’ — medijsku estetiku. Predstavi¢emo odnos medija estetike i destrukcije,
i obratiti paznju na njihovu sve ve¢u simbiozu. Nasa osnovna hipoteza je da se

1 scepanovic@hotmail.com

2 Pod spektakularizovanom stvarno$¢u podrazumevamo onu simuliranu stvarnost u kojoj su od-
nosi, opazanja i dozivljaji odredeni i posredovani slikama i informacijama iz masovnih medija.
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estetika kroz masovnu estetizaciju sve viSe koristi za promovisanje i opravda-
vanje destruktivnog delovanja na pojedinca i drustvo, s jedne strane, dok je, s
druge, to destruktivno delovanje u interesu trzista i korporativnog kapitala koji
iza njega stoje.

Sami mediji su, s ideoloskog aspekta delovanja, estetizovana® informacija koja je
u funkciji pasiviziranja coveka i stvaranja opsteg utiska povezanosti socijaliza-
cije i pripadanja svetskoj zajednici (potro$ackoj), mada u realnosti ta zajednica
nikad nije bila u vecoj krizi, a zamor koji takva estetizacija, povezana sa mno-
$tvom informacija, nosi dovela je ne samo do fizicke pasivizacije (ne ra¢unajuéi
teretane i velnes simulacije), ve¢ do duhovne obamrlosti i nedostatka kritickog
misljenja. Cak i samo kriticko misljenje koje se pojavljuje omedeno je ¢vrstim
zidovima spektakla®. Jer ¢ulno saznanje (omedeno spektaklom), kao nize i apri-
ori, ne ostavlja mnogo prostora za duhovnu nadgradnju i saznanje, koje cesto
moze biti bolno i nekomforno, $to je u suprotnosti sa simulakrumskim svetom
u kome Zivimo. U nekom smislu, nije se ostvarila ona marksisticka teza o zivotu
kao umetnosti, ali jeste njen surogat — o Zivotu vulgarno estetizovanom u sva-
kom njegovom segmentu. Dakle, nije samo medijski produkt estetizovan ve¢ i
celokupni Zivot.

Medijska estetika

Pocetak masovne estetizacije uo¢avamo sa pocetkom onog vremena koje je Be-
njamin nazvao era tehnicke reprodukcije (Benjamin, 1974). To je vreme industrij-
skih revolucija, i vreme kada se originalnost, jedinstvenost i neponovljivost, i za-
natskih predmeta i slike kao takve, iscrpljuje. Do tada jedinstvene procese zame-
njuje industrijski nadin proizvodnje, a razvoj fotografije kao medija omogucéava
da se i slika upotrebi kao neka vrsta verifikacije i afirmacije takve proizvodnje.
Gubitak jedinstvenosti i neponovljivosti umetnickog dela koji se javio tehnickom
reprodukcijom, ali i industrijskom proizvodnjom, podstakao je mnoge estetica-
re (Raskin, Moris, Djui...) da se kriti¢ki osvrnu na taj fenomen. To se odrazilo
i na samu umetnost, koja je u nekim proslim vremenima izgubila svoj ritualni
oblik ($to je vredan estetski kvalitet), a sa erom tehnicke reprodukcije izgubila
jeisvoje ,ovde i sada“i svoj estetski oblik u tradicionalnom (Kantovom) smislu,

3 Kada govorimo o estetizaciji, mislimo na produkciju ¢ulnog u medijima i masovnoj kulturi.

4  Sam pojam spektakla u svom punom znacenju javlja se na istorijskoj sceni 1967, sa objavljivanjem
Deborove knjige Drustvo spektakla. Dve od niza Deborovih definicija spektakla, a koje po nasem
misljenju najbolje ilustruju $ta on zaista jeste glase: ,Spektakl nije samo skup slika; to je drustveni
odnos medu ljudima posredovan slikama. ... Spektakl je kapital akumuliran do stepena u kojem
postaje slika“ (Debor, 2004: 14).



postavsi deo ekonomije i politike. Upravo moguénost te neogranicene repro-
dukcije nametnuo je, posebno u kulturnim industrijama, estetske modele koji
su stvarali vrednosne obrasce i kulturne norme u funkciji profita. Sa napretkom
fotografije, filma, televizije uo¢ila se njihova moguénost da popularizuju robu i
da pobolj$aju njen plasman na trzistu. Uocena je takode i njihova reklamna mo¢,
a sredstvo za sprovodenje interesa kapitala bila je estetizacija medijskih proizvo-
da koja je dovela do drustva spektakla. Tako se stvarnost do te mere estetizovala
da mi viSe nismo ni svesni inscenacije takve stvarnosti.’> Nase Zelje nisu nase,
nase potrebe nisu nase, ve¢ modeli nametnuti zavodljivom estetikom spektakla.
Dok je tradicionalna estetika bila filozofska disciplina koja se bavila ¢ulnim sa-
znanjem, savremena medijska estetizacija pretvorila se u disciplinu o tome kako
proizvesti i prodati ¢ulno, i kako preko ¢ulnog kao primarnog stvoriti katego-
rije Zelja i potreba, ali i reper vrednosti, $to estetizaciji u opstoj spektakulari-
zaciji osigurava egzistenciju. Barem dotle dok ovakav marketingki svet postoji.
Istina da tradicionalna pitanja (lepota i umetnost), ovakvu estetiku sve manje
zanimaju, osim u slu¢aju prodaje remek-dela u ¢uvenim svetskim aukcijskim
kuc¢ama. Stoga, ne bismo se slozili sa Stefanom Moravskim da je estetika ostala
bespredmetna, jer je izgubila umetnost kao svoj glavni predmet, ve¢ bismo rekli
da je ona danas procesom estetizacije postala multipredmetna, tj. obuhvata to-
liko mnogo predmeta da jedina opasnost postaje samonestajanje u odredenim
predmetima u slu¢aju komercijalne nezainteresovanosti za taj predmet.

U okvirima medija, estetika se preobrazava prate¢i metamorfozu samih medija,
$to je i uslov njenog opstanka na trzistu. Kako pise Fidler, pojava novih medija
uticala je na one starije. Naime, oni su pokazali neocekivano veliku sposobnost
u prilagodavanju i promena usled novih okolnosti (Fidler, 2004: 42). Na primer,
pojava televizije nije unistila medije poput novina, ¢asopisa i filmske industrije,
ali je uzrokovala mnoge promene. Te promene su se nastavile sa pojavom Inter-
neta, koji je sve navedene medije usmerio u pravcu virtuelizacije i hibridizacije.
Sve vi$e se odbacuje zastarela materijalna podloga poput papira, a ekran je najza-
stupljeniji medij za takvo meSovito prikazivanje. Ekran je tako postao mesto na
kome je moguce prikazivati sve oblike ranijih medija: od slike, zvuka, animacije,
kao i nepokretnih slika i pisane re¢i. Samim tim, ideja o konvergenciji medija,
kako pise Fidler, danas je ocigledna tendencija (Fidler, 2004: 44). Medutim, jedno

5 O toj opstoj estetizaciji Divna Vuksanovi¢ pise: ,Ovom tvrdnjom se, zapravo, u prvi plan istice
¢injenica da je savremeni svet do te mere estetizovan, da domen proucavanja estetike u isto vreme
mogu Ciniti/opisati, kako njeni tradicionalni predmeti kao $to su lepota, ukus, umetnost, i dr.,
tako i pitanja gastronomije, estetske hirurgije, kozmetike, zubne protetike, matematickih nauka,
informatike i tehnologije, urbanizma i arhitekture, zen fenomena, prirodnog okruzenja (stenje,
vodopadi, vrtovi...) ili estetike australijskih insekata, pa ¢ak i ,nade“ (Hope Aesthetics), ukoliko je
ona u funkciji dugoro¢ne nege koze ili je, recimo, deo programa istoimenog velnes centra iz San
Dijega“ (Vuksanovi¢ 2007: 21).
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od osnovnih principa konvergencije jeste i teznja ka istom cilju, tako da je, po na-
$em misljenju, cilj ono $to hibridizuje same medije. A cilj je profit. Profit proizlazi
iz trzista, a trziSte ima svoja pravila. Postalo je jasno da su sami mediji, kao i me-
dijska estetika, uslovljeni trzi$tem i profitom i razvijaju se u tim normama. Ko ne
postuje ta pravila nece opstati, tako da i mediji no$eni tom logikom konvergiraju
u pravcu svog opstanka, $to medije izjednac¢ava s profitom. Stvara se utisak da je
to prirodan tok, sled neminovnih dogadanja, ali nije bas tako. Jer, ako su stva-
ri uslovljene trziStem, onda se ne moze govoriti o slobodi, a taj osecaj logicnosti
takve realnosti, koja je formirana usled zakona trzista, ekonomska je ideologija,®
koja je nakon sloma mnogih ideologkih i religioznih zastranjivanja svoje mesto
u virtuelnom svetu nasla kao pragmati¢nu zamenu za idealisticke narative i sebe
promovisala kao jedino normalno i zdravorazumsko stanje. Drugim re¢ima, ono
$to donosi profit i lagodan Zzivot treba da bude promovisano u vrednost, nasuprot
nekomercijalnim sadrzajima koji optereuju i koji se ne uklapaju u koncept lagod-
nog zivota slobodnog trzista. Naravno, da tu nema govora o lagodnom Zivotu, ve¢
o obec¢anoj viziji ugodnosti i raskosi, uobli¢enoj medijskom estetikom. Kao $to
smo rekli, danasnja medijska estetika usmerena je na sve aspekte Zivota koji su
potencijalno komercijalni - od promocije ratova i razaranja do estetske hirurgije,
od modne industrije do promovisanja ugodnosti zivota preko slika sre¢nih poro-
dica koje upravo podizu kredit. To su neke od odrednica dominantnog spektaku-
larnog sistema koji je do krajnjih granica estetizovan. On je, dakle, duboko ideo-
logki, ali ne u ranijim kontekstima. Sam kapital koji je i pokretao mnoge ideolo-
gije ovog puta nasao se u svom ogoljenom obliku, postavivsi sebe kao logicnost i
prirodnost u meduljudskim odnosima. On je zato i opasan jer nema svoju teoriju,
odnosno njegova teorija su Zelje i nagoni koje treba eksploatisati kod omamljenih
(virtuelnim obiljem) gradana spektakla. Posledica toga je destrukcija subjekta,
potcinjenog i porobljenog nagonima i produkovanim Zeljama.

Podruéje na kome se estetsko najvise $iri i pridobija nove predmete jeste polje
novih medija. Preko televizije, mobilne telefonije, Interneta, informacija popri-
ma estetsko svojstvo, tako da vizuelno predstavlja nesto virtuelno daju¢i mu
utisak realnosti. Taj utisak treba da razbije sve referencijalno ljudsko, da stvori
svet koji je u funkciji kapitala. Tako Bodrijar pise:

Jer, najzad, kapital se prvi, tokom svoje istorije, napajao destrukturaci-
jom svega referencijalnog, svakog ljudskog cilja, on je taj koji je razbio
sva idealna razlikovanja istinitog i laznog, dobrog i loseg, da bi u¢vrstio

6  Koreni umesanosti ekonomije u ideologiju mogu se uo¢iti sa pojavom utilitarizma u XVIII veku,
kada je konformizam dobio $ire znacenje, i u prvoj polovini XIX veka, kada je ekonomska teorija
sve vi$e tezila da bude deo politicke teorije (Volin, 2007: 347).



radikalni zakon ekvivalentnosti i razmena, gvozdeni zakon svoje vlasti
(Bodrijar, 1991: 26).

U tom kontekstu, izvodimo zaklju¢ak da je kapital i uzrok masovne estetizacije.
U mnogo ¢emu takav svet, svet nestvarnih vrednosti, napravljen je upravo za-
slugom $irokog estetizovanja stvorivsi klimu za spektakularizaciju stvarnosti,
koja daje pogodne uslove, u svoj svojoj nestvarnosti i virtuelnosti, za opstanak
jednog globalnog imperijalnog poretka. Danasnji sistem je do te mere esteti-
zovan, a samim tim i spektakularan, da su obrasci naseg spoljnje, nemedijske
egzistencije toliko uslovljeni medijskom i industrijskom proizvodnjom da svoje
reakcije, dozivljaje i ponasanja poistove¢ujemo sa scenama iz filmova, popular-
nih serija, globalnih i lokalnih politickih nastupa, muzickih spotova i reklam-
nih poruka (Virilio, 2003: 43). Nasa privatnost, nase bice, identitet graden na
mitu, odavno su ekranizovani, a samim tim su usli u virtuelni svet spektakla
kruzeéi po raznim matricama, izgubljeni za istoriju.

Medijska estetika i destrukcija

Naznacena sprega izmedu umetnosti, kulture, medija i ideologije, odnosno sa-
vremenog politicko-ekonomskog Zivota, omogucuje takvu hibridizaciju stvar-
nosti koja nekadasnje neestetske i vanestetske fenomene transformise u dozi-
vljaj sveta globalnog spektakla. Stoga smo svedoci da paznju savremenih medija
sve vi$e privlaci estetizovano nasilje, ¢esto prikazivano na filmu, kao i u kon-
tekstu radova realizovanih u oblasti video-arta, televizijskog dokumentarizma,
kompijuterskih igrica i sli¢no, dok osnovna estetska poruka biva izjednacena sa
medijskim i politickim delovanjem, brisuci ¢vrste granice izmedu ovih diskursa
(Vuksanovi¢, 2007: 22).

Kao §to je primetila Divna Vuksanovi¢, nekadas$nje vanestetske i neestetske
vrednosti transformisane su u svet globalnog spektakla. Proizvodnja slika,
predmeta u funkcionalne svrhe, dakle pojac¢ana upotrebljivost, dovela je do toga
da estetika nije samo nasla novi predmet, kako rece Sarl Lalo, kroz industrial
design, ve¢ je njen predmet postala i celokupna medijatizovana stvarnost. Me-
dijske industrije su shvatile da slika prodaje robu, a samim tim estetsko postaje i
dominantno obeleZje. Sve se estetizuje, ne samo one industrije koje ne tako oci-
gledno destruktivno deluju na pojedinca (moda, turizam, sport, hrana...), ve¢
i rat i razaranje koje isto tako treba predstaviti u §to primamljivijem svojstvu,
kako bi mnoge industrije koje se baziraju na otvorenoj destrukciji profitirale. Ta
vrsta estetizacije nasilja nastaje jo§ od vremena masovnije upotrebe fotografije,
preko filma i dokumentarnih emisija, Zalivskog rata (1991, prvog rata pra¢enog
direktnim televizijskim prenosom), napada na Svetski trgovinski centar (2001,
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0 kome ¢emo posebno pisati u zavr$nom delu), i mnogih drugih, i traje do da-
nas. Postaje ocigledno da je odnos izmedu destrukcije, medija i estetike jedno
od obelezja naseg vremena. U nastavku ¢emo videti na koji nacin zZelja medija za
spektakularno$¢u promovisu teror i destrukciju i kako mediji i destrukcija stoje
na istoj strani spektakularnosti.

Medijska estetika i pasivna destrukcija

Pasivni, ne tako vidljiv oblik, destrukcije medijske estetike ogleda se u sadr-
Zajima koji destabilisu identitet, porodicu, zajednicu, kao i sam subjekt, koji je
sve manje subjekt a sve vise polje u kome se nadmecu komercijalni sadrzaji koji
uslovljavaju Zivotni stil.

U tradicionalnim drustvima identitet osobe je bio fiksiran, stabilan i postojan.
On je bio odreden mitskim sistemom, vise ili manje religioznim verovanjima
ali i dogmama, i ustaljenim drustvenim ulogama. Ljudi su Zziveli kao ¢lanovi
odredene grupe, ili ¢vrsto ustanovljenog porodi¢nog sistema, a identitet nije bio
problematican i nisu bile Ceste radikalne izmene identiteta. U modernom dobu
(ta¢nije u moderni koju lociramo u vreme industrijskih revolucija i pojave in-
dustrijskog kapitalizma), identitet postaje fleksibilan, viSestran, lican i postaje
podloZan promenama i inovacijama. Medutim, on je u to vreme jo$ uvek bio
relativno stabilan i povezan sa ograni¢enim opsegom uloga i normi. Jedna oso-
ba moze biti roditelj, odredene nacije, zanimanja, politickog i verskog ubedenja,
seksualnog opredeljenja, a kombinacija svih tih mogu¢nosti grade takav ,,mo-
dernisticki“ identitet. Raspon je prosiren, radaju se nove moguc¢nosti, ali je iden-
titet jos relativno stabilan. Identifikacija sa modelima I dalje je imala razumnu
meru, mada sve teze podnosljivu.” Mozda je razlog tog sve tezeg podnosenja po-
stojanosti identiteta bila i pojava anksioznosti, koja se javila usled krhkosti iden-
titeta suocenog sa toliko moguénosti, ili zbog razvijanja individualizma i sve
manje mogucnosti zaklanjanja iza tradicionalnih modela i Zivota po pravilima
zajednice. Najve¢i udar na identitet u tradicionalnom smislu i njegovo stvaranje
na sasvim novim osnovama, odnosno njegova postepena hibridizacija, dogodio
se u potrosackom i medijskom drustvu spektakla nakon Drugog svetskog rata.
U takvom drustvu identitet se sve viSe povezuje sa stilom, stvaranjem imidza i
izgledom. Dok u difuznom spektaklu identitet postaje iluzija, koju stvaraju pro-
izvodi plasirani preko sve ve¢ih moguénosti masovnih medija, u koncentrova-
nom spektaklu jo$ je bio prisutan identitet zasnovan na iluzornim postavkama
ideoloskog eksperimenta. U potpunoj integraciji dva spektakla i ekonomskoj

7 O identitetu vise videti kod Daglasa Kelnera (Kelner, 2004: 381-555).



postmodernizaciji, koja se dogodila nakon pada Berlinskog zida (1989), nasta-
vlja se razlaganje identiteta i on postaje polje za medijsku manipulaciju i sticanje
profita. Tu vaznu ulogu ima estetika, naroc¢ito medijska. Ona je jezik ¢ulnosti i
osecanja u drustvu koje je prenatrpano informacijama a oskudno u vremenu.
Po misljenju Martija Numiera, u takvim okolnostima ljudi vrednuju osec¢anja
vi$e od informacije (Neumeier, 2006: 19). Medijska i industrijska estetika je zato
i preuzela vode¢u ulogu u promovisanju takvog trzisnog identiteta. Ona stvara
harizmu, ¢ulnu senzaciju za surogat identiteta koji mediji i globalni brendovi
stvaraju. U svojoj knjizi Rascep brenda, Numier, koji nedvosmisleno afirmativ-
no promovise ulogu brendiranja i neoliberalne ekonomije, pise:

Zavisno od vase ,jedinstvene kupovne pozicije, mozete se priklju¢iti bilo
kom plemenu, bilo kog dana i osetiti da ste deo neceg $to je vece od vas.
Mozete pripadati plemenu Callaway kad igrate golf, plemenu VW dok vo-
zite na posao ili plemenu Williams-Sonoma dok kuvate. Vi ste deo izabra-
nog klana (ili se tako osecate) kada kupujete proizvode ovih jasno defini-
sanih kampanja (Neumeier, 2006: 41).

Kroz ovo zapazanje, uo¢avamo one surogatne modele koji treba da simuliraju
vrednosti na kojima se nekada bazirao identitet. Kao $to je nekad mit nadilazio
subjekat, zajednica individuu, danas brend igraju¢i ulogu mita i nekakve za-
jednice, simulira arhetipsko stanje kome ¢emo dati poverenje, podrediti Zivot
i - §to je najvaznije — dati novac. Posto je individua postala ranjiva i anksiozna,
zbog nedostatka osecaja pripadnosti, brendovi nude lazni osecaj sigurnosti i za-
jedni$tva uslovljen statusom i koli¢inom novca. Promovisanjem Zivotnog stila
i drustveno pozeljnog identiteta, koji su povezani sa reklamnim proizvodima,
kao i prodajom samih proizvoda, stvaraju se simbolic¢ke konstrukcije sa kojima
se potro$ac identifikuje, naveden da koristi neki od proizvoda. Identitet je po-
mo¢u medijske estetike dekonstruisan, a zatim konstruisan na nivou simulacije
koja samo u povr$nom nivou podsec¢a na modele iz proslosti, a zapravo je samo
novi, nestalni identitet koji nastaje i nestaje brzinom medijskih i industrijskih
trendova. Promoteri takvog identiteta naj¢es¢e su medijske zvezde koje, menja-
juéi imidz, menjaju i svoj identitet.® Identitet, tako, sve viSe postaje trzi$ni trend
i konstrukcija koja je uslovljena finansijskim potrebama spektakla. Citava prica
se radikalizuje u kompjuterskim igrama (poput Second World), u kojima sami
stvaramo svoj virtuelni identitet, kao i virtuelno okruzenje, nezavisno od tra-
dicionalnih odrednica kojima pripadamo u realnom zivotu.” Tako u medijskoj

8  Majkl Dzekson, na primer, kako piSe Daglas Kelner: ,,u konstrukciji svog sopstvenog identiteta
brise granice izmedu crnca i belca, muskarca i Zene, odrasle osobe i deteta...“ (Kelner, 2004: 428).

9  Samo ne treba zaboraviti, da sloboda izbora u ovim virtuelnim igrama i te kako zavisi od uplace-
nog novca.
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estetici, stvarno sve vi$e postaje sablasno, a nestvarno - spektakularno, sve blize
i realnije. Sledec¢i nivo tihe destrukcije, nakon identiteta, dogodio se u porodici.
Promenjena stvarnost, usled medijskog delovanja, dekonstruisala je i porodicu
u tradicionalnom smislu. Televizor, racunar i ostali mediji postavljeni su u cen-
tar doma, i oni ne okupljaju porodicu, kao §to je to nekad radio Otac oko cen-
tralnog stola (patrijarhalni model), ve¢ je decentralizuju, nude¢i mnostvo opcija
i Zivotnih stilova, prozetih eklektickim duhom mnos$tva kultura i obi¢aja, ali
uvek u instant obliku, uvek kao proizvod. U tom mnostvu slika, price i iskustva
preneseni iz tradicije postaju samo dosadna iluzija naspram medijske stvarnosti
koja odi$e egzotikom i izobiljem. Na taj nacin, centralno mesto medija u kuéi po-
staje, kako bi rekao Anders, i tacka bekstva od porodice (Anders, 1996: 27). To je
kolektivna izolovanost, u kojoj dominiraju sveprisutni prizori vladajucih slika i
informacija, koji svoju snagu crpe upravo iz te izolovanosti.

Kao u individui i u porodici, destruktivne paradigme medijske estetike izaziva-
ju velike promene i u $iroj zajednici. Kolektivna izolovanost i hedonizam doveli
su do slabljenja zajednica i zamenili je spektakularnim dogadajima, najcesce
sportskim, koji simuliraju zajedni$tvo.” Debor to, s razlogom, naziva ,vulga-
rizovane pseudosvetkovine®, jer sluze samo zato da zaokupe paznju, da usmere
ka potro$nji i obesmisljavanju raspolozivog vremena, nadomestajuci ga spekta-
kularno medijskim vremenom. Ali, kao §to smo rekli, takvo vreme stvara svoje
modele koji su u osnovi ideoloski, jer su obmana i legitimitet takve obmane u
njihovom korenu. Obmana je u tome $to se oni predstavljaju kao sdm svet. Ono
§to je vazno za medijsku estetiku jeste to da ona stvara slaganje izmedu slike
i realnosti, tako da se realnost ne doZivljava razli¢ito od ponudenih slika. Ta-
kve slike u velikoj meri formiraju javno mnjenje i postaju podsticajni modeli,
predstavljeni kao interes zajedice. Na primer, slike napada na Svetski trgovinski
centar otvorile su mogucnost, i pripremile javno mnjenje, za pokretanje ratova u
Avganistanu i Iraku. Alj, istovremeno i ogromna koli¢ina razaranja i destrukcije
u medijskoj stvarnosti ¢ine da se javi zamor od saose¢anja. Gledaoci postaju sve
umorniji gledajudi tragedije koje se smenjuju na ekranu. Posmatraci su iscrplje-
ni prizorima, a aktivizam u takvim okolnostima gubi snagu. Sistem tako stvara
utisak o svojoj svemodi, a zajednica i pojedinac u njoj okre¢u se samo zadovolje-
nju svojih Zelja, uslovljenih logikom i potrebama spektakla.

10 Debor u Drustvu spektakla pise: Iako ovo doba vidi sebe kao ucestalo vra¢anje mnogobrojnih
svetkovina, ono je, zapravo, doba bez svetkovina. Ono §to je, u ciklicnom vremenu, trenutak
ucestvovanja zajednice u rasko$nom trosenju Zivota nije moguce u drustvu bez zajednice i bez
rasko$i. Njegove vulgarizovane pseudosvetkovine, parodije dijaloga i poklona, navode ljude na
preterano tro$enje novca, ali im donose samo razocaranje koje se kompenzira obe¢anjem nove ob-
mane. Sto viSe opada upotrebna vrednost vremena modernog prezZivljavanja, to se ono vise hvali
u spektaklu. Realnost vremena zamenjena je publicitetom vremena (Debor, 2004: 54).



Medijska estetika i aktivna destrukcija

Medijska estetika, buduéi da je okrenuta profitu i promovisanju trzi$nih vred-
nosti, ra¢una na sadrzaje koji takvu ideologiju promovisu. Usled ogromnog uti-
caja koji mediji danas imaju, finansijske i politicke elite pokusavaju da u $to
vecoj meri kontrolisu medije. Sadrzaji na koje se mediji najvie oslanjaju, a koji
daju znacajne rezultate u promovisanju interesa vladajucih elita, otvoreno su
destruktivni. Nasilje je, posebno, oduvek privlacilo gledaoce. Interesovanje pu-
blike jo$ od antickih arena za gladijatorske borbe, rimska javna mucenja i ubi-
stava hriS¢ana i drugih neistomisljenika, hris¢anskog surovog obracunavanja
sa jereticima i vesticama, i javna pogubljenja u BurZzoaskoj revoluciji', koriste
mediji u cilju masovnijeg konzumiranja, a samim tim i kreiranja mnogih ka-
rakteristika dustva. Ona vazna odrednica koja treba da promovise nasilje i da
mu da nekakav legitimitet tezi da se predstavi kao opravdana, ili kao fikcija.
Drugim re¢ima, ucinili smo - prikazali nasilje jer smo to morali da uradimo da
bismo zadovoljili pravdu, ili nasilje koje gledamo samo je medijska fikcija, ono
se nije ni dogodilo zato u njemu moZemo uZzivati bez konsekvenci i savesti. Za
takvo nesto mediji su idealan model. Mnogi filmovi, propagandni i promtivni
programi, postaju opasna oruzja u sluzbi dominantnih drustveno-ekonomskih
sila (Svenson, 2006: 135). Tako film kao $to je Top gan, na primer, Daglas Kelner
vidi kao ,,stvaranje psiholoske predispozicije za uzivanje u slikama tehnoloskog
pokolja u situacijama kao $to je Zalivski rat“ (Kelner, 2004: 136).

Nazalost, mediji imaju sposobnost da estetizuju i uc¢ine privla¢nim i najuzasni-
je dogadaje. Slika, kadar, montaza i kontekst koji uti¢u na dozivljaj ponudene
predstave, predstavljaju otvoreno polje za mnoge manipulacije. Na taj nacin, de-
strukcija i zlo su u stanju da pobude estetski interes, a samim tim umnogome
uticu na to da izostane moralna osuda. Stoga, medijsko doba, u kome se estetski
sud Cesto smatra dovoljnim razlogom za delovanje i unistavanje onoga $to se
smatra ruznim, moZemo okarakterisati kao doba estetske iracionalnosti. U svo-
joj knjizi Filozofija zla, Las Svenson pise:

Torkil Bjernvig istice nacizam kao estetsku ideologiju. Progon Jevreja i
prema Berelu Lengu u krajnjoj instanci treba shvatiti i kao modernisticko
umetnicko delo. Moral i estetika su u svakoj totalitarnoj vlasti usko po-
vezani. A Jevreji su smatrani kao neesteticni odvratni objekti na nivou

11  ,Giljotina nije bila popularna kod publike kad je prvi put upotrebljena zato $to su se pogubljenja
desavala isuvise brzo, tako da publika nije mogla mnogo toga da vidi i zato su organizovani opsti
protesti za povratak vesala. Revolucionarna vlada uvazila je proteste i uvela niz modifikacija - vise
podijume, prikazivanje odsecenih glava, ve¢i broj pogubljenih da bi publici izasla u susret (Sven-
son, 2006: 106).
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otpada. U onom stepenu u kojem mozemo koristiti metaforu umetnic-
kog dela, mozemo re¢i da nisu samo koncentracioni logori predstavljali
umetnicko delo, ve¢ ono §to je trebalo da ostane kad se ukloni sve $to je
nepozeljno, kao $to skulptor uklanja sav suvi$ni materijal da bi ostalo sa-
mo ono $to je lepo (Svenson, 2006: 99).

Mi bismo rekli da su sve ideologije u vreme masovnih medija estetske i da je
estetska iracionalnost vazan faktor u propagandi samih ideologija, kao i u loci-
ranju i konstrukciji neprijatelja. I sve one su legitimisale i legitimi$u svoje po-
zicije prema slikama o neprijatelju. Nisu samo Jevreji smatrani za neestetske
objekte, ve¢ su to bili Japanci, zatim Vijetnamci, a u novijoj istoriji Arapi i Srbi
za Amerikance i neke Evropljane, zapadna demokratija za Sovjete i Kineze, a
opet ovi drugi za zapadnu demokratiju, i tako redom."”> O ovome najbolje sve-
doce propagandni plakati, filmovi i emisije koje nedvosmisleno Sire estetski ira-
cionalizam koji zavodi i kreira javno mnjenje.

Slede¢i momenat koji je vazan za razumevanje odnosa medijske estetike i de-
strukcije jeste sam koncept popularnosti koji mediji pruzaju. Upravo zbog
simbioze medija i nasilja, javljaju se slu¢ajevi serijskih ubica koji preplavljuju
masovne medije, egzekucije talaca pred kamerama, kao i zlo¢ina motivisanih
samo time da bi se dospelo u javnost. Dzefri Rasel, u knjizi Princ tame, pise
o slucaju dvadesetcetvorogodi$njeg Majkla Hagana, koji je ubio devojku ko-
ju nikad ranije nije video samo da bi postao poznat (Rasel, 1995: 259). Takva
potreba za slavom i ispoljavanjem destruktivnosti, kao i aktivno uc¢estvovanje
gledalaca u tome, uo¢avamo na Internetu. Ebraham Bigs (19) je 2008. godi-
ne izvr$io samoubistvo predoziranjem opijatima pred veb-kamerom, dok ga
je oko 1.500 gledalaca naizmeni¢no bodrilo ili odgovaralo od tog ¢ina. On je
najavio svoje samoubistvo i ostavio link na sajtu Justin.tv, koji je korisnicima
omogucavao direktan prenos s veb-kamere.”> Ovo su samo neki od primera
narastajuce destrukcije i bizarnosti koja, potiskivana u realnom okruzenju, sve
viSe izbija u medijskoj sferi. Uo¢avamo da se u medijima sve vise javljaju one
sile koje teZe negaciji Zivota, a savremeno materijalno potiskivanje transce-
dentnog vodi njegovom ozivljavanju u bizarnim sadrzajima masovnih medija.
Spektakl je, tako, postao vrhunska ideologija koja sazima sve ostale, a profit
nije njen produkt ve¢ sam koren te ideologije. Da bi takva postavka bila de-
lotvornija, ona se, kao $to smo ve¢ videli, bazira na bizarnim stimulansima i
kako bi Platon rekao necistom uzivanju. Koliko je Platonova primedba za sli-

12 Torkil Bjernvig je to opisao kao ,estetsku idiosinkreziju®. Estetsku idiosinkreziju odlikuje to $to
je »fascinirana pojedinostima, gori bezgrani¢nom ljubavlju prema onome $to smatra lepim i isto
tako bezgrani¢nim prezirom i mrznjom prema onome $to smatra ruznim“ (Svenson, 2006: 99).

13 24 sata, 26. novembar 2008.



karstvo neadekvatna, bar §to se tice naSeg vremena, toliko se moze primeniti
na svet spektakla.

Kad uzivanje nije pod nadzorom dobra ili mudrosti, kaze on, onda ono
budji, pothranjuje i ja¢a nize ljudske nagone, a susi i iscrpljuje najplemeni-
tije u coveku. UZivanje o kojem je ovde rec pretvara nase Zivote u igru na
klackalici: u jednom trenutku smo na visini zadovoljstva, u drugom smo
pali nisko, jer je poslednje uzivanje proslo, pa sad ¢eznemo za novim: i taj
proces dizanja i padanja ponavlja se beskrajno. Potera za nepostojanim
zadovoljstvima pravi od nas nesto kao Suplje posude ili sita, koja se is-
prazne tek $to ih napunimo. Zarazno nas obuzima neka nenormalna Zed
i beskrajno nezadovoljstvo, jer $to vise zadovoljstva dobijamo to ih vise
zelimo (Everet / Kun Helmut, 1969: 38).

Neizvesnost koja nas stalno drzi u simulaciji promena, a zapravo se ni$ta ne
menja, jeste tako svojstvena medijskoj estetici. Kvantitet tako organizovane teh-
noloske zabave prelazi u kvalitet organizovane destrukcije. Stimulans se ne sme
propustiti. Taj stimulans, kako Debor kaze u svojoj 172. tezi Drustva spektakla,
jeste ,,najvisi stadijum ekspanzije koja potrebu okrece protiv zivota“. Ta potreba
je, naravno, potreba za novcem i lakim zadovoljstvima.

Zaklju¢ak

Medijska estetika, naoruzana tako velikim mogu¢nostima kontekstualizacije i
estetizacije destrukcije, koristi razli¢itim ideologijama da prezentuju specifi¢ne
interese kao opste. Pokazalo se da su za takvo delovanje - katastrofe, ratovi i
razliciti oblici destrukcije (aktivne ili pasivne) pogodni za usmeravanje narativa
i kreiranje javnog mnjenja u skladu sa interesima dominantnog sistema. Na pri-
mer, ispada kao da je svakom u interesu da se izvode vojne intervencije u stra-
nim drzavama i ubija ,arapski®, ,,srpski“ili ,komunisti¢ki“ neprijatelj. Medijska
estetika ima snagu da transformise negativne uslove i snagu u ,,pozitivne®, pa,
recimo, sledi da je biti placenik i $pijun, angazovan za obavljanje prljavih poslo-
va u korist dominantnih drustvenih sistema, ne$to dobro i pozitivno. Zbog tih
karakteristika, razne ideologije vrlo brzo su prepoznale moguénosti koje mediji
u tom smislu poseduju, da bi potvrdili da su oni ,,izvrnuta slika sveta, u kojoj su
kulturna i istorijska desavanja predstavljena kao nuzna i ve¢na, specifi¢ni klasni
interesi kao univerzalni, a izrazito politi¢ki likovi, mitovi i pri¢e kao apoliti¢ni“
(Kelner, 2004: 189). Na taj nacin, dominantne ideologije preko medijske estetike
promovis$u Zivotni stil koji stvara modele vrednovanja, verovanja i ponasanja.
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MEDIA, AESTHETICS AND DESTRUCTION

Summary

We've analized the influence of media in creating the general climate of the
spectacularization of reality, as well as the use of these circumstances in pro-
moting dominant views and the ways the system of power functions/works. In
the society of spectacle, that is, in the society in which the image is becoming
dominant means of communication and promotion of ideological, brand and
market values, aesthetics takes an important part. Under such circumstances,
spectacle and aesthetics are inextricably linked. Such, altered circumstances
have made the object of aesthetics far broader than art in information and in-
dustrial age, and aesthetics is often abused in the sense of axiology and norms.
We've perceived that aesthetics and its massive practicing through the “aesthe-
tization” of spectacle has frequently been used in purpose of promoting suspi-
cious and often destructive values, whether market, moral or ideological ones.
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