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Apstrakt

Ideja ovog teksta je da se, iz ugla celebrity studija, razmotri fenomen radio
zvezda na primeru Srbije, u periodu od osnivanja prvih radio stanica do da-
nas. Pitanja na koja tekst pokusava da da odgovor je - da li su ove zvezde to
postajale zahvaljujuci izvrsnosti, izuzetnosti i profesionalnosti u obavljanju
posla; neubicajenom ponasanju u javnosti, kontroverznom privatnom Zivotu
ili su pak ovaj status stekli zahvaljujuli specificnostima drustvenog trenutka.
Osnovni zakljucak rada je da popularnost radio zvezda - voditelja, novina-
ra, di-dZejeva..., ni nekad, ni danas u Srbiji, nije bila izjednacena sa popu-
larnoséu glumaca, pevaca, sportista, cak i televizijskih voditelja i novinara.
Domace zvezde radio programa obicno su osobeni pojedinci angazovani u
realizaciji radio programa i emisija, koji, osim Sto poseduju individualne,
profesionalne i prezentacione kvalitete, poseduju i snaznu personalnost koja
je neophodnija za radijske stvaraoce vise nego za druge medijske radnike,
upravo zbog Cinjenice da su oni ti koji stvaraju nevidljive veze s publikom.
Njihova popularnost je bila i ostala u tesnoj vezi i sa vrstom sadrzaja i ti-
pom programa u kome su angazovani, ali i sa aktuelnim socio-kulturnim
vrednostima u kojima su njihovi kvaliteti prepoznati. Status zvezda obicno
je epitet vezan za novinare/voditelje, koji su se bavili ili prezentacijom po-
pularne muzike ili humoristicno-satiricnih sadrZaja. Muzika i zabava, uz
dozu neubicajenosti i provokativnosti, obicno su sadrzaji koji su garantovali
uspeh kako radio autorima, tako i ¢itavim radio stanicama.

nikolicmirjana66@gmail.com

Ovaj tekst je nastao u okviru rada na projektu br. 178012 Identitet i se¢anja: transkulturalni tek-
stovi dramskih umetnosti i medija (Srbija 1989-2014), Fakulteta dramskih umetnosti (Univer-
zitet Umetnosti u Beogradu), koji finansira Ministarsto prosvete, nauke i tehnologkog razvoja
Republike Srbije
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ZVEZDE SRPSKIH RADIO PROGRAMA -

CELEBRITY VS. PERSONALITY

Kljucne reci
selebriti, radio zvezde, personalnost, identitet, Srbija

Biti poznat i slavan, privlaciti paznju i divljenje, odusevljavati druge nekom
svojom osobinom, sposobnoscu, kvalitetom, pojavom, karakteristike su koje
se pojavljuju kroz ¢itavu ljudsku istoriju. Popularnost i paznja javnosti obi¢no
su bili vezani za vladare, svestenike, politicare, ljude iz drzavnog vrha, a po-
tom za umetnike, sportiste, sve one koji su svojim vestinama i osobenostima
imali kapacitet da privuku i plene paznju. Sa ekspanzijom medija, ne toliko
stampe koliko elektronskih, prvenstveno televizije, pa i novih medija, biti po-
znat, slavan, tzv. ,,selebriti“ (celebrity) postaje imperativ koji nije tesko pone-
ti, koji Cesto nije izraz istinskih vrednosti i kvaliteta ve¢ konstrukt koji nastaje
kao rezultat promotivnih i samopromotivnih aktivnosti i velike prisutnosti u
medijskim sadrzajima.

Tokom 20. veka, najveci broj poznatih, selebriti osoba dolazio je iz sfere filma
- filmske zvezde, mada su epitet ,slavnog® i teret slave mogli poneti i oni
koji su bili uspesni, eksponirani u obavljanju nekog javnog posla, pri cemu je
interesovanje javnosti bilo mahom za njihov poslovni, a ne privatni zivot. Sa
opstom transformacijom drustva, referentnog sistema i promenama medij-
skog pejzaza, uspesnost u nekoj oblasti prestaje da bude glavni parametar koji
nekoga dovodi u epicentar paznje javnosti, daju¢i mu status prepoznatljive i
popularne osobe, a privatan zivot, porodi¢ne razmirice, nedoli¢na ponasanja,
¢ak i ekplicitna prosec¢nost koja se predstavlja kao specifi¢nost, postaju pred-
met interesovanja javnosti, a pojedincima daju status zvezda. Na taj nacin,
sustina uspostavljanja poznatosti je u kreiranju odnosa izmedu privatnog i
javnog, a zvezda, selebriti postaje dominantan faktor uticaja na javnu svest
(Rojek 2001: 10).

Ovakve promene koje su istovremeno zahvatile javnu sferu i ukupan medij-
ski prostor pocev od 80-ih godina 20. veka, dovode do utemeljenja posebne
sociologke discipline - selebriti studija (celebrity studies) koje postaju prostor
suceljavanja razlicitih teorijskih stavova o poznatima, njihovoj popularno-
sti, odrazu te popularnosti na njih same, drustvo kao celinu, nacin i metode
kreiranja popularnosti. Ove studije ¢ine i poseban diskurs oblasti popularne
kulture i na poseban nacin su kreirale njen razvoj.

Klju¢nu ulogu u utemeljenju selebriti studija imao je Ri¢ard Dajer (Richard
Dyer) profesor studija filma na Kraljevskom koledzu u Londonu (King’s



College London). U svojim delima Zvezde (Stars) i BoZanska tela: Filmske
zvezde i drustvo (Heavenly Bodies: Film Stars and Society) polazeci od sa-
znanja iz teorije i studija filma koje ukrsta sa studijama kulture i teorijom
medija, on utemeljuje proucavanje fenomena zvezda, VIP? persona, poku-
$avajuci da njihovo mesto i ulogu u drustvu iscitava sa ideoloskog i politi-
koloskog aspekta.

U ovom kontekstu, zvezde, poznate osobe, tretirane su i kao samosvojni
semioticki znakovi koji su ¢itani i dekonstruisani (Dyer 1979). Za razliku
od socioloskih i medijskih istrazivanja koja su potcrtavala sve negativnosti
masovne kulture, selebriti studije nose dozu kritickog u odnosu na nacine
kreiranja i uspostavljanja popularnosti, ali nisu u visokoj meri senzibilizirane
na negativne aspekte ove pojave. S opstom globalizacijom i zamahom novih
tehnologija gde je sve masovno i personalno, kao i sa snaznom afirmacijom
kulturnih industrija, nizak ukus, masovna produkcija i dostupnost, alibi su
za prosecnost, visoku popularnost, ¢ak i vulgarnost u medijskoj prezentaciji i
bavljenju selebriti osobama.

Savremeni selebriti nisu samo glumci, vokalni i instrumentalni solisti i umet-
nici, ve¢ i: reditelji, sportisti, politi¢ari, novinari, voditelji, striptizete, starlete,
¢ak i osobe koje su se ¢udnim spletom okolnosti, bez ikakvih vrednosti, iz-
borile za mesto u svetu poznatih... U savremenim medijskim uslovima ,,zve-
zda je ime koje je nekad donosilo vest, a sada ¢ini vest sama po sebi“ (Rein,
Kotler, Stoller, 1997: 14). Ovu konstataciju potvrduje i afirmacija pojava TV
formata ili tipova emisija, javnih takmicenja ili rijaliti (reality) programa* koji
daju priliku anonimnim pojedincima da postanu zvezde, bilo zbog realnog
talenta, ili nekog krajnje neuobicajenog razloga. Selebriti studije, u tom smi-
slu, uvode i pojam celetoida, kao sporednih pojava u medijskoj kulturi. Re¢
je o junacima rijaliti $ou programa: muzi¢arima koji su se proslavili jednim
hitom, starletama, partnerima javnih li¢nosti i raznim drugim osobama koje
zavreduju medijsku paznju na vrlo kratko, i bivaju brzo zaboravljeni. Ove
osobe dolaze do slave iskljucivo zahvaljujuci pojavi i delovanju kroz medije’
(Vukadinovi¢, 2012).

3 VIP - Very Important Person

Idol, Factor X, Ja imam Talenat, Prvi glas Srbije, Veliki Brat.

5  Najpoznatiji srpski celetoid je Miroslava Mikija Puricica, koji je od anonimnog pcelara iz sela
Kupinovo postao povremena televizijska voditeljska i kulinarska zvezda.
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CELEBRITY VS. PERSONALITY

Zvezde - ideologija — identitet

Pojava i razvoj zvezda su u velikoj meri vezani za karakter drustvenih odnosa.
Slike poznatih u medijima su polisemic¢ne i u njih su utisnuta kulturna znace-
nja koja publika aktivno ¢ita i interpretira (Tarner 2004: 24).

U socijalistickim sistemima koje je karakterisala dirigovana privreda, ne
moze se rec¢i da nisu postojale zvezde - filmski glumci, izvodaci popularne
muzike, poneki voditelji radijskih ili televizijskih emisija, ali njihova mo¢ i
uticaj nije bio toliko intenzivan. Te zvezde su bile obi¢no rado videni go-
sti na proslavama i skupovima politickih i partijskih struktura, za $ta su bili
adekvatno nagradeni, dok su u $iroj, javnoj sferi, obi¢no bili cenjeni, voljeni,
obozavani, ali njihov uticaj nije bio eksplicitan®. To svakako vezujemo za op-
$ti izgled medijske sfere u epohi socijalizma u zemljama Istocne Evrope. Mali
broj drzavno-partijskih medija apsolutno nije pruzao prostor za afirmaciju
prenaglasenog star sistema. Skromnost, uzdrzanost, umerenost i opsta limi-
tiranost kao osnovne osobine uticali su na kreiranje slicnog medijskog i star
sistema.

Sa ekspanzijom medija od nacionalnog do globalnog nivoa, trendom dere-
gulacije, slomom socijalizma, dolazi do eskalacije broja zvezda, jer slavan,
popularan i voljen je samo onaj ko je u fokusu medija. Na taj nacin, poznata
osoba poprima karakteristike robe, a identifikacija publike sa zvezdama za-
sniva se na paradrustvenim interakcijama.

Zvezde simbolizuju kulturne obrasce i dominantne vrednosti jednog drustva.
Ako se kao popularni pojavljuju estradne zvezde bez ili sa pseudo vrednosti-
ma, osobe koje svojim negativnim kvalitetima privlace paznju javnosti, onda
je to paradigma izgleda i karaktera drustva... Ako su pak to vrhunski umetni-
ci, mladi nauc¢nici, perspektivni umetnici, ¢ak i estradne zvezde koje posedu-
ju kvalitete, onda je to slika zrelog, prosperitetnog drustva koje razume svoje
potencijale i razvija ih u najpozitivnijem pravcu.

Zvezde u sebi kriju potencijal da budu ,,moderni olimpijci, da u sebi oli-
¢e dominantne vrednosti jednog drustva, a s globalnim trendovima i novim
tehnologijama, afirmi$u se globalne zvezde koje deluju transkulturalno i ima-
ju mo¢ prenosenja najrazlicitijih univerzalnih znacenja i vrednosti.

6 Jedna od najpoznatijih zvezda socijalisticke epohe Jugoslavije i ¢itvog isto¢nog bloka, uklju-
¢ujuci posebno i Sovjetski Savez bio je pevac Slagera Porde Marjanovi¢, koji se isticao vrlo
energi¢nim scenskim nastupom.



Adorno (Theodor Adorno) i Horkhajmer (Max Horkheimer) snazno su kriti-
kovali kulturne industrije koje uti¢u na stvaranje zvezda, Kelner stoji na po-
zicijama da su zvezde medijski konstrukt, dok Dajer istice da se ,,kroz li¢nost i
imidz zvezda prelama drustveni i kulturni kontekst jednog vremena“ Zvezda
kao osoba, sama po sebi, ima pojacan osecaj sopstva/self-a u ambijentu libe-
ralnog i neoliberarnog kapitalizma u kome je imperativ zarada i nista vige,
pa se postavljaju eticke dileme njihovih nastupa, popularnosti, komercijali-
zacije.

Zvezde u medijima i zvezde medija

U dosadasnjem tekstu, pretezno smo se bavili Sirim aspektom pojma medi-
ja iz ugla selebriti studija, popularne kulture i teorije medija; u tom smislu,
uglavnom je fokus bio na po nekom kriterijumu istaknutim pojedincima koje
smo nazvali zvezdama i koji su zahvaljujuéi prisustvu u medijima i medijima
koji su oblikovali njihov identitet postigli odredeni stepen prepoznatljivosti,
popularnosti, ¢esto i finansijskog uspeha. Re¢ je o zvezdama koje su stvorene
uz pomo¢ medija i medijskih sadrzaja i tekstova. Neke zvezde su ovaj status
stekle svojim realnim vrednostima, dok ima onih koje su nastale kao proi-
zvod kulturnih industrija, vulgarne komercijalizacije, tabloidizacije i senza-
cionalizma’. Zahvaljuju¢i novim obrascima, umetnicke vrednosti i talenat
nisu imperativ iz koga proistice popularnost i slava, ve¢ necija intrigantnost,
uglavnom vezana za privatan zivot, incidente koje namerno ili nenamerno
izazivaju... Mediji su komunikacijski kanali javnosti sa zvezdama. Izborom
gostiju u programima i emisijama ili osobama o kojima se pisSe u tekstovima,
novinari, autori, medijski stvaraoci daju mogu¢nost pojedincima da postanu
zvezde, postignu popularnost...%.

Jedan od savremenih fenomena svetskih i domacih medija su medijski stvara-
oci i kreatori programa koji su, zahvaljujui sopstvenoj inovativnosti, ekspre-
sivnosti, kvalitetu rada, ponekad i skandalima, izborili veliku popularnost i
status zvezde. Obicno je re¢ o autenti¢nim stvaraocima cija je specifi¢nost i
kvalitet rada, te ukupan odnos prema segmentu medijskog delovanja u kome
su angazovani, omogucili poseban status koji bi mogao da se izjednaci sa
statusom zvezde. Rec je o:

7 Mirjana Nikoli¢ (2012) ,,Etika medija u zagrljaju medijskog senzacionalizma®, Medijska kultu-
ra, br 3, str. 11.

8  Za veliki deo publike, status zvezde dobijaju osobe koje gostuju u emisijama autora: Lee Kis,
Sanje Marinkovi¢, Jelene Baci¢ Alimpié (TV Pink), Olivere Kovacevi¢, Olivere Jovicevi¢ (RTS),
Miomira Mari¢a (Happy TV).
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- novinarima Stampanih medija (obi¢no onima koji prate sport, zaba-
vu, eventualno politicka desavanja®).

- radio i TV novinarima, spikerima, voditeljima, prezenterima koji u
svojim rukama imaju komunikacioni kanal, medij, i uz pomo¢ svog
talenta i sposobnosti grade sebe kao zvezdu, ali i obezbeduju $iru
prepoznatljivost medija na kojem su angazovani. Zato nije retka si-
tuacija da prelazak nekog voditelja sa medija na medij bude burno
propracen, sli¢no transferu igraca iz jednog u drugi sportski klub.

»Voditelji vesti i emisija, sportski novinari, obi¢no nam kazu kako treba da
razmisljamo, koji su to socijalni problemi, na primer nasilje u $kolama ili u
centru grada®“ - zajedljivo govori o moc¢i medija Pjer Budrije (Rojec, 2001,
16). Sustinski, medijski radnici omoguc¢avaju ono $to su sociolozi MekKombs
i So (Max McCombs, Donald Shaw) nazvali agenda seting (agenda setting), a
odnosi se na proces u kome mediji postavljaju programske sadrzaje kojima se
postize skretanje paznje javnosti; u nekim slucajevima, to su osobe o kojima
¢e se pricati i ¢iji zivoti ¢e biti predmet medijskih sadrzaja.

Deregulacija i povecanje broja medija, i njihovo dovodenje u epicentar
paznje javnosti, donelo je mnoge nove autore i realizatore medijskih sadrzaja.
Nekadasnji respektabilni voditelji, spikeri i novinari, u novomedijskim uslo-
vima, koje karakterise i pove¢an broj medija, ali i ¢injenica da skoro svako
moze biti kreator sadrzaja (blog, vlog, gradansko, internet novinarstvo...)
postali su retrogradni i staromodni, da bi ih zamenili medijski radnici koji
su nedovoljno iskusni, ¢esto neobrazovani, skloni vulgarizaciji, ali u prilici
da upravo novim metodama privlace paznju javnosti i postanu zvezde svojih
medija.

Radio zvezde kroz istoriju

Na samom pocetku istorije radija, epitet zvezda obi¢no su nosili umetnici,
pevaci, glumci, svi oni koji su bili spremni da svoj umetnicki talenat pokazu
$irokoj publici upravo putem radio talasa i radio programa. Isprva su novi-
nari retko bili angazovani u radio programima, posto je njihova aktivnost
vise bila vezana za Stampane medije. U radio programima pratimo angazman

9  Zanimljiv je primer vojno-politickog komentatora i novinara Miroslava Lazanskog koji je
poslednjih godina, posebno od vremena ratnih sukoba na Balkanu, poprimio status zvezde.
Poznato je da je bio posebno omiljen medu Zenskim delom publike, a ¢ak je bio ¢lan Zirija na
izborima za najlepsu devojku Jugoslavije, odnosno Srbije.



voditelja, domacina, spikera... Njihova uloga je obi¢no bila impersonalna, bez
naglasavanja vrednosti i znacaja i posebnog isticanja. Sto nevidljivije obavljati
posao spikera, bio je zadatak zaposlenih u radio stanicama.

Vremenom, na prostoru SAD-a od 40-ih godina XX veka, a na prostorima
Balkana negde 60-ih godina, afirmise se koncept jasnije personalizacije radio
voditelja. Oni vi$e nisu samo anonimni citaci tekstova, ve¢ aktivni kreato-
ri programskih sadrzaja koji u novim formama poput otvorenih i kontakt
programa, komuniciraju sa svojom publikom i sa njima su u nekoj vrsti in-
terakcije.

Zahvaljujudi ¢injenici da je radio ,,slep medij*, brojni radio voditelji, spikeri i
prezenteri za svoju publiku su bili nevidljivi, ali je, s druge strane, slusaocima
pruzana mogucnost pojedinacne vizuelizacije, s elementima idealizacije. Boja
glasa voditelja i njegova zavodljivost bili su jedini faktori koji su odredivali
odnos publike prema njemu... Zato mozemo reci da su prvi radio-voditelji
bili skrivene zvezde - svakodnevno prisutni u domovima publike, ali nepre-
poznatljivi za $iru javnost, spremni da slobodno $etaju ulicama, a da ih niko
ne prepozna i ne traZi autogram.

Srpske zvezde radio programa
Zvezde Radio Beograd

Sve do 1936/37" godine, radio u Srbiji nije poznavao zanimanje i zvanje
novinara. Klju¢ne osobe u realizaciji radio programa bili su spikeri, a o re-
striktivnosti i visokim standardima koje je neka osoba morala da ispuni kako
bi postala spiker Radio Beograda, govori ¢injenica da je 1935. godine Radio
Beograd raspisao konkurs za nove spikere, nakon koga je konstatovano da
nijedan kandidat ne zadovoljava u potpunosti zahteve stanice.

Najznacajnije radijske zvezde i predratnog i posleratnog Radio Beograda bile
su: spikerka Jelena Bilbija (Lapcevi¢) i sportski reporter i novinar Radivoje
Raca Markovic.

10 Godine 1936. u Beogradu je osnovana Kratkotalasna radio stanica Centralnog pres biroa Kra-
ljevine Jugoslavije, koja je okupljala uglavnom novinare, a 1937. godine grupa nezaposlenih
novinara Jugoslovenskog novinarskog udruzenja angazovana je u realizaciji delova programa
Radio Beograda.
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Casopis Radio Beograd u broju od 27. novembra 1932. objavio je tekst o spi-
kerima Radio Beograd, pod naslovom: ,,One koje ¢ujemo, ali ne vidimo® U
tekstu se istice da je:

Gospoda Jelena Bilbija - Lapcevic poticala je iz svestenicke porodice. Ro-
dena je oko 1907(8), u Crnom Lugu, Bosna. U Zagrebu je zavrsila srednju
glumacku skolu i zapocela studije, da bi pocetkom 1929. dosla u Beograd.
Bila je spiker i ucesnik u radio-dramama, autor brojnih prica za decu koje
je objavljivala u ,,Politici®

Upravo njoj ¢e pripasti ¢ast da 24. marta 1929. re¢enicom ,,Ovde Radio Beo-
grad® oznaci pocetak rada Radio Beograda, kao trece stanice u Kraljevini Ju-
goslaviji. I po oslobodenju Beograda i uspostavljanju Radio Beograda, njoj je
pripala ista Cast i tokom posleratnog perioda nastavila je aktivno da radi kao
spiker Radio Beograda.

Jo$ jedna figura, radio zvezda povezuje predratni i posleratni rad beogradske
radio stanice. Re¢ je o Radivoju Markovi¢u (1909-1979), legendi i doajenu
srpskog radio novinarstva. Od 1933. godine, Markovi¢ je istovremeno radio
u redakciji dnevnog lista Pravda i na Radio Beogradu da bi potpuno pod-
legao ¢arima radio novinarstva. U prvo vreme je vodio Vecernju reportazu,
program u trajanju od 10 minuta koji se bavio pregledom dnevnih dogadaja
u Beogradu. Prilikom bombardovanja Beograda, izgubio je svu imovinu, a rat
je proveo u Beogradu rade¢i kao ¢inovnik.

Nakon oslobodenja Beograda, Radivoje Markovi¢ je ponovo angazovan kao
novinar, spiker, sportski komentator Radio Beograda. U svojoj karijeri re-
portera, prenosio je brojne dogadaje, od sportskih do drustveno-politickih
- prvomajska parada 1945. godine, sahrana Mose Pijade, 1957. godine.

Bio je pionir nove $kole govornog novinarstva i majstor na rec¢ima, elokven-
tan, ubedljiv, sugestivan. Njegovi prijatelji tvrde da je bez ikakvog koncepta,
samo sa nekoliko reci zabelezenih na kutiji cigareta, mogao govoriti satima,
tecno, jasno i zanimljivo. S obzirom da je prenosio brojne sportske dogadaje,
izmedu ostalog brojne derbije rivalskih klubova Partizana i Crvene Zvezde,
uvek je o¢uvao reportersku suzdrzanost i smatrao je da: ,Ako moji sludaoci
nisu mogli da otkriju za koga navijam, onda sam uspe$no ispunio svoj repor-
terski zadatak™ (Arandelovié, 2009).



U slucaju ovog radio voditelja, novinara i komentatora, jasno je da je re¢ o
»dobitnoj kombinaciji“ koja jednog medijskog radnika moze uciniti ,,zvez-
dom® Tajna je bila u dobrom spoju tematskih sadrzaja kojima se bavio ovaj
novinar - sportski i znacajni drustveni dogadaji za koje je vladala opsta za-
interesovanost publike i osoben talenat koji je publika cenila, volela i posto-
vala.

Novo vreme 60-ih godina XX veka u epicentar paznje publike radija stavlja
muziku, i to novu popularnu muziku za koju se interesovanje prelilo sa pro-
stora Zapadne Evorpe i na prostor bivse Jugoslavije. Novi uslovi afirmisali
su nove radio voditelje, koji su status zvezde izborili poznavanjem, plasira-
njem i komentarima popularne muzike na programima radija. Iako je ve¢
bio popularan kao $ahista, Nikola Karaklaji¢ (1926 - 2008) stekao je Siroki
krug obozavalaca kao voditelj muzicke emisije ,Vece uz radio®, a kasnije kao
urednik muzickog programa Radio Beograda (1967 — 1982). Njegov uspeh je
bio kako u pogledu kreiranja muzi¢kog programa ove stanice koja je imala
monopolski polozaj, ali i u smislu uspe$nog integrisanja najnovijih trendova
u domacu popularnu i rok muziku u programe radija. Savremenicima je po-
sebno ostala u svesti upecatljiva ¢injenica da je on prvi u Srbiju, kao sastavni
deo socijalisticke Jugoslavije iz Engleske doneo ploc¢u Bitlsa i sadrzaj sa nje
emitovao u programu Radio Beograda. Rad Nikole Karaklaji¢a kao jednog
od prvih di-dzejeva - voditelja muzi¢kih emisija i kao njihovog urednika
ucinio ga je popularnim, ali ne samo u smislu zvezde, ve¢ i kao autoriteta u
oblasti popularne muzike'’.

Nikola Neskovic je pripadnicima mlade generacije verovatno poznatiji kao
urednik vrlo popularne televizijske emisije TV slagalica, koja je svoju istoriju
na programu TV Beograda pocela u novembru 1993. godine kao Muzicka
slagalica. Medutim, 60-ih godina XX veka, u vreme kada se Jugoslavija inten-
zivno otvara ka Evropi i svetu, na Drugom programu Radio Begrada pokre-
nuta je emisija Prijatelji zvezda, ¢ije emitovanje je pocelo na Dan Republike,
29. 11. 1966. godine'. Cast da bude voditelj ove emisije pripala je upravo Ni-
koli Neskovicu koji je u to vreme bio pomo¢nik direktora za program Doma
omladine i saradnik nekih omladinskih emisija Radio Beograda. Muzika koja
je plasirana u ovoj emisiji i specifican stil vodenja ovog programa, u epicen-

11  Bio je urednik i voditelj emisija: Muzicki automat, Sastanak u 9 i 5, kasnije Vece uz radio, u
okviru koje su nastali prvi snimci grupa kao $to su: Siluete, Zlatni decaci, Elipse, Crni biseri.
Pokrenuo je i DZuboks, prvi muzicki ¢asopis ne samo u bivsoj Jugoslaviji, nego i u tadasnjoj
Evropi. Bio je i urednik prve televizijske emisije koja se bavila popularnom muzikom Koncert
za mladi ludi svet, u okviru koje su nastali prvi muzicki spotovi domacih rok grupa.

12 http://www.audioifotoarhiv.com/gosti%20sajta/NikolaNeskovic.html
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tar javnosti je dovela Nikolu Neskovica koji je u nekim od novinskih napisa
oznacavan i kao prvi DJ-ej.

Zvezde Radija Studio B

Osnivanje Radija Studio B 1970. godine, u srpskom i jugoslovenskom medij-
skom prostoru oznacio je ne samo nov programski koncept, novu muzicku
matricu, ve¢ i potpuno nov stil vodenja programa koji je davao punu slobodu
urednicima, voditeljima, novinarima.. Najznacajniji urednici i voditelji ovog
programa bili su: legendarni Dusko Radovi¢, Poko Vijestica, Slobodan Sloba
Konjovi¢, Marko Jankovi¢ i mnogi drugi koji su kao i navedeni posedovali
vokalnu autenti¢nost, radijski personaliti, sposobnost za nepatvorenu i otvo-
renu komunikaciju sa publikom, spremnost da se razumeju njihove Zzelje i
potrebe i da se kroz programske sadrzaje zadovolje.

Slobodan Sloba Konjovi¢ je ne samo autenti¢na radio zvezda, ve¢ i simbol
Studija B, novog vremena u produkciji i plasmanu radio programa, novog
nacina razmisljanja i odnosa prema muzici. Kao muzicki urednik i radio vo-
ditelj, na potpuno nov nacin i u duhu americkih i britanskih domacina radio
programa (radio hosts) uspesno je kreirao audio imidz ¢itavog Studija B i
emisija kakve su: Diskomer, Parada albuma, Vibracije, Pop masina. Re¢ je o
emisijama koje su stekle status kultnih, koje su bile zabava, ali i edukacija za
generacije mladih i nove muzike Zeljnih slusalaca. Svojim istrazivackim ra-
dom u domenu popularne muzike, kao prostor eksperimenta koristio je etar
nad Beogradom i resurse Radija Studio B, Zele¢i da razbije tabue i rukovodeci
se samo jednim kriterijjumom, a to je kvalitet"’.

Svoju karijeru Konjovi¢ je zapoceo u ekperimentalnim programimam Radio
Avale, stanice koja je emisioni rad zapocela u prvoj polovini 1969. godine iz
potkrovlja Igumanovljeve palate na Terazijama, ali s obzirom na nelegalan
pravni status, stanica je zabranjena, a oprema oduzeta'.

Po osnivanju Studija B, Sloba Konjovi¢ je bio medu prvim saradnicima. Ideja
o pokretanju emisije Diskomer koja je sustinski po formi emisija — top lista,
potekla je od urednika Studija B Borijana Kosti¢a, dok je Konjovi¢ pokrenuo
Paradu albuma, emisiju koja je povezivala komercijalnu muziku sa alternati-

13 http://www.b92.net/kultura/intervjui.php?nav_category=1080&nav_id=420904
14 Zatvaranjem ,Radio Avale®, otvoren je prostor osnivanju novog programa u sistemu Radio
Beograda ,,Beogradu 202 a potom i Studija B 1. aprila 1970. godine.



vom i 1971. godine emisiju Vibracije, koja se bavila iskljuc¢ivo alternativnim
rokom. Nacini na koji se u to vreme dolazilo do novih ploca bili su vise nego
alternativni, delom nelegalni, preko prijatelja i rodaka, koji su poslovno ili
privatno putovali u inostranstvo Posebno su bili interesantni piloti ili stjuarti
kojima je u opisu posla bilo putovanje na razne destinacije, od kojih je Lon-
don bio najinteresantniji.

O doprinosu Slobe Konjovi¢a popularnoj kulturi Beograda i Srbije tesko je
govoriti sa distance, s obzirom da je jo§ uvek aktivan kao urednik Diskomera
na programu Radija Studio B, vrlo aktivan i sa nervom da prepozna kvalitet i
pruzi Sansu mladim i neafirmisanim izvodac¢ima, kakvu je pruzao nekada po-
Cetnicima u sferi rok, pank, zabavne muzike, a danas respektabilnim imeni-
ma domace scene. Slikovitije od bilo ¢ega svedo¢i i jedan od foruma na sajtu
B92 gde se uz ime Slobe Konjovica pridodaje epitet ,,kralj“ ili daje komenatar
»Sloba za predsednika!“ odnosno ,,Ima li, ili moze li imati naslednika?“!?

Marko Jankovi¢'® je 1970. godine bio jedan od osnivac¢a Radija Studio B. Na
pocetku karijere bio je muzicki saradnik, vrlo popularan di-dzej, isklju¢ivo
orijentisan ka rok muzici, a potom novinar-voditelj. U istoriji domace radij-
ske produkcije, ostace zapamcéena emisija Od dorucka do rucka koju je uspes-
no vodio od 1975. godine. Re¢ je o emisiji, preciznije, talk show programu,
veoma inovativnom za to vreme i nase prostore. Gosti emisije bili su pozna-
ti glumci, pevaci, pisci, politicari, a specificnost se sastojala u mogucnosti
da publika, slusaoci, mogu direktno, putem telefonske veze, da se ukljuce u
program i postave pitanja. Interesantni gosti, interaktivnost i neposrednost
samo su neki od kvaliteta ove vrlo popularne emisije. Interesantan je i po-
datak da je Marko Jankovi¢, ve¢ kao radio zvezda, imao specifican odnos
sa ,beogradskim fantomom®, urbanom legendom Beograda, vozac¢em koji je
brzom voznjom izvodio no¢ni $ou na ulicama Beograda. On je svakodnevno
telefonom pozivao Marka Jankovica kao voditelja radio programa i obavesta-
vao ga gde Ce se pojaviti.

Po zavrietku angazmana na Studiju B, radio je na brojnim radio i televizij-
skim stanicama: Radio Pingvin, Radio Index, TV Studio B, Kriket radio, Ra-
dio Fokus, Happy TV... Danas je angazovan na programu Beograd 202, gde
nedeljom uvece vodi emisiju Rokenroler. Nesumnjivo je da je Jankovi¢ jedna
od znacajnih zvezda etra Beograda i Srbije, ali njegova karijera je ispunje-

15  http://forum.b92.net/topic/18121-kralj-sloba-konjovic/
16 Roden je 1947. godine u Kragujevcu. Diplomirao je na Prirodno-matematickom fakultetu u
Beogradu.
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na brojnim kontroverzama, u smislu njegovog rada kao voditelja, di dzeja i
muzickog saradnika, koji bi bio na najvisem profesionalnom nivou da nije
bilo odredenih neeti¢nosti i kontroverznosti'’. U izvesnoj meri, ti elementi su
poljuljali njegov ugled kao pojedinca, ali i dalje ostaju zasluge minulog rada
i mnogih godina u kojima je perfektno i nepatvoreno umeo da iskaze sve §to
zna u vezi s radio voditeljstvom.

Kada govorimo o radio zvezdama, navedeni primeri snazno ukazuju da su
epitet zvezde najces¢e mogli da ponesu voditelji muzickih ili zabavnih emi-
sija. Izuzetak je Poko Vjestica, jedan od osnivaca Radija Studio B, voditelj
vrlo popularnog jutarnjeg programa ove stanice — Beogradska razglednica.
Koriste¢i li¢ni autoritet i autoritete stanice, pokusavao je da resi bitna pitanja
sa kojima su gradani imali problem - od trzisnih i komunalnih, do pravnih
i zdravstvenih. Zvuci neverovatno, ali je ukazujuci na neke od komunalnih
propusta delovao ,,nezavisno od sistema dogovorene politike“’®. Program je
vodio tako $to su njegove izjave odisale saosecajnoscu, sto je za posledicu
proizvodilo pokretanje brojnih humanitarnih akcija. Bio je inicijator osniva-
nja danas ve¢ tradicionalne manifestacije ,,Beogradski maraton®

Zvezde ,,Beograda 202

Asocijacije na ime Vlade Jankovi¢a DzZeta s jedne strane su vezane za nje-
govu aktivnu karijeru rok muzicara®, a s druge za kultnu emisiju programa
Beograd 202 Hit 202. Ova emisija je svoju premijeru imala jo$ 1979. godi-
ne. Sustinski je re¢ o top listi koja se kreira u skladu sa glasovima publike
koja je ta koja definiSe parametre popularnosti. Upravo ta interaktivnost sa
slusaocima i davanje prilike vox populi da da svoje misljenje, uz kvalitetnu
popularnu muziku, predstavlja jednu od najvecih vrednosti ove emsije. Po-
sebno je interesantna praksa, u skladu sa kojom oko pedesetak puta godisnje
ekipa Hita 202 izlazi iz studija i u otvorenim prostorima Beograda ili Srbije,
organizuje izbor za hit te nedelje, meseca ili godine koji se direktno prenose.
U neposrednom kontaktu sa publikom upravo Vlada Jankovi¢ Dzet, pojacan
saradnicom i voditeljkom Olgom Kepdzijom, u neposrednoj je komunikaciji

17  Bilo je situacija u kojima je etar koristio i kao poligon za iskazivanje svojih politickih stavova,
ali i obracune sa slusaocima-neistomisljenicima.

18  http://www.blic.rs/Vesti/Drustvo/66494/Umro-novinar-i-humanista-Djoko-Vjestica

19 Karijeru je zapoceo 1963. godine kao bas gitarista grupe Crni biseri, sa kojom je prvi javni na-
stup imao 8. marta 1964. godine. Nadimak je dobio po Jet Harrisu, basisti grupe The Shadows.
Po prestanku rada Crnih bisera, osniva grupu Tunel koja je delovala do 1992. godine. Danas
svira bas gitaru i prvi je vokal sastava Vlada DZet Band .



sa publikom za koju su otelotvorenje i popularne muzike i ove beogradske
radio stanice. Posebno je interesantna briga ovog autora i voditelja za aktu-
elenu demo scenu ¢iji predstavnici dobijaju svoje mesto i u programu Hit-a
nedelje.

Kada je re¢ o ,,Beogradu 202 ve¢ godinama veliku paznju privlaci jedan ra-
dio voditelj koji je svoju karijeru posvetio isklju¢ivo umetnickoj muzici, nje-
noj prezentaciji prvo na programima radija, a kasnije i na televiziji. Re¢ je o
Dejanu Purovi¢u®, uredniku i voditelju kultne emisije Dragstor ozbiljne mu-
zike koja se od 1980. godine, dakle ve¢ trideset tri godine, emituje na ovom
programu. Kroz koncept i realizaciju ove emisije, intenzivno se borio i danas
se bori, za popularizaciju umetnicke muzike za $ta koristi ne samo elektron-
ske medije, ve¢ i javne prostore iz kojih organizuje direktne prenose koncera-
ta u okviru ove emisije, a na programu ,,Beograd 202 Iako se ne moze staviti
znak jednakosti izmedu Vlade Jankovi¢a Dzeta i Dejana Purovica, u smislu
koncepta njihovih emisija, popularizacije razlicitih vrsta muzike, izlazaka u
javni prostor i kona¢no aktivne veze sa publikom, moze se konstatovati velika
konceptualna slicnost.

Dve zvezde emisije Ozon u najkracem je veza izmedu dva radio-voditelja i
istinskih zvezda - Vladimira Jevtovi¢a i Darka Kocjana. Emisija Ozon ,,Beo-
grada 202% Radio Beograda, mnogo je pre novih i interaktivnih medija slusa-
ocima ponudila neposrednu komunikaciju i razmenu.

Koncept emisije Ozon definisao je i sproveo diplomirani filozof i diplomirani
glumac, do 2013. godine ugledni profesor glume na Fakultetu dramskih umet-
nosti u Beogradu, dr Vladimir Jevtovi¢*'. Re¢ je o jednoj od kultnih emisija
80-ih godina proslog veka koja je emitovana nedeljom uvece, sa prepoznat-
liivom $picom - instrumentalnom kompozicijom Oxygen (Zan Miel Zara)
i porukama li¢ne prirode koje su prvo putem pisama, a potom telefonskim
putem, dostavljali slusaoci, potpisani duhovitim i provokativnhim nadimcima
kakve su bile i poruke. Kako isti¢u slusaoci iz tog vremena, emisija se odli-
kovala vrlo specificnom atmosferom kojoj je doprinosio i egzistencijalisticki
orijentisan voditelj, ¢iji identitet je u jednom periodu bio enigma za §iru jav-

20 Roden 1938. godine u Beogradu. Glumu je diplomirao 1960 godine na Akademiji za pozoriste,
film, radio i TV u klasi Mate Milo$evic¢a. Uz brojne uloge na filmu i televiziji, zbog lepe boje
glasa i dobre dikcije sinhronizovao je brojne nau¢ne i obrazovne programe Televizije Beograd
(Opstanak, Kosmos, Belami...).

21 Od 1971. godine Vladimir Jevtovi¢ je bio angazovan kao voditelj emisija Drugog programa
Radio Beogradu Zeleni megaherc i Putokaz. Od 1975. godine angazovan je kao asistent na pred-
metu gluma Fakulteta dramskih umetnosti u Beogradu.
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nost. Zanimljivo je svedocenje prof. dr Jevtovi¢a da ni studenti, ni profesori
Fakulteta dramskih umetnosti nisu znali da se medu njima krije ,,nevidljivi
voditelj ovog vrlo uspesnog programa, asistent Jevtovi¢ koji je ponedeljkom
skromno slusao odusevljenja kolega i studenata emisijom koju je vodio.

Po povlacenju Vladimira Jevtovica, odluka uredni$tva ,Beograda 202 bila
je da novi voditelj emisije Ozon bude do tada uspe$ni voditelj jutarnjeg pro-
grama Darko Kocjan. Njegov autorski pecat uticao je na promenu koncepta
emisije. Ozon postaje daleko zabavniji, opusteniji, drustveniji, program vese-
le razbibrige. Poruke li¢cne prirode su bile zabavnije i preslo se na ,,udobniju®
praksu telefonskog prijavljivanja poruka. Imperativ emisije je bila original-
nost i provokativnost. Poruke licne prirode (PLP) su objavljivane u emisiji
uz broj telefona i svi kojima se poruka svidela, ili su Zeleli da stupe u kontakt
sa autorom javljali su se. Ziv glas, uzivo etovanje. Atmosfera emisije je bila
veoma zabavna, a iz emisije u emisiju sve ve¢i broj volontera se oprobao kao
saradnik. Iz godine u godinu armija, ,0zonaca“ postajala je sve veca, a mnogi
od njih su ¢ak sa Kocjanom bili u studiju i asistirali u realizaciji programa?.

Profesor Vladimir Jevtovi¢ i Darko Kocjan kao voditelji Ozona, interaktivnog
magazina koji je stvarao mostove medu ljudima, na manje ili vise zabavan
nacin, obelezili su svaki na svoj nacin jedno vreme. U Zelji da pokaze posto-
janje vremenske masine, Darko Kocjan je od 2011. kao urednik programa
»Beograd 202“ reinkarnirao i revitalizovao neke od uspesnih formata osam-
desetih, uklju¢ujudi i emisiju Ozon. On je pozvao prof. Vladimira Jevtovica
da ozivi stari koncept emsije. Starijoj publici eksperiment se dopao, ali mla-
di koji su ve¢ suvise dugo u zamkama fejsbuka, tvitera i drugih drustvenih
mreZa, nisu mogli da shvate znacenje starog koncepta u novom vremenu.
Comeback Ozona bio je kratkog daha. Isti termin je prepusten Marku
Jankovicu, jos jednoj od legendi srpskog radijskog neba i novoj emisiji Ro-
kenroler.

Epitet najboljeg novinara medu pilotima i najboljeg pilota medu novinarima
vezuje se za Zoran Modlija. Iako je po osnovnoj profesiji pilot, popularnost
je pocetkom 70-ih godina stekao i kao di-dzej kada je bio zaduzen za izbor i
»pustanje” muzike u beogradskim diskotekama. Tokom osamdesetih godina
vodio je vrlo popularnu emisiju Ventilator koja je emitovana na programu

22 Nakon Darka Kocjana, voditelji emisije Ozon su bili: Dugan Vukosavi¢, Zeljko Stefanovié, ¢ak
u jednom trenutku i Ljuba Ninkovi¢. Odlaskom Darka Kocjana sa Radio Beograda, emisija
sli¢nog profila pod nazivom Oblak u bermudama postaje deo programske sheme Radio Index-
a, a potom i nekih drugih beogradskih lokalnih stanica sa kojima je ovaj autor saradivao.



“Beograd 202 U emisiji je podsticao mlade i neafirmisane demo bendove,
pokusavaju¢i da kroz formu Demo top liste promovise njihov rad. Osim §to je
svoje emisije vodio izmedu ostalog i iz aviona, trudio se da popularizuje nau-
ku, posebno nove tehnologije tako $to je sa audio kaseta emitovao racunarske
programe koje su slusaoci mogli da snimaju i koriste za instaliranje programa
na svoje rac¢unare. Njegov angazman na programu ,Beograd 202“ prestaje
1987, a posle 1993. godine, angazovan je na Radio Pingvinu, MIP Radiju,
ponovo na Radiju Beograd 202, kona¢no kao nezavisni radio producent...

Zvezde Radija B92

Deregulacija i multiplikacija broja radio stanica uzrokavala je i afirmaciju
novih zvezda radio programa. Jedan od takvih je bio Miomir Gruji¢ Fleka
(1954 - 2003)* koji je u periodu od osnivanja 1989. do 1999. godine bio
saradnik Radija B92, autor i voditelj kultne emisije Sismis/Radio Sismis u to
vreme alternativnog i eksperimentalnog kontakt-programa koji je razotkrio
nevidljivi, artisticki zivot Beograda. Emisija je istovremeno bila i glasilo alter-
nativne, urbane umetnicke scene, ali i komunikacioni kanal putem koga su
se predstavljali vodeci beogradski umetnici. Ideja je bila kreiranje slobodnog,
bez ko¢nica i cenzure, rokenrol mutant radio programa u politickim uslovi-
ma koji su bili sve samo ne stimulativni.

Uz brojne radio voditelje i di-dZejeve koji su se afirmisali kroz program radi-
ja, a potom i televizije B92, status zvezde mogao bi da ponese radio-voditelj
i svojevrsni performer Igor Brakus. Kao mladi¢, najpre je bio saradnik jedne
od kultnih emisija Radija B92 Klipani u pudingu, da bi karijeru nastavio kao
voditelj emisije Brakus od 3 do 5 koja je emitovana prvo svakodnevno, a da-
nas tri puta nedeljno.

Brakus je uspeo da, uz tzv. ozbiljne forme radio novinarstva, kojima je obilo-
vao program ove stanice, integriSe veoma mnogo humora, kozerija; afirmise
formu koja je poznata kao ,ficer, radio dramske forme kojima je satiricno
predstavljao aktuelna drustvena, polticka, kulturna i estradna desavanja. Slo-
bodno se moze reci da je Igor Brakus devedesetih godina bio jedan od retkih
autenti¢nih radio voditelja, prezentera, radio zvezda. Sa svojim prepoznatlji-
vim vokalom i smislom za humor u kome je uvek bilo, a i danas ima, znatne

23 Lik ovog vrlo neobi¢nog umetnika i radio voditelja bio je inspiracija britanskom Kanalu 4 za
dokumenatrni film Zombitown, kao i reditelju Darku Baji¢u koji je 1992. godine snimio film
Crni bombarder, jednim delom inspirisan radom ovog umetnika.
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doze sarkazma, zasluzan je za nove generacije mladih koje su pocele da slusa-
ju radio i ostale verne ovom mediju.

Suzana Zlatanovi¢ alijas Luna Lu takode je jedno od prepoznatljivih lica TV
B92, ali $to je za ovaj tekst bitnije, radijskih zvezda ove medijske kuce. Po-
sle niza uspesnih radio emisija, Luna Lu se posebno afirmisala kao voditelj
TV emisija Stiklom u vrata i Glam $pajz. Svoju karijeru Luna Lu je paralelno
gradila u stampanim medijima, kao autor tekstova u modnim casopisima i
magazinima, kao i na radiju B92. Iako je sa Radija B92 otigla 1998. godine, sa
novom programskom $emom ovog radija, i pod sloganom Radio je ponovo
u modi, od 2012. ponovo je u autorskom i voditeljskom timu istog radija, s
obzirom da utorkom i &etvrtkom ureduje i vodi emisiju Snenokle.

Alternativnost u smislu stila odevanja, $minkanja, izbora alterega, ali i vode-
nja programa, ucinili su Suzanu Zlatanovi¢ prepoznatljivom i vrlo osobenom
medijskom li¢no$¢u. Kontroverznost je mozda prejaka re¢, ali podeljenost
interesovanja, potreba koja je nagoni da $okira, iznenaduje, postavlja nepri-
jatna i iskrena pitanja, ucinile su je prepoznatljivom i autenticnom. Ipak, ono
$to primecujemo jeste to da, iako za ovu voditeljku pre mozemo re¢i da po-
seduje autenti¢nost i personalnost, s druge strane, ne moze se eksplicitno reci
da je radio zvezda, zbog nacina na koji kreira i prezentuje radio programe.

Zvezde Radija B92 u jednom trenutku svakako su bile Gorica (Nesovi¢) i
Dragan (Ili¢) voditeljski par koji je spontanos¢u, dobrim kontaktom sa pu-
blikom, aktuelnim temama i empatijom stekao veliku popularnost. Njihov
transfer sa Radija B92 na Prvi program Radio Beograda bio je jedan od po-
slednjih velikih radijskih transfera koji je posebno privukao paznju javnosti.
Na programu B92, nove zvezde, u terminu Jutarnjeg programa i emisiji Naci-
onalno razgibavanje, nakon Gorice i Dragana, postale su Darko (Mitrovi¢) i
Marko (Stepanovic), ve¢ potvrdeni radijski par ,,Radija S koji je trebalo da
ocuva autenticnost jutarnjeg programa ove stanice.

Nove stanice, nove zvezde

Medijsku scenu Srbije od 2006. godine zahvatio je novi talas normativno ute-
meljene deregulacije. Osnivanje ,,IDI radija“ delovalo je kao osnivanje jo$
jedne u nizu novih muzi¢kih stanica. Akronim TDI nosio je znacenje ,,tako

dobar izbor §to ¢e se nakon par godina potpuno potvrditi, s obzirom da je
stanica izborila prestizno mesto na medijskom trzistu Beograda i Srbije. Uz



¢injenicu da je re¢ o stanici koja intenzivno prati nove trendove u produkciji
i emitovanju programa, rec je o stanici koja je srpskom etru ponudila i novu
radio zvezdu. Re¢ je Predragu Popovi¢u Popu, poznatijem kao Dr Love, vo-
ditelju popularnih emisija Antidepresiv, Kontra Kviz i naravno Dr. Love.

Osnovni atributi koji su ovog voditelja ucinili vrlo popularnim, posebno
medu tinejdzerima i mladim ljudima, svakako su: humor, interakcija sa sa-
slusaocima, spremnost da se sa njima ¢aska, razmenjuju zivotna iskustva, vi-
cevi, duhovite dogodovstine, postigne bliskost.

Konkretno emisija Dr. Love koja se na programu ,, DI radija“ ponedeljkom
od 17 do 19 ¢asova, po formatu je sustinski kontakt program u kome se vo-
ditelj bavi ljubavnim problemima slusalaca i pomaze im u resavanju. Kao
$to Dr Love nije doctor, tako i problemi slualaca nisu obi¢ni, ve¢ problemi
kojima se pokrecu i re$avaju tabu teme. Komentari i diskusije su ponekad
pomalo perverzni, na granici dobrog ukusa, $to je verovatno projektovano
s obzirom na ¢injenicu da senzacionalizam i seks podizu rejting programa i
uopste medijskih sadrzaja.

Zahvaljujuci novim tehnologijama, prvenstveno Internetu i Youtubu koji se
koristi kao reprizni i video kanal za reemitovanje sarzaja emisija ovog vodi-
telja, izgradnja njegove popularnosti nije vezana samo za realno vreme emi-
tovanja, ve¢ i za termine u kojima svaki pojedinac po svojoj Zelji moze da
isprati sadrzaj. Dakle sadejstvo tradicionalnih i novih tehnologija emitova-
nja, provokativne teme, moderan nacin vodenja programa, negovanje rav-
nopravnog odnosa sa slusaocima i insistiranje na humoru koji je uvek toliko
trazen medu sluSaocima na primeru Dr Love i ,IDI radija“ formula je koja
garantuje veliku popularnost voditelja i visok rejting stanice.

Zakljucak

Ukoliko govorimo o zvezdama radio programa u srpskim uslovima od osni-
vanja prvih radio stanica do danas, mozemo identifikovati nekoliko tipova
medijskih sadrzaja oko kojih su se gradile, formirale, lansirale, kontruisale
radio zvezde.

Prve zvezde radio programa na prostorima Balkana, uglavnom su bili mu-
zicari koji su u okvirima svoje profesije, a potom i zahvaljujuci radiju, stica-
li popularnost. Uz muzicare, prve zvezde radio programa i u predratnom i
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posleratnom periodu bili su spikeri, prezenteri, kasnije i novinari. Tako, kao
prve radio zvezde u Srbiji identifikujemo Jelenu Bilbiju, spikerku kojoj je pri-
pala cast da najavi pocetak emisionog rada Radio Beograda i 1929. i 1944.
godine, a potom i Radivoja Markovica, novinara koji je kao i Bilbija, svojim
govornim interpretacijama plenio paznju javnosti i sticao popularnost. U slu-
¢aju Radivoja Markovica, na popularnost je posebno uticala ¢injenica da je
on bio i sportski komentator i reporter sa znacajnih drustvenih dogadaja.
Sli¢noj kategoriji popularnih novinara/voditelja, ali u periodu sedamdesetih,
pripada Doko Vijestica, novinar Studija B koji je baveci se drustveno vaznim
temama od socijalnih do komunalnih, i humanitarnim radom, stekao veliku
popularnost.

Drugu kategoriju radio zvezda c¢ine voditelji koji su se bavili izborom, pla-
smanom i prezentacijom, popularne, rok i pop muzike na radio talasima,
mada imamo i primere nekih koje je proslavio predan rad u oblasti klasi¢-
ne muzike. Kao voditelji emisija popularne muzike svakako se isti¢cu Nikola
Karaklaji¢ i Nikola Neskovi¢ (,,Radio Beograd®) i Slobodan Sloba Konjovi¢
(»Studio B¥). Oni ne samo da su nabavljali, birali i predstavljali novu evrop-
sku i svetsku muzicku produkciju u oblasti popularne muzike, ve¢ su gradili
ukus mladih, donosili duh Zapada i utiskivali nove kulturne obrasce.

Tre¢u kategoriju voditelja zvezda ¢ine oni koji su svoj identitet i personalnost
gradili i grade na neobi¢nosti, humoru i zabavi, lakim i duhovitim sadrzaji-
ma, a sve u skladu sa diktatom vremena. U neobi¢ne i neuobicajene voditelje,
svojevrsne radio personalitije, svakako spadaju Marko Jankovi¢, Darko Ko-
cjan, Igor Brakus, Luna Lu, Dr. Love, pa i Zoran Modli - voditelj ,,prosveti-
telj; ili voditelj-umetnik Vladimir Jevtovi¢.

Kona¢no, jedan od savremenih fenomena je fenomen vrlo popularnih vodi-
teljskih parova — Gorica (Nesovi¢) i Draga (Ili¢), Darko (Mitrovi¢) i Marko
(Stepanovi¢) koje publika dozivljava ne kao par, ve¢ kao celinu i jedinstvenog
voditelja koji ispunjava sve njihove potrebe i o¢ekivanja.

Radio zvezde su osobeni pojedinci angazovani u nekom segmentu produk-
cije radio programa, koji osim $to poseduju profesionalne i prezentacione
kvalitete, poseduju personalnost koja je vise nego neophodna u kreiranju
radio sadrzaja i stvaranju Cvrste i nevidljive veze sa publikom. Njihova po-
pularnost je bila i ostala u tesnoj vezi i sa vrstom sadrzaja i tipom programa
u kome su angazovani, ali i sa aktuelnim socio-kulturnim vrednostima u ko-
jima su njihovi kvaliteti prepoznati. Status zvezda obi¢no je epitet vezan za
novinare/voditelje, koji su se bavili ili prezentacijom popularne muzike, ili



humoristi¢no-satiri¢nih sadrzaja. Muzika i zabava, uz dozu neubicajenosti i
provokativnosti, obi¢no predstavljaju sadrzaje koji su garantovali uspeh, kako
radio autorima, tako i celoj radio stanici.
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SERBIAN RADIO STARS — CELEBRITY VS. PERSONALITY

Summary

The main idea of this text is to analyze the phenomenon of radio stars in
Serbia, from the establishment of first radio stations up to date, from a celeb-
rity studies point of view. Some of the main questions asked are: Were radio
stars popular because of their own creativity and profesionalism, controver-
sial personal lives or just the specific social status? Nowadays, which was also
the case in the past, radio stars in Serbia, are not as popular as actors, sing-
ers, athletes, even television anchors and journalist. Domestic radio stars are
usually the individuals with strong personalities and high self-esteem, which
is more important for the radio itself than for the other media. Their popu-
larity is closely related to the type of content and the type of programme they
participate in, but also with the current socio-cultural values. Star status
is usually related to authors, journalists and anchors, whose duties were to
present popular music or some sort of humorous content to the people. Music
and fun, with a pinch of provocative, guarantee success for the radio author
as well as the radio station itself.
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